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1.2. W Servizio Consiglio Camunale
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remong, 29 giugno 2016 Al)(i/nsigliere Comunale
Rosr, FPREC HOB8UD
Oggetto: Interrogazione a risposta scritta presentata . .
g dal consigliere comunale Carlalberto Ghidotti ~ Ghidotti Carfalberto
in ordine all'analisi economica dei grandi
eventi della cittd di Cremona.

In riferimento all'interrogazione di cui all'oggetto, occorre far presente che & necessario
distinguere, tra le iniziative individuate, quelle mercatali in senso stretto (mercato
comunale e mercati rionali - da non considerarsi eventi) e le altre manifestazioni che,
divenute, con gli anni, appuntamenti ricorrenti, possono essere considerate eventi a
carattere di attrattivita turistico — commerciale con grande impatto di pubblico.

Per quanto riguarda la Festa del Torrone, liniziativa ha ormai rilevanza nazionale - e
che nel corso degli anni, grazie agli organizzatori privati, agli sponsor, tra cui i produttori
del nostro territorio, e la collaborazione del Comune ha creato forti riscontri turistici e
commerciali. Anche in relazione alle altre manifestazioni , occorre precisare che la Festa
del Torrone & iniziativa che il Comune di Cremona, la Camera di Commercio, e sino al
2014 anche la Provincia, hanno promosso e realizzato, consolidando il ruolo di Cremona
capitale internazionale del torrone e affidandone l'ideazione, la realizzazione e la gestione
a privati, mediante procedure di evidenza pubblica. Essendo scaduto con I'edizione 2015 i
precedente affidamento alla ditta S.G.P per la realizzazione della manifestazione
(determinazione dirigenziale n 1372/ 54044 del 23/09/2015 che si allega), nel 2016 si &
proceduto ad un nuovo bando e, al termine della procedura, all'affidamento alla ditta
S.G.P. di Pellicciardi Stefano con determinazione dirigenziale n. 864/33547, che si allega.

Le altre iniziative citate sono invece organizzate da privati ai quali I'Amministrazione
Comunale concede il patrocinio e la collaborazione.

Non avendo richiesto un riferimento temporale si riporta il dato relativo al corrente anno.
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Per le “/nvasioni botaniche”2016 , organizzata da ASCOM Servizi srl, I'Amministrazione
Comunale ha concesso :

® patrocinio e uso del logo
@ collaborazione per la timbratura di locandine

@ collaborazione per l'uso gratuito di suolo pubblico e delle aree verdi dei Giardini
pubblici di Piazza Roma

® il noleggio gratuito di materiale economale disponibile.
A carico dell’'organizzatore:

® spese di facchinaggio

® posa di segnaletica

® allacciamenti di corrente elettrica.

Relativamente a Vanitas Market a Cremona 2016, organizzata da Elisa Boldori, sono stati
concessi:

@ patrocinio € uso del logo
® collaborazione per la timbratura di locandine
® utilizzo gratuito di suolo pubblico (area privata ad uso pubblico)
® noleggio di materiale economale disponibile.
A carico dell'organizzatore:

® spese di facchinaggio

Per il Mercato Europeo organizzato da Confesercenti sono stati concessi:
® patrocinio e uso del logo

® timbratura gratuita di locandine
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® uso gratuito di suolo pubblico
A carico dell’'organizzatore:

allacciamenti di corrente elettrica.

Per Giovedi d’estate 2016, organizzata da “Botteghe del Centro”:
® patrocinio e uso del logo
® timbratura gratuita di locandine e affissione manifesti
® occupazione di suolo pubblico
® noleggio gratuito di materiale economale disponibile.
A carico dell’'organizzatore:
® spese di facchinaggio
® |e spese di allacciamento alla corrente elettrica
@ |e spese di posa segnaletica

in quest’ultimo caso & previsto anche un contributo in considerazione dei contenuti delia
manifestazione, con particolare riferimento alla promozione del Saper Fare Liutario, alla
collaborazione con il progetto ERG e alla valenza turistica & promozionale.

L’Assessore alla citta vivibile e alla
Rigenerazione urbana
Tempi e orari della c:tta Turismo

el +39 0372 407280
segreteria Merlo Maria Teresa
el +39 0372 407751

assessore. bmanfredini@comune.cremona.if

Comune di Cremona
P.zza del Comune, 8
26100 CREMONA
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DETERMINAZIONE DIRIGENZIALE

PROPONENTE

Settore Cultura Musei e City Branding

DIRETTORE

QUAGLIA dott.ssa MAURIZIA

Oggetio :

Numero df Data dell'atto
registro
864 3110572016

Affidamento della gestione del Festa del Torrone 2016 alla ditta 5. G. P.
S.n.c. di Pellicciardi Stefano & C. .di Carpi (MO)
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IL DIRETTORE DEL SETTORE CULTURA MUSEI E CITY BRANDING

Decisione e finanziamento

Affida la gestione della Festa def Torrone 2016 alla ditta S.G.P. S.n.c. di Pelliciardi Stefano & C.
Con sede a Carpi (MO), codice fiscale 01906730369, per un importo di Euro 36.000,00 piu |.V.A.
22 % Euro 7.920,000 per un totale di Euro 43.920,00 e alle condizioni della bozza di contratto
allegato A} - CIG : Z851937903.

Accerta la somma di Eure 9.000,00 pit 1.V.A. 22 % Euro 1.980,00 per un totale di Euro 10.980,00
quale sponsorizzazione concessa da Autostrade Centro Padane S.p.A., codice fiscale
00114590193, con sede a Cremona.

Accerta fa somma di Euro 17.000,00, gquale contributo concesso dalla Camera di Commercio
Industria, Artigianto e Agricoltura di Cremona, codice fiscale 80000730194, con sede a Cremona.
Impegna, nel rispetto delle modalita previste dal principio applicato della contabilita finanziaria di
cui all'allegato n. 4.2 del decreto legislativo 23 giugno 2011, n. 118 e successive modificazioni, la
somma complessiva di Euro 43.920,00 in considerazione dell'esigibilitd della medesima,
imputandola agli esercizi in cui I'obbligazione viene a scadenza secondo quanto riportato nella
tabella che segue:

Anno Cap. Ar Descrizione Importo  Mis./ Prog. Piano finanziario Imp.

2016 13802 PROGETTI CULTURALI "3 €10.980,00 07.01 1.03.02.02.005
STO' CON CREMONA" -
rappresenfanza,
organizzazione eventi,
pubblicita e servizi per trasferia
SPESA FINANZIATA CON
CONTRIBUTO DA PRIVATI

2018 14705 SPESE PER INIZIATIVE €15.940,00 07.01 1.03.02.11.999 16/1245
TURISTICHE (FESTA DEL
TORRONEY). prestazioni
professionali e specialistiche ;
~2016-14710 - - UTILIZZC CONTRIBUTI DI - - ~€17.000,00 ~ 07.01  1.03.02.02.005 16/1246
TERZI: rappresentanza, .
organizzazione eventi,
pubblicita e servizi per trasferta
TOTALE € 43.920,00

ESERCIZIO DI ESIGIBILITA - SPESA

Cap. At - 2016 2017 2018 Es.Succ. Totale
13802 € 10.980,00 €10.980,00
- 14705 € 15.940.00 €15.940,00

14710 € 17.000,00 £ 17.000,00
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TOTALE € 43.920,00 ' €43.920,00

Dare atto che 'entrata di Euro 27.980,00 sara introitata come segue:

Anno Cap. Art Descrizicne Importo Piano finanziario Acc,

2016 10590 CONTRIBUTI DA € 10.980,00 2.01.03.01.999
PRIVATI PER
PROGETTO "[O
STO'CON
CREMONA"; da
imprese
2016 11561 CONTRIBUTI Di € 17.000,00 2.01.01.02.007
TERZ! VINCOLATI
ALLA SPESA

ESERCIZIO DI ESIGIBILITA - ENTRATA ~

Cap. Art 20186 2017 2018 Es.Suce. Totale

10590 € 10.980,00 € 10.980,00

11561 €17.000,00 € 17.000,00
TOTALE € 27.580,00 € 27.980,00

Altesta, ai sensi dellart. 9, comma 1, leftera a) punto 2 del D.L. 78/2009, convertito con
modificazioni con L. 102/2009, la compatibilita del programma dei pagamenti derivanti dal presente
provvedimento con i relativi stanziamenti di bilancio e la coerenza con le regole di finanza
pubblica, cosi come definite dal prospetto di verifica allegato al Bilancio di previsione 2016-2018 ai
sensi dellart. 1 comma 712 Legge 208/2015 (Legge di stabilita 2016);

Motivazioni

Per l'affidamento della gestione della Festa def Torrone 2016 ¢ stato pubblicato un Awiso nel
quale erano contenute le norme relative alle modalitd di partecipazione, compilazione e
presentazione del documenti di gara a corredo delf'offerta, nonché le altre informazioni relative
alfaffidamento dell'evento tra cui Ie Lmee gurda perl orgamzzaz.'one della FESTA DEL TORRONE
-~ PROGETTQ 20186, SR

E' stata nominata, dopo la scadenza del termine di presentazione delle offerte, come prevede |l
Regolamento comunale per la disciplina dell'attivita contrattuale, la Commissione giudicatrice delle
offerte presentate,

L.a Commissione ha proceduto ad un esame analitico ed approfondito dellunica offerta pervenuta,
ha quindi redatto la seguente graduatoria delle offerte valide :

1° : ditta S.G.P. S.n.c. di Carpi (MO).

L'offerta & ritenuta congrua e conveniente.

Effetti e modalita di attuazione

Il contratto sara stipulato con le modalita previste da Le finee guida operative 2016 (vedi; Note
Percorso istruttorio).

It compenso sara pagato entro 30 giorni dalla data di ricevimento della fattura (vedi: Note
Normativa). -
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Il presente atto sard pubblicato sul sito istituzionale del Comune di Cremona (vedi: Note
Normativa).

L'entrata di Euro 27.980,00 é finanziata con stanziamenti del Bilancio 2016.

La spesa di Euro.43.920,00 & finanziata con stanziamenti det Bilancio 2018.
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NOTE

PERCORSO ISTRUTTORIO

Il parere espresso dalla Giunta Comunale nella seduta del 16 marzo 2016.

La nota della Camera di Commercio Industria, Artigianto e Agricaltura di Cremona del 20 maggio
2016, acquisita al protocollo generale il 23 maggio 2016 al n. 31396

La nota delia Autostrade Centro Padane S.p.A: di Cremona (CR) del 1 aprile 2016, acquisita al
protocalio generale il 12 aprile 2016 al n. 00223686.

L'Avviso per l'affidamento della gestione della "Festa del Torrone 2016" del 4 aprile 20186, prot.
0020034.
Le determinazione dirigenziale n. 652/25741 del 28 aprile 2016 avente per oggetto : " Nomina

della Commissione giudicatrice delle offerte presentate per l'affidamento delia gestione della
FESTA DEL TORRONE 2016",

- Deliberazione di Consiglio Comuna[e . 21/24404 del 18 apnle 2016 d|c:h|arata immediatamente

eseguibile: “Approvazione del Bilancio di Previsione 2016 - 2018 e relativi allegati.”

Deliberazione di Giunta Comunale n, 79/28725 del 8 maggio 2016, dichiarata immediatamente
eseguibile: “Approvazione del Piano Esecutivo di Gestione/Piano delie Performance 2016 - 2018."

Il verbale della Commissione giudicatrice delle offerte del 4 maggio 2016, acquisito al Protocollo
generale al n. 0028036 del 9 maggio 2016, e quello del 12 maggio 2016, acquisito al Protocolio
generale al n. 0029611 del 18 maggio 2016.

NORMATIVA

Decreto Legislativo del 12 aprile 20086, n. 163, “Codice dei contratti pubblici relativi a lavori, servizi
- e forniture in attuazione delle Direttive 2004/17/CE e 2004/18/CE "

Regolamento comunale per la disciplina delf'attivita contrattuale, approvato con delibera di
Consiglio Comunale n. 3 del 16 febbraio 2009.

Articolo 1 del decreto legislativa 9 noveribre 2012, n. 192, “Modifiche al decreto legislativo 9

ottobre 2002, n. 231, per l'integrale recepimento della direttiva 2011/7/UE relativa alla lotta contro i

ritardi di pagamento. nelle transazioni.commerciali, a norma.delfarticolo 10, comma 1, della legge
11 novembre 2011, n. 180. | o |

Articolo 32 del legge 18 giugno 2009, n.69 “Disposizioni per lo” sviluppo economico, la
semplificazione, fa competitivita' nonche' in materia di processo civile” .

PARERE

Ai sensi dell'art. 147 bis del D. Lgs. 18 agosto 2000 n. 267, con riferimento ai presupposti di fatto
ed alle ragioni giuridiche richiamati nella presente determinazione dlrlgenZIaIe

si esprime parere favorevole

di regolarita tecnica attestante la regolarita e la correttezza dell'azione amministrativa.
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Cremona, Ii 31/05/2016

documente firmato digitalmente

[

Cromona, Moo

IL DIRETTORE DEL
Settore Cultura Musei e City Branding

QUAGLIA dott.ssa MAURIZIA

COMUNE D CREMONA
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Cremona
COMUNE DI CREMONA

Sulla determinazione dirigenziale n: 864 del 31/05/2016 avente per oggetto:

Affidamento della gestione del Festa del Torrone 2016 alla ditta S. G. P. S.n.c. di Pellicciardi
8tefano & C. .di Carpi (MO)

IL DIRETTORE DEL SETTORE ECONOMICO FINANZIARIO - ENTRATE |

- Preso atto dellistruttoria predisposta dal competente Direttore, si appone il visto di regotarita
contabile attestante la copertura finanziaria ai sensi dell'art.183, comma 7; e art. 153, comma
5° e art. 147 bis, del decreto legislativo 18 agosto 2000 n. 267, dando atto che conformemente
all'art. 53 del vigente regolamento di contabilita, con esso si attesta I'esatta imputazione della
spesa al Capitolo di PE.G. e la capienza del relativo stanziamento, esulando dallattivita
richiesta al Settore Economico Finanziario qualunque accertamento sulla legittimitd deila
spesa e sulla attinenza della stessa ai fini istituzionali dellEnte.

Si appone il visto di copertura finanziaria attestante la compatibilitd del pagamento della
suddetta spesa con gli stanziamenti di bilancio e con le regole di finanza pubblica (art.9,
comma 1, punto 2, del D.L. 78/2009 convertito con L. 102/2009),

SPESA

Anno Cap. Art. Descrizione Importo  Mis.f Prog. Piano finanziarioc  Imp.

1 201813802° ' ‘Progetti culturali "io sto' con cremona” - € 10,880,060 07.01 . 1.03.02.02.005 18/1742

rappresentanza, organizzazione eventi,
pubblicitd e servizi per trasferta - Spesa
finanziata con contributo da privati -

201614705  Spese per iniziative turistiche (Festa del € 15.940,00 07.01 1.03.02.11.999 16/1245

torrone): prestazioni professionali e
specialistiche

201614710  Utilizzo contributi di terzi: €17.000,00 07.01 1.03.02.02.005 16/1246

rappresentanza, organizzazione eventi,
pubblicitd e servizi per trasferta

TOTALES 43.920,00
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ENTRATA
Anno Cap. Art. Descrizione Importo Piano finanziario Ace,
2016 10590 CONTRIBUTI DA PRIVATI € 10.980,00 2.01.03.01.99¢ 16/343

PER PROGETTO "IO STO'
CON CREMONA": da imprese

2016 11561 CONTRIBUTI DI TERZ! €17.000,00  2.01.01.02.007 16/344
VINCOLATI ALLA SPESA

ATTESTA LA RELATIVA COPERTURA FINANZIARIA

Cremona, li 31 maggio 2016
IL DIRETTORE DEL SETTORE

ECONOMICO FINANZIARIO - ENTRATE
Viani dott, Paolo

Decumento firmato digitalmente da Paclo Viani




ATTO SOGGETTO AD I.V.A.

CONTRATTO PER L'AFFIDAMENTO DELLA GESTIONE DELLA “FESTA DEL

TORRONE 2016"

Premesgo che:

- gli enti promoteori della “Fegta del Torrcne”, Comune di

Cremcona e Camera di Commercio di Cremona, hanno concordato di

attribuire al Comune di Cremona, il compito di espletare la

procedura finalizzata ad individuare 11 soggetto gestore della

manifegtazrions;

- con determinazicne n. / del & gtats affidata la

gesticne dells Festa del Torrone 2016 alla ditta 8.G.P. S.n.c.

di Pellicciardi Stefano & C., con sede in Carpi (MO)

tutte ¢id premesso,

tra
Comune di Cremona , di sequito denominato “Comune” c¢odice
figcale 00297960197 - partita TIVA 00297860197 con gede a

Cremona in Piazza del Comune, 8, rappresentato da i

nato a il , codice figeale o L nella

sug qualitd di Direttore del Settore Cultura, Museili e City

Branding ,

e
8.6.P, S.n.¢. di Pellicciardi Stefano & €., di seguito
denominata "8.G.P., S.n.c.”, codice figcale 03906730369 -

partita IVA 01906730369, ¢on gede a Carpi (MO) in corso A.




Pio, n. 56, rappresentata da Pellicciardi Stefano, nato a

Corraggio {RE) 1l 3 dicembre 1965, codice figcale

PLLSFNE5TO3D037X, nella gua gualitd di Socic Amministratore e

legale rappresentante della ditta

21 conviene e Bi stipula guanto seque

-

1. (Qggetto del contratto) Oggetto del contratto & la gestione

della "“Fegta del Torrone 2016 " alle condizioni stabilite nel

pregente atto, nelle Linese qguida per 1'organizgzazione della

FESTA DEL TORRONE - FPROGETTO 2016, allegato 1) al preasente

atto, e nel Progetto tecnico, allegato 2) al presente atto, di

culi & parte integrante.

2, (Durata del contratto) Il  pregenke contratto vale per

l'edizione 2016 della “Fegta del Torrone”.

3. (Prezzo contrattuale). Il corrigpettive dovute dal Comune

alla 8.G.P. S.n.c. per i1l pileno e perfetto adempimento del

contratto, & fissato in Buro 36.000,00 piid IVA 22%.

4. {(Pagamento del corrispettive) Il pagamento del corrispettivo

gard effettuato entroc 60 giorni dalla data di presentazione

della fattura.

5, (Depogito cauzionale). A garanzia dell’egatto e perxfetto

adempimente di  tutti gili obblighi asgsunti ¢on il presgente

contratto, la S.G.P, s.n.c. ha presentato garanzia
fidejussoria n, . emesga i N
da per 1l/importo di € 3.3500,00 , guale]




cauzicne previgta nell'Avviso. Tale cgauzicne, come gopra

cogtituita, wverrd svincolata, ove nulla ostl, a servizio

redgelarmente egeguito.

6. (0bblighi in materia di tracciabilitd dei flussi finanziari)

In attuazione degli obblighi previgti dalla Legge 13 agosto

2010 n. 136, S8.G.P. S.n.c. dichiara di asgsumere tutti gli

obblighi di tracciabilitd dei Fflussi finanziari di cui alla

Legge sopraccitata. T1 mancato utilizzo del bonificc bancario

o postale gvvero degli altri strumenti idonei a congentire la

pilena tracciabilitd delle operarzioni finanziarie relative al

presente atto, costituigoe cauga di risoluzione del contratto

{art. 1456 c.c.).

7. (Opblighi a carico dell’affidatarico) §.4.P. S.n.c. si

impegna

- a concordare con 1 rappresentanti degli Enti promotori

verifiche periodiche in ordine alla stagto attuazicone delle

azioni progettuali;

- & presentare un rendiconto della manifestazione sottoscritto

dal legale rappregentante e corredato delle fatture

gquietanzate.

9. {Penalitd) T1 mancato rispetto di  cilagcuna delle fasi

temporali o delle vpropogte relative alle varie sevionid

indicate nelle Tinee guida per 1'organizzazione della FESTA

DEL TORRONE ~ PROGETTQ 2016 per causa imputablle al soggetto




affidatario comporterd, a giudizio ingindagabile dei

rappresentanti degli Engi Promotori (Comune di Cremona e CCIAA

di Cremona) componenti del gruppo di lavoro, l'applicazione a

titolo di venale di una decurtazione dall‘ercgazione finale

del contributo, nelle percentuall di gegquito elencate:

* iniziative commerciali e coinvolgimenteo della cittd max 10%;

¢ iniziative culturali, di animazione e valorizzazione

turistica max 10%;

° progetto di comunicazione e ulteriori adempimenti max 10%.

L'importc complesgive delle penali applicabili non  potrd

comungue superare 11 30% dell importe del contribute da

erogare. L'’eventuale applicazicone delle pensii gard in ogni

caso effettuata previa contestazione degli addebiti,

garantendo il contraddittorio con il goggetto affidatario.

10, (Divieti). Scno vietati il subappaltc e la cesgicne del

presente contratto.

11. (Vicende goggebbtive dell’esecutcre del contrattol Per le

vicende soggettive dell’egecutore del c¢ontratto, sl applica

l'art.116 del Decreto Legiglativo 12 aprile 2006, n.l163.

11. (Efficacia e modifica del contrattel ., Le parti convengono

egpreggamente che i loro rapporti gianc regolati

eagclugivamente dalla presente convengione, rigolvendo

espresgamente di  comune accordo ogni  precedente intesa sia

scritta che wverbale, Qualungue modifica pud aver luogo e pud




eggere Dprevista solo con  atto  soritto. Lrefficacia del

presente  contratto & _subordinata all’insussigtenza delle

fattisgpecie rilevabili dal certificato del Cagellario

Giudiziale, delle sanzioni interdittive, nonché alla

varmanenza delle condizioni di regolaritd contributiva come

previgsto dalla normativa vigente.

12. [(Spese contrattuali) Tutte le spege reiative e consequenti

al presente atto sono a carico di §,6.P. S.n.¢..

13. {Foro competente) T1 foro competente per ognl controvergia

relativa all’interpretazione, all‘esecuzione_ o all’estinzione

.

del contratte & guello di Cremona.

14. (Rinvio) Per guanto non espregsamente contemplato dal

pregsente contratto le parti fanng espressgo rinvia all'Avvigo

per l'affidamento della gestione della "Festa del Torrone

2016" del 4 aprile 2016, al rsgolamentc deil contratti e agli

altri regolamenti del Comune di Cremona in vigore, alle

disposizioni del Codice Civile, alle consuetudini e agli usi

locali.

15. {Privagy) . e parti si  autoriszano reciprocamente &

comunicare a terzi i propri dati perscnali in_relazione agli

adempimenti connessi al rapporto contrattuale,

TLetto, approvatoe sottogeritto

Cremona,

Comune di Cremona




5.G.P. §.n.c.

ILe parti approvanc specificaamente i patti di cud al punti

3),4),98),11),12) .

Comune di Cremona

5.G6.P. S5.n0.c.
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Brnery off Conumargie
r eniaoii

Linee guida per I'organizzazione della FESTA DEL TORRONE
PROGETTO 2016

1| progetto dovra svilupparsi sulia valorizzazione del prodotto torrone in relazione con la storia,
la cultura e le tradizioni cremonesi, con particolare attenzione a collegare il tema dell’evento al
programma “Cultura Cremona 2016” ed in particolare alle figure di Ugo Tognazzi e di Jannello
Torriani.

Dovranno essere previste Iniziative culturali, di spettacolo, di animazicne e di degustazione
rivolte a varie fasce di etd e di forte richiamo turistico, anche in considerazione delle linee di
sviluppo correlate al Progetto “European region of Gastronomy”.

L'evento sl svolgera nel periodo compreso tra due week and del mese di novembre, da sabato
19 a domenica 27 novembre,

Gli spazi coinvolti dovranno rientrare nell’ambito della zona a traffico limitato, anche se
dovranno essere valorizzate la centraiitd di Piazza Stradivari, Plazza del Comune, Piazza
Marconi e le vie limitrofe, nonché te vie di confluenza, da Piazzale Liberta e da Piazza
Risorgimento, in particolare Corso Garibaldi, Corso Campi e Corso Mazzini.

E’ prevista la convivenza con la presenza dei mercatl bisettimanali, lasclando perd a
disposizione dell’organizzazione Piazza Stradivari.

Il Comune di Cremona costituird un Gruppo di lavoro comprendente i rappresentanti della
CCIAA con il compito di sovrintendere alla atiuazione del progetto.

INIZIATIVE CULTURALIL

» Rievocazione storica del matrimonio tra Francesco Sforza e Bianca Maria Visconti e
valorizzazione dei luoghi storici del torrone

» Attivazione di laboratori del gusto € degustazioni guidate durante la festa

= Premio il “Torrone d’oro”, rivolte a personaggio cremonese di notorieta

= Incontri e convegni di analisi sulla produzione e il consumo del torrane

» Iniziative legate alla programmazione “Cultura Cremona 2016” ed, In particolare alle figure di
Ugo Tognazzi e di Jannello Torriani,

= Proposte di collaborazione con le istituzioni culturali cittadine e i gruppi/associazioni culturali
locali

INIZIATIVE COMMERCIALI

L'area commerciale relativa alla Festa del torrone sara allestita in Piazza Stradivari, Cortile
Federico II, Via Gramsci, via Lombardini e Largo Boccaccino, nonche nelle vie di confluenze
sopraccitate.

Le vie di confluenza verso la centralitd della manifestazione saranno dedicate ai prodotti

inerenti la produzione del torrone e di doldi al torrone, in spazi a tema, es. Via delle Mandorle,

Via del Miele o similari.

La presenza degli stand, allestiti in modo omogeneo, dovra rispendere ai seguenti requisiti:

a) rilievo della realta cremonese rappreserntata dalle maggiori industrie del settore e da piccoli
imprenditori e artigiani locali; uno dei due week and dovra essere dedicato anche alle
produzionl artigianali del torrone;

b) spazi commerciali che prevedano la presenza delle principali aziende italiane, con
particolare attenzicne alle piccole produzioni regionali;

c) stand riservatl a produttori stranieri di torrone;

d) presenza di aziende nazionali o locali produttrici di prodotti dolciari collegabili con il torrone
a completamentec dell’offerta commerciale;

e) presenza e spazio dedicato alle tipicitd gastronomiche locali, di Cremona € del territorio
della Provincia di Cremona.
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Linee guida per I'organizzazione della FESTA DEL TORRONE

COINVOLGIMENTO DELLA CITTA'

Allestimento in Plazza del Comune del palco che ospitera iniziative di intrattenimento e dove
sara realizzato it grande evento finale,

Proposte di gastronomia e degustazione legate alla mostra dedicata a Jannello Tarrlani in
Piazza Marconi.

Proposte di arredo urbano dedicato alla Festa

Iniziative di collaborazione con pubblici esercizi (bar e ristoranti), attivitd commerciali ed
artigianall (pasticcerie) di concerto con la cabina di regia del DUC

valorizzazione del circuito di negozi storici della citta, di concerto con la cabina di regia del
pucC

Predisposizione di pacchetti turistici legati all’evento, d’intesa con gli operatori del settore
Predisposizione di itinerari turistici guidati condotti da guide ufficiali speciglizzate negli itinerari
storici/ artistici/architettonici delia citta

Predisposizione di itinerari didattici rivolti agli studenti per la conoscenza del percorso artistico
delta comunita cremonese

Predisposizione di itinerari enogastronomicl

INIZIATIVE DI ANIMAZIONE

a  Laboratori dedicati ai bambini e ai ragazzi

» Animazione nei luoghi interessatl dalla Festa per tutta la durata della manifestazione con
spettacoll Itineranti giornalieri, con particolare attenzione ai gruppi locall

= Spettacolo finale caratterizzato da suggestioni coreografiche e di grande richlamo

s Wtilizzo della mascotte Cremoncino

PROGETTO di COMUNICAZIONE

= Definizione di una strategia di comunicazione con indicato: gli strument! che si intendono
attivare e la relativa tempistica, segnalando i media che si intendono coinvolgere (testate
giornalistiche, radio e televisione di rilievo locale e nazionale, web compresi i social
network)

= Attivazione di un slto web dedicato alla manifestazione

» Predisposizione di materiale promozionale da distribuire nelle fiere, manifestazioni ed

eventl in cui verrd promossa la Festa del torrone, In tutte le citta della Regione Lombardia,

in tutte le cittd del Circuito cittd d’arte, newsletter informative e promozionali

Progetto grafico e rassegna stampa

Roadshow di presentazione

Attivazione di un ufficio stampa entro 2 mesi dall’aggiudicazione

Diffuso utilizzo della lingua inglese nei vari strumenti di comunicazione
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Linee guida per l'organizzazione della FESTA DEL TORRONE

1l soggetto affidatario della gestione deve:

»

v v v v

redigere il progetto riguardante la realizzazione della manifestazione,corredato da un
esaustivo quadro economico

realizzare il progetto presentato, sotto gli aspetti soprindicati
reperire le risorse economiche nella misura minima di Euro 130,000,00 al netto di Iva.
gestire | rapporti con gll sponsor

definire un programma comprendente step di lavoro con gli uffici comunali competenti e il
gruppo di lavoro sopraindicato

gestire 1| rapporto con la SIAE, Asl e altri enti relativamente agll adempimenti previsti
dalta normativa vigente

assumere il personale per attivitd a tempo determinato legato alla realizzazione del
progetto presentato nel rispetto delle normative vigenti

presentare il rendiconto finale sottoscritto dal legale rappresentante corredata dalle
fatture quietanzate

Gli Enti promotori { Comune di Cremona e CCIAA), in quanto non organizzatori deli’evento, ma
patrocinatori della manifestazione, sono esonerati da ogni responsabilita che dovesse derivare
dai rapporti instauratisi tra 'organizzatore e gli operatori coinvolti, i quali non potranno a
nessun titolo rivalersi nei confronti degli stessi Enti per inadempienze o per mancato
assolvimento del sottostanti obblighi contrattuali.
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consolidl # grande Suecessh wia, punti ad elevare ylteriormants Yimmagine della ma
terming df visitatol

progette “Cramona Cultura Partecipata® e & “main proj

BROFFLO MANIFESTAR

FONE FHSTA DEL TORRDNE 1016

8 trettercbbe nelte Tntenzioni del progatto.di un evento di carsttere nazionsle,con presenze anche internaziomall,con

. ‘sede ¢ svolgimento & Cremona daf 18 al 27 Novembre 2016, denominate Festa del Totrone 81 mtende rispstiare ad

amplisre 1I crascente successo che la manifestezigne-ha riscontrato di anng T aang rigile seorse-ediziont curate dalla
Tostra soclets (dal 2008 &l 2015),estendends anche ol progsimo anfio le modalith di esecuzlons @ le strateglie che harno

comtribulto ad tn nalzamento Ol notorlet del prodotie torrone ¢ deila ¢itta di Cremori

{‘idea centrale della proposta “FESTA DEL TORRONE 2016-2017" & quella di costrulré us pragetts Blannale chd for gole

' \ | _ nifestaziarie & dei supl fsuitathin
. torl & di risultatl comimerclall facendola rescers per olteners un suo posizionamento ancora ity it
nella seala delle manifestazton di successo su scala nazionale.dl progetioampls ad artieolato seguird rigorosamente le
hiige quida perséguentio anche due flonl the nelle uitims edizionl hanng elevato Vevente: 1jil pereorse df inserfniento

delln Festa del Torrona allinterna i un vero e propric network di manifestaziont e partnership & livello nagionalenel

diversi settorl {eultura, spettacols, arte, enogestronomia, -ece] con le qual attivare forme «di collaborazione e
interscambic a diverst. tvalll sia nel periode antecedente che durante [levento;2)ie Festa dal Torrong “in the
weak”:dppuntament] strategitl per fa grande niiova scomniessa delfe prosgitiie edidani,ovvern fare In modo che 14 festa
yenga accolta e visiata non solo nel weeleend me-anche dyrante. | gioent Infrasettimanall.Trd questh meénzionlamo
Famplo progette “eremonia in tours”iniziative ad hot per le setiole degustazion] rief nego del centro,ece. '

Guseliz che si ha ln mente non & solo una mznifastazions fieristica ma un “evento” cultural-gastronemico,t cui contenull

Seulturall € “sciertificala nells narte espesitive/commerndale che nelly iniziativa collaterali saranne orlentati verso 18

creazione di forte impatto ed interesse per tultl T visltatorl.Olire & valorlzzare il ‘prodotto torrone In relazione con ia
storla la cllturs e 4 tradizione tremonese e oltre @ sviluppare tutth | puntl indicat! nelle linee guida si prestars particolare

attenzions &l tera di quests sdizione Individuate nel “TEMPO™ & progaltanido appuntamentt ad hot.

D3 quaiido esiste 1l miondo jL TEMPO & uno déi grandi temi col quall 'uoimg 81 canitonta 6 st iftariaga. Ty papclars €
filosofico allo stesse rernpo,basso in cantinala i proverbl antichi a-popal anil, afte & complesst negit stud def filosofl e nel
versl del poetill TEMPO & la storfa e la fantascienzali passate & il futurgma enche Y'oggl che viviamo.Dedinare |
piacert,gli odorl,le-atmosfere;glt umorl tipict delia grande fests df plazza che & la Festa del Tooone di Cramiona sard un
gieeo delta fantasia o Un ssercizio Galla Memoria,e sara anche un salto nielle diverse artl, un placevols viaggio attraverse
il cinemma, il teatrg,fa letteratdra la Musicscie of porter (n uoghl & mondi sorprendenti Progetiereme ewent] @ ifizlative

‘cheprandends spunto-dal tema del TEMPOiproporrantic-al vigitaterl della festa Suggestion] ed esparienze. allalterza
delte efigion] . pregedent dove divwﬁfmentxs;gusm ed emoziont sF intrecciano o momantt anfd ed indimenticabifit.Nen

pabry MAancare un mbmENtY spetifito- dedicato ad un vero SIGNORE DEL TEMPC,JANNELLO TORRIANL, maestro
orologiale creronase, matentation e inventore del "S00, per Il quale i sta studiando un ormagglo adeguato. Dal passato
pitt lontano a quelio pil recente: un omagglo. della festa per il cremanese doc UGQ TOGNAZZLche appaghera 1 tant
#tferlorati fans del grande atiorsE dopo Il passate,ll futuroisl intenda to-organizzare con PUniversich Catidlica oo
sppuntamento df alta fualith Teentrata si Crermona Food Lab “Timpartanza di un polo di Fi erta @ serviz per fo sviluppo
del distratto doldiario cramonese’Nel programma pon sl manchera dl fare rifefimento alle lines gulda indicete dal

apts’ N inderil S Provwedsid, paiad inserire gualthe

‘Applrtamento ch vada Il diretts fiferimenty-al grande events chenel 2017,vedrd Cremona protagonistd allinkemo

della Furopean Region of Gastronemy;si pensa ad wn passaggio che sla anthe anticipazione;vera e propria
presentazions,che spieght sd lustry cosa ayverrd pochi mesl dopo la Festa del Torrong Una kermesse allfnsegne del

TEMPO fhia dnche di
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chmmerdal

Crémona,irigerita petfettaments ual-contests che enti pubblici e sodeta cittading hanpo disegnato & perseguens,che
acgenda | potentl fart delleveitto da anni In grade di porters 250,000 vigitatorl ospitl sulie ricchezze culturali ad
artistiche,altfe che enogastronormiche,della Aita,In Uno spirto di totale collaborazione ad Interaziona con tub T sopgetti
interassatt o valorizzare 1| territorie & chie vogliono 1l bene o Crermona.

TEOVE B FIALTT A" Gl oblettivi del progetto soro guelildi unlre ["efficienza dedl aspettt della produzione;della
; izzazione o del consumo del torrongs,attrave A Ig valorizzadd h =4

cot wh adeguwato programima db frfriative parallele che valorizzl (I prodottl correlandold agll aspeldl
culturaliamblentali passagoistiel @ socidl che Guesto ssttore produttive tolnvolged! tutto martenarido, ctirme punto
fermo mprescndiidie ! principly che lega un prodotto al sus territorio df produzione. Si cerdierd df creare tin
significative momerto dif marketing territoriale, in grado di attirare quantité masslcce of tuvist sol terttorie wramonsse

figl diig wesk gnd & portars un kurismo targetizzato nel glomi infrasettimanall, Le finality del progetto sonp df lasclare .
Lttt 1 sogoettl Interessat] un Hesrde della mianifestazions come 8 un events perfettamente riuscito, con una ottima

ospitalltd, un' organizzazione professivnale e altaments -f:ﬁﬁ,lrﬁm&ga? Imsplantt sleettivi di grande: livello; laselare el
wisitatari Una forte- memarizzazions del torrone comé prodotty di qualitd e Tidelizzario; fasciare anipia soddisfazions sia
el visitatort-turist che negli espositor! & operatori. commerdiall partedpant! al'evento, rionché nel ditadinl & negl
pperator] commerciall cramiones]. Ma questieiing & punterd Bnche ad slevars 1 festa del torrons neliimmaginarto
collettivo sodal, nelluniverse adicolaty, diversificato def sodal media. Portare Mevento hazionalgopolare gastrondmics=
gulturale ad esserd prasenta per tutto Vanno con un pragramma df azion mirate ngl mondoe social, ¢he facda da traing

alla cittd ot Creniona riofi solo hel pertodo effebtive della manifestazions ma 360 giornl all'anno & che st sithvi una

comuricazione virals soclsl incénbrats sullimivaging dl Cremons, del torrans & della Festr ché abbla Vohisttivo of
ragglungers tutta Fltalia e oltrepassare anche 1 confing.

INEZIATIVE COLTURALT

A) RIEVOCAZIONE STOWICA DEL MATRIMONIO TRA F. SPFORZA E BIANCA MARIA VISCONTI €

VALORIZZAZIONE DEI LUOGHT STORICT DEL TORBONE. Sard riproposta s fradizisngle Hevocazione storcs del

rarimionio tre RSfFza & BV Vigtonti cha 81 syilupperd in diversi momenti:

Al- SPILATA STORICA.LS sfilate, composts da oftre 70 fourany, togcherd | punti siretegig el cétro calamitando
Fattenzione deél pubblico presente che curioso seguira |s acrabazie di sbandisratori,musicisti ¢ fe splendide fgure dalle
damae e del cavalier chlasatt per I TomEAMmonia pid Tigortants della cited,rigorosamente vestiti con preziost abltl Tsplvati
alfepoca rinascimentaledl cortes sarl sperto da un grande-stenderds articate & personalizzato della Festa del Torfone

nonehe da una portanting sucul sard adagiate we selezione di torronl artigianali ereifonsslll cartas previders delle

rappe 6 cul ol sbandierater & 1 musicl sl esibiranno,

A2~ CELEBRAZIONE DEL MATRIMONIO.Tal8 rievocazions vadrdla celebrevions del matrimonie nella fascinoss

corhice df Plazza del Comune.ll tocen i originalitd sata date da B.MMVIstont! the glungéra & cavalla in Piazza, per pot
salire insieme al guo promasso sposo sul palco dove convolerd & nezze. '

A3~ SPETTACOLO DI SBANDIERATORLA cordlare le suddette perfomanceverrd proposto uno spettacols di 30

shandieratart.A partire dal tardy Medivevo arano gt ufticiall siffer che,con 1 goleri défle; loro bandiers, precedevanc gif
@ifati. Détte bandiere corradate da lame diventavano delle veare &

fimentre nel pertod di pace;gli alfier si travavano &

Sviluppars ad affinare le lore teciiths, dande sempra pid ad esse una valenza d spettacolo, Nastevane cosl fuelli dhe

aggl connsctamy von i nome di “shardierator” eheancorpagnati da chiardne tamburtnf & drappl <olorat! & vestarlo
costup realizzath & mano,metteranne In stans Uik spethacolo varlegato che leseerd meravigliats il pubblice,

o sla s valorizzazione divetta (deposidone ¢ dsgugtazions) the-




Ad- GIOCHI DI FUGCO.A segulre della rigvocazione storlca ¢f sard uno spettacalo magleo per grandl & pleaiti;una
dimensiong surreale disegherd il buio di baglier inattesi Sermbrerd quasi che glt artisti riescano a fermare 1 tampo con |l
fupo,con la magstita delis loro tecniche,con fa fluidity det loro movirerti & ¢on Famore di quésta particolarissing
arte S rettera Ty scens una supgastiva performance df fuoco che colivolgerd tutta Je parti del corpo con I'utiizzo dei
‘classicl attrezzl da glocolariatoatene, bastonl, tofce wa soprattutto il protagonista delio spettacols, If fusco,

AB- ANTEPRIMA MILANG-IL SALUTO DI B, MARIA VISCONTI ALLA CITTA\, Cume la tradigone natra,
B.bL.Yistonti parti dalls ¢ittd df Milane per racarst a-Cremona a convelare a giuste nozze con FSforza, Tl eortes 86 gi
‘sposl, accompagnatl dal padre df B.Marla, sfiferanno & Milane in ono del glord della feste, preannuneiande il lieko.
eventy, '

A~ VALORIZZAZIONE DEI LUOGHI STORICI DEL TORRONE. 5i cercherd di valorizzare aleuni fuoght legsti &
‘matrimonto & afle figure di Blanca M. o K Sforza, Brimio fra tuttl 4 ehiesa 6l San Sigismondo che sard visitablie & agerts
al pubiblies g-che verra Inserita in tutte I meteriale promosionale delfa fasta,

B} ATTIVAZIONE DI LABORATORE DEL GUSTO E DEGUSTAZIONI GUIDATE DURANTE LA FESTA.Grade alls
collaborazone con prestigiost marchi produttor dl torrens & atfini proporrems le lory ﬁ?ﬂikiﬁéﬁe ift percorsi-di scoperta
Sensoriale in mode che | partadipant avrating la possibllits di effettuare un vero e proprio viagglo che congtisterd § loro
palato.t moment] df degustazione saranno sttivatt i Juoghi pubblici-priveli sis nelle glornsite di sabato che di domenica 2
apertl al pubblicn su prenotazione. Bf abbraccerd §f Yama del TEMPO dnche per quétto concerne fe defjustazioni.A tal
fine,presentiame due diverse propeste che chiameremo:UNDER 18 & comprenderanng | pertors; dequstativi par ragazz
vd astemi Infattil torroni In degustazione -‘safamm.ﬁgcamgagﬁaﬁ da analcolict {i®, taff¥, ecd) & OVER 18 in quanto gl
abbinamenti con. il torrone prevederanne it degl aleolic Tue 1 pereorst sarannc diretll datla guids espertd i notl
sotrrnelior ed gspert del séttore o gli abbinamenti saranme molteplid.

Bi- PERCORSO DEGUSTATIVG “II torrong di Cremona e P48 aromatic” efo ™I torrone i Crémiona & i
caffe”.Originale degustazione che saprd dccontentsre non solo 1 pib givvanl ma anche coloro 1 quall non smang
particolarmenta Palcol wa non vogliono rinunciare alie degustazionl Ad sccompaginare gif sésagdi i torrone artigianale
saranmo il t aromatico g/0 1 caife espresso,Quests percorso convolgerd I Ui vortics senza fine tutt | partetipant! che
BArANNG condotti in un visgglo sensoriale wlla scoperta df aforl & fragranze o terre lontane,

B2~ 1 MILLE GUSTIL DEL TORRONE".Lidea & guella dI “allargare’ 18 spazio mentale delle degustaziont propoasndone
un@a varsiane. originale in cui il forrons. viene preséntate ol pubblico nelie sue svariate declinaziont: al limencelloal
plstacehio, alla castagna, alls strege, ece. Al molteplict gusti frapost} sararne abbinatt vint passiti & distillatl.ll percorso
sark candotto da esperti det settore che fllustraranie Teeniche i lavarazions & le materis prime 1lizzats,

B3~ PERCORSO DEGUSTATIVO “La strana coppin: Bifra o Torrohé” &/t “VinG & Torrone”. Sulls stz dello

Strepitosy succasso delle passate edizion, st riproporrs Vaccoppiamento: “birra ¢ forrane” e/6 “vino & forrone” Grazie

alta guida esperta di noti degustatofi del torréne In sbbinamento a birre artiglanali o @ pregitl vind del terrtorio &
renderd unice queste momento df placers per fi palate.

B4~ PERCOHSO DEGUSTATIVO I terrene &I Oremiona e § Distllat, Grande ?i'gus@: anche per il pergorse
:-ﬁ'égws’caﬁm che sarg guidato da espert] sommelier dellADID, Assaciazione Degustator! Italiani Grappa ¢ Distillst, det

calebre torrone delle azterde del territerto In abbinamento & grappe  distiflay.

BS- LABORATORI DEL-GUSTO,L'nzienda Sperlart 8pre 18 sue porte af pubblico el giornl Infrasettimanali della festa.l)
visitatore ﬁm;% visitare o stabllimente o produzione del fampso © @ & dyrd la possibilitd di degustare ricstte

preparate con 1 varrene & di ricevers In-regalo Pesclusive: ricettarto ‘con tant] originali piatti, sia dold che salatl, ma
! Ll Aigorosamente & base di torrens.

.i_i
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BE)I QUATTRD MOSCHETTIERY DEL TORRONE: nocciols, pistacchio, node € mandotis. Clerané una voita tre
moschettier:Athos, Porthos & Aramis & oui pol ¢ sggiunse 1 protagenista del ropmanze, PArtagnan. Saranne propric i
personaggt del famoso romanzo i A, Bumas ad lspirare uin perorss Al degustazione assolutaments Inedito Infatthi
partecipanti vivranne Pesperfenza sensoriale di degustare bendati 4 verstonl < torrones alle mandorie, alie notl, dla
nogciola e al plstacstioTl Tour ton degustazions bendate & un'immersions seosoriale. completa I cul ¢ partecipanti
Saranric accampagiat] 2 un espeitu che 1 inebrierd con le parole; deserivendo gl aromi e profurl dei torroni progosti
identificandoll sofo con | noint del 4 persoriagdl. Ad Esempls, Athgs Sara dolce {mandorle), Porthos sard ‘morbide.
{pistacchin), Aramig sard stioglievole (noci} & DiArtagnan sard isme-:;szz.nm;mmif;}afﬂ Senzn Palato degll ocehl, oiflizzando
sulo g altel senst, dovranng ricorivscere le diverse tipologla di forrone & una volta tirata via la berida scupriranag ohi
rappresentava | personaggl attraversy anche delle rafiiglraziont in stile furattistico che nel frattempe un Hustratore
Aved fatto basandes] sulle percezieni, sulle opiniont & sul commenti emersi durante fa degustazione bendata, Un
percorse esilardnite « inedito per far seoprive In mado del tutto nuove Je 4 possibili materte prime del torrang.

€} PREMIO Il “TORRONE [XORO%, RIVOLYO A PERSONAGGIO CREMONESE DI ROTORIETA'. & confericd i
premio. "1 Torrone d'Oro” ad un persehaggio del mente della cultws 6 sport o glomalisiio o-spettacelo o politica che &l
Al gartidoldrients distinto nel suc campo e abbly tontribulte & promusvere Firimaging di Gremiona efo del torrgns 4
fivello sla nazienale the internazionale. Tale premio @ stato ktituito dalla socletd SOP aventi nel 2008 & per 8 anni ha
Visto lg presenza ad ognl sdiziohe di figure famose. Vappuntamento-di forts richizmo mediatico ormal & diventaty uma
pietra millare della festa, tanto attesa dal pubblice. Lapputamento prévederd dus meomenti di prammazione.

Si citane altubl tra ¥ personageal Tegat alia gty of Cremona chie st cercheraimo i Trivitaray Chiara Ferragnd (famosa

" Blogger

internazionale) o Carlo Coltarslll (aconomista italiane, attualmente Direttore sseculive del Fondo WMonstario
Internazianale) o Antonia Cabrinl (alfenatore o calulo ooy calciators italiscs) o Pistio Valsecchl (attore e produttore
cinematografico italiane} o Aridrea e Michele (duo di conduttor radiofonicl del famase network naziondle radic desjay) o
T figl of Mina che potrebbero rRivere il premio per la Tigre df Cremena  (Massimiffane Pant, compositore, arranigiatare

produttore discografico Hallane ¢ .Beaéciﬁ@as Mazzint Croces, atirics & conduttrice tv e radiofonita.

£1- INTERVISTA AL PREMIATO RISERVATA A STAMEA SALA QUADRI. Guesto prémio verd consegnata in upa
cerimania pubiblice che'si svilupperd in una sala istitizionale e sard dédicato s un pubblico ristretto gon (a presenza delle
autorith,  glormalist], opinfon maker locall @ rappresentanti delle realtdy fprenditoriali locall dove fe verd fotbs
tin'intsrvista approfendita, $viluppande ta conoscenza del rapporto che 1l persohaggio ha tdn ta citkd oF Crémona,

C2- INTERVISTA B CONSEGNA AL PREMIATO BUL PALCO PER IL PUBBLICOD. Un afiro moments sul paloo 1
Plazza-dal Corung par dare possipllitd al awytier pubbilics pessibile di goters délla sua presenza, senza dubbio il
momento Pl etteso @ sentito da bubth T vigltatorl presentl. Qui § presentatore condurra uniritervista pili snells e
interattiva con I pubblico ¢ verrs donseghate definitivamente: fa Yarga del preamis con omeggl di dolai & prodottl tipl
£réimoniesi. : :

DY TNCONTRI E CONVEGNI DT ANALIST SULLA PRODUZIONE F IL CONSUMD DEL TORRONE _

i« CREMONAFOODLAR: LA GRANDE OPPORTUNETAY Uimpottanze i un Yab di foarca & servizh per To sviluppe
del distratte <olclatlo &l fing di supportare e fmpresé che ne fanno parte nellinnovazione di prodatta e di process, con
particolare attenzions alla sicirexza slimeriars; profilo nutrizionale, sosteribifity wmblientale. ed economica. 81
LigARzzErd un appuntamento/convegno i Gl VeITanno messe it tuts prospettive, scenarl e tongrets tpportunits per Il

T

distretto-del dolee nel ¢orse del quale espert);palitiel, teuaic

stretto del dalce el ¢orso del ¢ i-& docent] universitari discuteranng I storla, caratteristichi,
finalith dells proposts, flustrardd olf §¢énart che si possono andare 5-crégire, dal punto di vista economico & sadiale.

52~ LECTIO MAGISTRALIS SULLA PUBBLICITA DEL DISTRETTO DOLCIARIO. $f ordanizzerd In collaborazions
“on .

ERA




IArchivia di Stato df Cremona un excursus sulla pubblicitd delle sziende dolciaria cremoriasi, Partentio dalle focandine,
paginie di riviste, Insagne; fatture del settore deglf annl '50, verra fatto un-excursus sul lato grafico, defla psicologia del
coloreé & delle iminaginl ubifrete, contestuslizzate rispefto all'eposs. Verranns mosteate le rigroduziont & cartoline
pubbiicitarie dell'epocs e relative alla cittd @ Ineditt

E) INLZIATIVE LEGATE ALLA PROGRAMMAZIONS “CULTURA CREMONA 2046” ED, IN PARTICOLARE ALLE
FIGURE DI UGO TOGNAZZT B DI JANELLO TORRIANL. Dofio avér preso accuratd conoscenza dellintere progetis
“Cultura Cramona 2016” & sttiveranno molteplicl Inkfative & appuntrmentt chie diano, risalto & bkt e quatiro 1 purs
sailient ¢he carattetizzans il progettt: sostituzione, terra & acqua, luterla e affinthd i grandl progett.

E1) LA NOSTRA COSTITUZIONE - “OMAGGIO AL NUOVI COSTITUENTI” Anche la Festa dél Torrane vuole
vmagoiare lanalversario dallelezione delPAssemblen Costituents con niziative sulls carta. costituzionale = sul rivovi
costituentt, ovvere | dittadinl the parterdo dat velort della costituzione si fanns tarico dell’ altr & aglscons sulla realta
per miglorarla, Sard un momento Ufficiale sul palto In Rea del Comune o In una Sala istRuzlonale con conssgna o
pergdimerie/diplomi/targhe w veloritar! (singole prrsong o sssoclaziont) che 50 sono distint per attivithy fondate sul valor
della Costituzione, Per qualificare e spattacolarizzare Pevants o vercherd di colrvolgers un giornalists.o un personagglo
che segue Te vicende del parlamanto oppure anehie un Costiteionalista Fansose comte Ospite d'onore;

E2) LA NOSTRA COSTITUZIONE ~ LARORATORIO “IL GI0CO DELLA COSTITUZIONE” PER BAMBINL L storia

della Repubibiles, 1 12 principl fondamentall della Costituzane € le dats pilt Important! del calerdario tils raccontat ai
bambint atkraverso U gloch divertente ed Istruttivo con esempl sttualizzat! & viclri alls staria & alle esperfenze: del bimbi

E3} LA TERRA £ L'ACQUA -~ DISFIDA ERG. Appuntamentd deédicato allimportante riconostimenty. sttanuto daila
Lombardia Orientate, ossla “Regions Eufopea defla Gastronpniia”, che toinvolge le province it Cremona, Bergamo,.
Brescia & Mantova, I collabtrazions con ConfActigianaty Cramotia 81 vuols promuovere ja va rizzazione delle cufbure
alimentari piche della zona, stimplare [inhovazione gastronomica e incehtivare una sempre maggiora educazione
alimentare ¢ sostentbillty amblentdle. DalPaltrd offiird geeasiont di scambio & confronto tra § varl attor! provinciall
aderantl al progetto; ol fine o favarive: la collaborazions, Jo scambly ¢ nuovs pratiche, Vinnovaziene nonch ta
selvaguardia delia tradizions efogastronoiics del territori colvoltl, A taf fine, in una elegante location & chiose,sf
metterd In afto una glocosa disfida tra thef /0 pasticoer rappresentativi delle provines facent] parte dellERG he
prefareranns in miode originale ad elaborato platanze tipiche delle Tore zore Bl provenienze. Sard un esempio di sana
competizione volta & promudvere le specalits culinarie, & attraverso tonl divertanti & brilanti i metteranno in
discusslone | pregi & 1-difetd di clascun piatto che dopo la realizzazione sard degustaty & glidicato g5 ssparti del settore
#da una giurla popelare. '

E4} LA TERRA B LACGUA ONE IAZIONE SUL PALCO DYSFIDA ERG. Al terming della
disfide, ohe vedid o &f o pasticter! delle quatiro provines: della Lombardla Orfentale: aderent; af
he un riconosciments per | partedpanti & la

progetis ERG, dl sera Un moiento <ff entazicny del progetfo narnehd un ricono:
premiazione dalld provincia vinditrics della gara che si svilgerd sul palos &f Plazza del Cothima.

ES) LA LIUTERIA CREMONESE PATRIMONIO IMMATERIALE DELL'UNESCO - MANI IN PASTA. Prosegus il
perearso educativa in collaborazione cor ConfArtigianato Cf, chs vedrd impegriati | bambint of sleurre sezions: delle
seuole nist cof ui nuove protagenista: LA LIUTERTA, 1 bambiod renderantio omaggio 8 “Cremana Livtara” lseitk
neila Lista UNESCO dél Patrimonio | l&: Questianno 51 andrd « realizzare fl libro “Le Mani in Pastss sarh trattats
1a storia, le tecnicha di lavorazione e ke materie prime, tilizzate. 48t futsl nella costruzione degll strumentt & cords

E6) LA LIUTERTA CREMONESE PATRIMONIO THMMATERTALE DELLUNESCO - 1L SUONO DEL VIOLING E DELLA




VIOLANella suggestiva Accaderra di Liuterla ¢ Archetterla avverrd on concarto-dimostrazivne tenuto da Akike Yatan di
tomparadons tra i suong del violino & quello della viola ton commento @ tura dellAcademia Cramanensts.

E7) IL PATRIMONIO IMMATERIALE DELLUNESCO-IL SUGNO DI STRADIVARILAppuntament! in cul sard possiolie
per It pubblico partecipare alle Audiziont corn I vitling Clisbee 1669 presso Fauditofiunm Glovannt Arvedi, A cura del MdV.

EB) IL PATRIMONIO IMMATERIALE DELL'UNESCO ~INCONTRY DI STUDIO. Appuntemento didattico & cura -del
‘MdV ad Ingresso gratuito durante I quale, saranne fornite spisgazient musical attraverso documenti audiofvideo,

E9) IL PATRIMONMIO IMMATERIALE DELL'UNESCO ~CONCERTO “1L SUDNO DEL RINASCIMENTO
CREMONESE", Affascinante e imperdiblie concerto a cura el MAV che vedd Virtwost rusiclstl plzzicsie 16 cords dells
Chitarra Sabionari gl 1678 Antonio Stradivari ché accompagrerd i violing Carlo IX def 1586¢a,

E10} IL PATRIMONIO IMMATERIALE DELL'UNESCO ~ ARTE 8 VIOLINO IN BARRIQUE. Incontro-Begustazione
nella cornice di unp hotlega iutala, deve un Maestrs Liutalo e Archettalo con un esperte sommislier ustreranmo
Vinteressante percorso pdtallelo fra 1| processe df produzions del virio @ la creadiona degh strumenti della famiglia: def
violingr In entrambi 1 casl it iegnio & i termpo giceanc urt ruslis fondarmentale, il legno come materials vive, dotate di una
propria jdenkits & 1 tempo coma protagontsta In:grado o condiziohare IF risultato finale & entrambi,

Ei3) IL PATRIMONIO IMMATERIALE DELL'UNESCO ~ VISITA E.LABORATORIO PER BAMBINI “LIUTAIO PER
UN GIORNO™ 5i partird con uha visita guidata fn ol T banibinl eritrératme nel magico monde dells Tinterta: In una
bettega tradizionale scopfivanno Je tappe per la costiuzione di -uf visling seconds il metode castice tremonsse,
potranng Toccare ¥ iagni, sentire If profime della resine, vedere da vicino corie & formiata la cassa dello Strumento, A
seguire un laboratorle In 81 costrulrd un vieline In cartoneiio {su modelio- del Famoso vialing stradivariang "1 Ciemonése
17187 ¢ s'lmpareranng le varle parti che vostitulscons gueste struments mustcale. 4 cirs of Target Turisme;

E12) AFFINITA! CON T GRANDI PROGETTI-PROIEZIONE CINEMATOGRAFICA DI UN FILM DI TOGNAZZL
Protezions dhamatografiea dedicata & Ugo Tognazzl, 4l suo genis, &l suio eetro & 3l suo grande talento, Sard peoiettato
uneo pill filmy presse 1l ClnernaFilo di Creaions ton ingrésso gratufte Prima o dopo 1a proledone sarh reallzzats una
degustazions df prodotii tiplcl In ossequis slls grande passione deffattore per il cibo ¢ 13 cuding In generale.

EL3) AFFINITACOM I GRANDI PROGETTI ~ DEGUSTAZIONE TOGNAZZL. Al termine dells protezions sopracitats,
nelsaione dell'Ass. Filodrammaticl, sard offerta af prasentl urfa degustazione di prodotti tplei cramonesl, it particolare ol
miostards di cul # grande Tognazz sembra fosse ghiotts, Tn coflaborizions coil L& Strads e Gustn,

El4) AFFINITA" CON 1 GRANDI PROGETTI ~ CIAD DGOI Una projezione fnteramerite dedicels & Ugd Toghazs
reziizzate con fa collabovazione df Blena Mosconl, dacente di tinema alf'Uriversita df Pavia e responsabile defl/Archivia
Tagnazzt di Cremona e Studio 1. 1! video che racchiude stralel del film df Tognaz, vide & Interviste al suoi figh, Yerra
trasmassa sul mexi schermo posizionats i 68nte o attraverso altrl canall fruibtiial pubiblico, '

E15) AFFINITA CON I GRANDI PROGETTI ~ OPERA SCENOGRAFICA DEDICATA A TORRIANI. Th omaggio-a
Janfells Toreiani Verrs vedlizzata live in Pza Marcont ung delle due seguenti apers Sdenor

grande stendardo cresto dal fumettisti del Centro APazienza con 'obie
durante ] glornt defla festa Nel priro casp i realizzerd Uniy vara & propria opera dFctd o pavirne 84
Paza Marconl € the conil trascarvers delle ore sard pian plane ricoparta pretdendo forma ¢ colors, fino alls ereariona ¢
A masistoso disagno in omagdis & Torriani e al tempo.Grandi e piecint avranno la possibilitd di eesere coirvelti in questa
attivita sie nells preparazione ehe nella colotdzlone del disegrio.Nel secondo caso T fumettist] disegrranno Jive su un
telo. grande una composizions the ‘abbia up legame cori Torlant & che: pot verrd ¢albtd o esposto in plazza,

E16) AFFINITA" CON 1 GRANDY PROGETTI ~ VISITA E LABURATORIO PER BAMBINY DEDICATO A TORRIANT,

fLuA,




= Visia guidata delia mostra anello Torriani, tn genie del Rinascimento” allestita pressg 1l Museo del Viclino dedicaty ali
figura dal cremoness Janelio Torriani geniale Inventors di orologl, automl, meccanismi soffsticat] goc, Laboratorfo: git
autami di Janatlo Torriand, pratagonist di uia steria avventurdsa. In collaborazions Con Target Turlsme,

EL7) AFFINITA CON T GRANUIL PROGETTI ~ 1 SEGRETY DEL TORRAZZOY VISITA E  LABORA } PER
BAMBINI ispirato alla mostra “Janetlo Torrfant La visita dell'antica torre riserverd sorprese @ interessant! scoperte: Ia
particolare architettura, Torologio astronomico con 1| sue meccanisimo, la meridiana, le campane, la luccicante palle
dorata; a leggenda del forrone: A seguire un faborators tn o g riprodurdd insierme forologlo astronomicd del Torrazzd &
st decorera cor tar colorh, A cura di Target Turistrio,

E18) AFFINITA' CON I GRANDI PROGETYI » ATTIVAZIONE DI OPERAZIONI DI MARKETING PER
PROMUGVERE LA MOSTRA “GENIUS EX MACHINAY. S witiverd on sistermia f comunicazions integrato o ¢
promazione attraverso tuttl | canali della festa per diffondere la mostra “Genius ex machina® nal Museo del Vibling, I
plane che Verra attivata prevedéra gzionl ben precise affinchd durante la Festa dal Torrone la mostra divent! una tappa
Imprescindibile per [ vistatord. Tra queste ddamo: Minssrments. nal programima tartaces ¢ online della festa; Tivito
tramite riewsletter & tutte leagenzie di viaggio d Italia che organizzane il tour 4l feska di insarive nel foro pacchelti fa
vishta alla mostra; Pelaborazione df un tour specifico che prebeds 1a vislts alla cattedrale, al torrazzo e alla mostra; invito
ad organizzare gite scolastichie ehe prevedmo Vingresst alla mostea; stipule con it promotor defla mostra di un bighstts
dingresso ridetto per Je convenzioni con aleunt partyen '

F~ PROPOSTE DY COLEABORAZIONE CON LE ISTITUZIONI CULTURALT CITTADINE E I GRUPPI/ASS, CULT.
LOCALTL. Grazle all’espariends maturata dal 2008 50l territoris ¢ dlla toltivazions & rapporti positivl o collaborativi con
mriolteplic fsticuziont e associazion! cultarall dells cittd st contiuerd It percorso attivato nelle edizioni precedentd, avvere
creare sinergis con { suddetti, valorizzarli @ promuovers su-tutti | canall di comunicazione e aperture stravrdinarie e/ |
varl sppuntament] che per Yoccasibng verranno reaiizzatt. Lebieftiva & quelle of rendere le istituziond culf. e
Tagseeiazionismo locale protagonist, calnvolgertl & sccenders | rifleriofl non saly sul certre masulllintera Gt

F1Y APERTURA STRAORDINARIA DELL'ACADEMIA CHEMONENSIS o VISITA GUIDATA, Und spistarions didattica
dells teiche o easwogions dal vigline o dsllarchetts allAtadenis Crénibnensis: Iy Scusla o Luteria e Archetteria,
Ispivata al metodo dassive dells luterla cramoness df Amatt, Stradivarl, Guamer del Gesiy. A segulre [a visita gaidata
alle prestigivse aule della scuola dove studenti provenient! da tutto 1 monde Imparano la Huterfa e Parchetteria,

F2) PARTNERSHIP CON STRADA DEL GUSTO ¢ SISTEMA TURISTICO PO DI LOMBARDIA: Darémo ['opportunith
come ogni edizione i posizionare uno stand Ta Cortlle Federco 1T alAssodiaziene Strade del Guste In
tompartecipazione tori 1} Sistema Turistico Po di Lombardia @ fo TAT della Provinga di Cremona. Distribulranno i
misteriale per 1o promoziohe wrstica (carting della ¢ited, guida &1 ristoranti della provincla, Tnformaziont sui prodottl
ipidl, etc). Invltre vered organizzate in colfaborazione. can loro un appantament df degustaziona di prodettt tipici.

F3) PARTHERSHIP CON ISTITUTO L. EINAUDL SI intende reiterare it rapporto. di collaborazione cen Tstituty
LElnaudi @l Crefmona, partngr fa numerose ediziont della kermeasse, i ¢olrvolgeranne tutti gli thdirizzi scolastict ¢ sf
dara fa possibilitd & molteplict studenti di vivere Urebperisnze cosh importants come gualle della Festy del Torrone che:
‘Arvicchira {1 proprio bagagho di espertenze e competenze. In particolare, saranne woinvolti il stugenti dellindirizzo
alberghiers (bfa salg eng cucna) chi partedipérants sttivamente alle dgnstezionl @ agll shaw cooking. Guesta &
wn'atting opportunitd per ragazzl di vedere da vicino -comie favorano I grandl chef ¢ pasticesri e di carplrde | segretiele
masstrie, Il setfore sociale sprd protagonista o due laboratord dvelt aglt alumni delle scucle materne ad slemertalt di
Cremena, mentre saranng Implegati nel'accogiienza det visitator! gl studentt dell'indirizze turisticn deliTstituto.




«  F4) “WIAGEIO ALLA SCOPERTA DEL FUMETTIY PHESSO IL CENTRG FUMETTO APAZIENZA, Presentazions

avticuiata delfe prindpali geneti fugmettistict pubbilicat! In lingua itallana con relativa contestualizzazione storica s tecnica
Lioperators mustrerd velumi e periodicd adeguati of tipd &1 dagse In visln presso Ja struttura, della quale sard anche:
splegata bravemente 1a storfa & [l fuiohamenta. A seguire propaste df leitira da fiuire T Joce. T fimettistl veérranno
cairivolt] ahche I pefformance allaparto durante Ja festa,

FE) CLOWN TERAPILA E TORRONE PER I PICCOLY PAZIENTI DEY REPARTI PEDEATRICE DELL'OSPEDALE DX
CREMONA: E' provato che la clownterapia influlsce sullo stato psfcologico del plecoll pazient! velocizzandd 1| percorso. i
guarigionie & alievia la prevecupazions & 1l senso di Tmpotenza del genitor! di fronte alla malattia. Quest song | motiv
che ¢ spifigono s portars Un pexzso dalla Testa ail banibin Ficovérali présse la struttura ospedaliera cramonese regalando

foro uni giorno daviers speciale; ety 1 plecol pazientl incontreranno uRe o pil tlown che alimaraniio, con gioch e

seulture di palloncini, 1a Jora degenza, Durante Pinconitra saranno distribuit dei torrofcing per uria dolee merenda.

F5) COLLABORAZIONE CON TARGET TURISHMO. Assodazions composta ta guids turistiche cheverrd: eoinvolta fm
pereorst turigtict guidati, partner nefle converzioni che verranne stipulate, [aborator! didatticl per bambini,

F7) SOCIETA' FILODRAMMATICA CREMONESE.S! nterde confinuare Ta coflaberazione con la Sodets Fladrammatica

Cramonease che cantinuerd ad ospitars evant! di spicen del programima che W presentiame,

F8) COLLABORAZIONE CON CRARY. Astadiazions Cilturale chie promuove drte e il furismo a Cremona. Cori Toro s
realizzeraimo visite guidate & animate & varmnno colnvoltl nelie convanzioni che aitdreme & stipulara con 1 partner.

FYY COLIABORAZIONE CON ACADEMIA CUCINA- CONVEGNO “ORIO VERGANI E LA CUCINA FUTURISTA”.
Agpuntarento in cul s vicorderd la figura di Orio Vergani, edettico fondatore dell'Accademia defla Cucna Taliana,

ateraverso la lebtura o Sudi brant, imaginl & fimatl d'epoca. Sara fattopol wn excursus sl cuchng. fturista e
realizzata ungs delie vicette contanute nel besfo seritto da BT, Maringttl, La cuting Futurista, che omaggiano Cremona e le
sue specialitd con particolare Ivpiege df torrone @ moestarda. Organfzzato in collaborazions con la- Delegazione di
Crembna dellAccademia Italiana Delia Cucing,

FLO) INIZIATIVE CON LA CURYA, Ls Cuda si & resa dlsponibile 2 contingarg il yapporto di sinergle intraprese naght
anni pracedenti. Partaito & attiveranno una serle di Inlziative in occasione della festa del torrone tra cuis I aperturs
straorditiafia glié visite dells cattedrale yel giorni di sabto & di demenica e Peventuale concerto per organd.

FM% COLLABORAZIONE CON ARCHIVIO DI STATO. Verrd reallzzato Un appuntaments Tn collabarazions ton
FArchivia di Stato di Cremona che aprird le sus ports e renderd Fulblie 1 patrimonia documentario relative 2l distretto
dolciario per orgarizzars un appuntamento del (ks inadite ¢ ariginale

FA3) COLLABORAZIONE CON PALAZZD STANGA TREQCO, Anche per guesta edizione si creerd sinergta con Palazze
Stangs che fard un'apertura straordinaria nel dueé week and.

Fi4) COLLABORAZS
nei pressi del Museo {Bar chiave i Bacco e/0 Piza Marcont) . miodo da favorira la dreelazions al Palazzo,

F15) COLLABORAZIONE CON STRADA BASOLATA. II tratto Jungs 'via Solfefing che castituises une del cardines
iinior dells citd romang sara visibile e aperty alla puibbiiea friizione nel dus ik @i,

F16) COLLABORAZIONE CON LA CHIESA DI SAN SIGISMONDO. Crsard la possibilivh o visitare 1d chiesa che ha
farte costruire Biahied Marte Viscontl, '

F17) COLLABORAZIONE CON CORTILE FODRL foerionalimente per 4 festa sard possibile visitare it cortile del
Guattrocenitescn Palizdo par porer ammirare 1 fregi in cotto e gii affraschi delfe facciate. ‘

8

) € ORAZIONE CON MUSEG DEL VEIOLING. Verranny promosse le nizfative organizzate nel MaV Verra
suggerito a tutte fe agenzie visggle of inserire nel foro pacehiattl Tingresso al Musto e verrannd attivaid delle infziative




“hi

Fi8) COLLABORAZIONE CON TEATRO PONCHIELLISE crastd sieraia ﬁﬁn H temtro che prevadeid Vapértura

straordinaria nel dus sabati & Peventuale Inserimenty del lovo saéﬁﬁmuﬁ Treturey H msperiale della fegky,

F19) COLLABORAZIONE CON COOPERATIVA SOCIALE TL €ERCHIO B COMPAGNIA ARMIDA ARTAUD TEATRY,
Anche per if 2016 sark attivata una fita collaborazione con-la tooperativa T Carchic chie ofgantezerd laborateri teatrali
per adoleseent] & Iaboratert di intrattenirento per bambini.

INIRIAYIVE coMMER:

ilares commerciale relativa alld Festa del torrone sare allestita In Plazza Stradivar, Cortile Federico 1, Vig &ramstai vid
Lombardini & Largy Boceacelnn. Sard prevista 1 eanvivenze donla ;aress&ﬁza del miercall pisettimanall,
La scelta degh allestimenti, in cui saranne collocal gl wepesitor] delle festa, dovrh ﬁsganéare # eriterl i sempliata e
pulizia & creare armetia con & bellezra stenografica delle plazze e vie def centro cremenese, Git spazi espositivi sarannio
costittl da pagode bianche, con mantovane persorializzate gon logo ella festa del torrone & I onome di gescun
espositore con ka provenienze. Le strutture saranno df dimenstont 44 o 8x4; i allintinio vertiziate bance, completi df
telt v PVC ‘ignifugd per la coperturd del tetto & dei latl geﬁm trall. Lo scelta operata sugh aila&timrﬁtz Yegciciv:]
un'atemosfers arfuss, sccoglients & soprattutto rispettosa delle finse guida df uniformitd estetica, e rappresenterd, in ogn
parte, i} tema mmfmnte della manifestazivne) il torrone. Tramiaginl, gigantagrafie, manifest! che treeranng un it
dunlon tra la-arse dove stevolgons le attivikd commereiah - divers eventl,

"ﬂé

1 taglio “di piazza” e la struttura degll spadl dommerdiall tane conte delfs precadent! impostazion! su cui era basata fa
manifastazione, sviluppande cosk un evento ambientato nelle strads, sollo | portich, nel pagesi e ngle psi el ceritro
storfes df Cremons, el quale i stand molts ssmplict od sssenziali, propurtanne urampla ¢ qualificats rassegny
nazinnale ed eventualmante europen dells miglion produziont «i torrbne € dolél, offrendo ta possibilith di assaggle uf
‘goquista. Si propod una gramde rassegra alfapedo che vedid it casavaigzm ko di Un Aumerd di espositort comprese
tra | 50 &1 100, provententt dall’Italia e dall'Europa e che s Cremuna offfivanno it meglio dells fore prodissinne: pertants
sl cerchara sia sotte Il profilo guslitative che quantitative 1 p amp’in i:aimmtgimeﬁte di pméiuﬁt@ﬁ di encellerzala
nostra filesofia conimierciale consiste nel cerears df atenerd i piti pogsibile dlla marcedlogia In questions esdudendo
realtd produttivis g/o commsrdall the nulla hanht a ofg fare ¢ & ¢ on il dolee in genars, Fendends 1
manifestazione piY polita ed ordingts & nel portare in fiera espositor! che Hspendsno solo a standard 4ual kst ¢
produtivi di alte lvalle, Le aree commirciali sararing suddiviss seguans | seguent! requisit;

ay filievo della réaltd Grémonese rapgrssentata dalle maggiort industrie ﬁes saltore vide pioooll imprerditon & artigian
logall; une del dus week snd verra dadicato alle produziont artiglanall del torrons aibraverse Un foeus. niediatics. Si
pravederanno dells riprese viden ad hoe & Vufficls: stampa punterd ]
la notizia sfa @ livelo di-stampa ¢he %y, Inoltre Is aziende arligi che- ogpiteramio s - ste da una YA
sull'nsegna cha richizmerd |8 lors SbIRE i artigiant & godrano, Inoltre; di un'ampls wsitsilités affivichs pussane assere
facimante fgonesdibili.

b} spaal commerciali che prevadano la presenza delle principall aviends mralisns, con paticolare attenzione alle plosols

realta produttive-a cammerciall regionalt di torrons regionali

Y gtand iseivat! & g o pil produtton stranier] i tc.rrraneﬁ, con focus legato al torrone spagnolo considerats sssonatzs
con la mostra Torclant, Verd invitata nello spesifics Ti
@ ol varrd dato unt spaziy aspositivg per I %feneﬁta dal prodotte & congiuntamente verrd studista la creazions f
partovsl degustativi @ hiot. ‘

d) presenza-di aziends viazionali o losali prathittiel o commistciall di dotel & completaminite dellofferts cotmmaidals

o) spazio-tedicato alle Hipicits pastronomiche ol df Cremnna & provindis the verranns ubicite in Codile Faderics 1L

irenziona du tale argomento al five di far riprendere

na, cefitro nevralgico della produzione del dolce torrone spagnole




= Menire nelie vie df confliignza &lla €1663 (Corso Garlbaldl, Corso Campl & Corso Mazeinty, in uno o in-enttambl | weekend,
saranno posiionate arge tematiche, Nelle specifice saranno dedicate alls mandorle ofo-alle nocclole efo 2l migle 8/0
flstacctt o simifarly avranne lo scopo: di valorlzzare I8 ottime materie pAme che fanno del torrone un prodotto d
altissima qualith. In queste ares dedicets alle materle pAme def forrone verranno realizzall laborateri a}m degustazioni
wfo punti Inforivativi &/d spasl pommardall 1 el éffetiuare git acquiti. Nelio apactﬁm per gsefmpic potrd assere
atftivam, per | piecotl student] cremonest, un Taboratoriv incentrate sul misle che spteghera foro In manigra glochsa come:
& prodice 1 milele, lo sue caratteristichs nutyizionall & Je sue proprieth. Nell'area delle Notdole poird essere ospltata
Fhgs, “Cithy dalla fdéxéﬁf ola” ¢lie conta circa 240 socl dal Plemonte alla Siclia | oul ingaricati s@?&gﬁﬁiﬁi’iﬁ& al vigitatan e
diverss tpologle df frutto-e 1l loeo utilizzo In ducing, In pasticceria e il particolare implege nella produzione del Torrone,
Potranino egsere attivati mind corsi di ﬁaﬁaggiﬂ di norciols italiaha /o dedustazion] guidate comparate,
Helfo specifico s realizzerd una degustazione originale che mefterd a confronts gli ingredisnt! principali del torrone: VI
yuattre mpschietter] del tarfone: Aoceidla, plstacchio, noce ¢ mandofia” {descritias paging 4).

EOTNVOLEIMENTY DELLE CIY T

Plazza del Comune, Plazza Pace, Plazve Romiy, Via Baldesio, Piazza Marconl saranno dedicate agh eventl e Firkero
canitrs storico sard colnvolto da spettacoll tinerantl, i seguito Analizziame. et | guit di colnvolgimento.

A~ ALLESTIMENTD IN PIAZZA COMUNE DEL PALCO eﬁﬁﬁgﬁﬁméw INIZIATIVE nxmmrrﬁmmm

ali:ammte smanngraﬁam V@rra manﬁaﬁa aﬁﬁh& unéf s‘:@gemzta :‘nﬁmrrzza&a :ﬁﬂ xi2'ma dappia fatda £on mrﬁ 3"n m@rmna
afftehe venga garinitits in case di maltempo il palinseste evanti sul palce

B2y MAXY SCHERMO: Verra allestito un e s@barmﬁ 3x2 sollavato da un ring sul quale verranny prolettate viday,
immaginl ein divetta o spettacolo fingle

B PROPOSTE DI GASTRONOMIA B DEGUSTAZIONE LEGATE ALLA MOSTRA TORRIANI IN PIAZZA MARCORNY

Bi) OMAGEIO A JANMELLY TORRIANI: DEGUSTAZIONE DI ?QRRGNI kﬁT!ﬁIAﬂéL}I ITALK&N:& E
SPAGNOLIDegustazione di altissime vello pofiché nevitd assoluts nal setfore e rivolta agl amant el torrone ehe,
duranie glests appum:amarztm avranris Ta: poss tz’EEI' confrontare it torrone prwamemm clatle pilk nobili trafd; o dl
prodizigne artigianale dTkaliz e i V. queste. simbolice “gemellagyic” verranno sottolinsate affinita o
diversitd del tarrone in un momento agustazme s anehie di discussions. chis vedr protagonista indiscusss if
Brineipe dafl manifestazione, il rmna@, Serma trascurare Fomaggio-al randa gento dal Rimasdimento che da Cramona
st traster! 8 Tolado. A faré de “Clrerons” nel percorse degustative che propuniamt, espertt maestr] torronat <
conduianng in Guests gustose ﬂaggw tra Italia & Spagna.

¢~ PROFOSTE B ARREDO UHBANG DESICATO ALLA FESTA

€1) ALLESTEMENTO AMERICANA PESTA DEL TORRONE. S posidonerd tra Mazza Stradivert ¢ Mimbogge df s

Balﬁ un'ammsricans, nelle. specifice Un Ring tomposts da traliect I alluminio di -dismensioni 8nit %10 per H. 4,50 &
edate A mankoverie bifaceiall frontall ¢ Taterall ton logo della fests del torrene & dai promotord, Camericana

reppresenterd per | visitatort i barvenuty mella ek di Cremone.

€27 ALLESTIMENTO i MAXE SCHERMI. Due e Scherns TV uno In Bza del Comune e yno in Pza Stradivalt ghe

trasihettErnne videb di Creionsa’ @ golla Pasky, le antaprie In gire per Vitalla, siide del varl appuntamentl,

ﬁ:ﬁ;f:‘;:s‘ii@ TNT PERSONALIZZATO: verranno fattl realizzars oltre 2000 metil di telo tnt personalizzato ton lags della
‘ 10 B '




Fasta. Verrd utilfzzato sta nel perods antecedents alla festa durants gl eventl di anteprima e di promozione della Fasts
gl durants Vevertd corme slaiments decorativo per allestira ih modo uriforme ¢ cogrdinate ghi stand.

€4) TNFO POINT. Unvero e proprio front office presso uno'o pi stand collocati el cuore dell'aras cormmetciale in oul
&t potrd richiaders informazioni e dtirare il programma della festa,

€5y AREA TORRONE LIVE. Area hots e fortemerts ricereaty dal grande pubblice attraverso Il quale sfruliare
Fepportunitd di visionare da viclao Iiter dl lavorazione a cul & sottoposte 1 torroneNerd allestita un'ares In ool vermnno
esposti gif inoredientl cha compongero Il bortons € delle persond adttte wbstraranno le 3 principal fagt o
lavorazione: dalla miscal dal componentt mello specifict: nacchinatio, alla cottura deil fmpasto Tino-alls sus stestra con
urt rullo in una sagoma quadrats e-alla creazione del torrone come ardvasulle nostre tavole. ‘Sard un'sgperianza
sensariale concreta g stimolante accompagnate da personale esperto.

©£6) RISTOTORRONE I Riststorrone & ormal diventate un servizia di riferimento per moltissimi turistl, & riprapora
UN3 Yersostrutira coperta da posizionare in Piazza Romé dedicats alla ristorazione attiva hl due week eid della festa.
11 Ristotorrone verrs promosso sul pragramima catfaceo e sul site internet.

€7) PROPOSTE DI ARREDO URBANO DEDICATE ALLA FESTA, L8 proposte oi arredo che vérranne realizzate
sapanho: cartellortistica alfesteriio & alllnterno dalla festa: manifestt di varie misure 6x3 &/ 70x100 e/o 200x140 ¢/o

100%140, efo stendardi 2,5%2 efo 2,5x4;segnaletica estefna opportunamente ideata e personalizzata (frecce

steadali,cartelli informativi In “stazionl.caselll autostradall e altri puntl Fitanuld strategiciy;segnaletica intarna
apportunaments eata ¢ personatizzata (locaridine della festa 2434 1 tuttl | negonl del genike, nanifest 70x100
fcandine 24x34 che segnalaranno i varl singoll aventi davartl al luoght deglt appuntarment, stedttare daventt al palco
Indicenti gli appuntamenti del singolo palco;striscione o altra soluzione tecnica d'impatto come specifics & griginale
segnalazions,plantane identificative dei singoli spawi, teter tricimensionall sparsi per 2 citta con programma compleio).

€8 TOTEM TRIDIMENSIONALL B/O BANDIERE/STENDARDI: verranno raalizzat] fotem con trifacefali in ol vera
pubtiicsto I programma delle festa e la mappa. Verranno posizionat] In purt! strategicl della cited affinch® slaie Visibl
&l Wisitatori she faggiunganio 1| gentes da pill direzioni. In alternativa si potrebhie valitare la realizzazions di bandiere o
stendard] personalizzati cha verranrio attacdatel sul pali della fice T upa o pid vie del tentre storico della witta,

€9) CREMONCING, Diversi pannellt in plexiglass raffigeranti Cremoncina in formato glgante postzionati fn divezione

delle location dove 5i svolgeranng appuntament dedicst! =i bambini. 81 carcherd inolre i réalizzare un originale

gonfablie df Creroncing o un simpatico. pannello it Ul attraverso dei Jori i visitatore poted pokizionate Il viss, ¥ uha.

sagoma che polrd essere abhracciaty daisgol fan.
CAgy APE CAR, Dug Apg ros

durante la-Festa: Vitinerarlo toccherd tutto il uore della festa e porterd ame veritata d'aliegria per tulth
¢11) ALLESTIMENTE ARFA DEDICATA ALLE COSTRUZIONI GIGANTL DI TORRONE. Sard allestita un'aree

espasitiva deticata alle passate castruztont giganti di torrone diventate motivo i dnmirazione & curiosita da parte dei
vislratort, In particolare Saranno espasti lo spartite musicale &1 vipline gigante.

P~ INIZIATI AZLO
ARTIGIANALT DI CONCERTO CON LA CABINA DI REGIA DEL bug

D1) “PEGUSTATOURS": T VIZIDI GOLA NEL NEGOZT DEL CENTRQ DI CREMONAInteressants e innovativa forma
4l colnvolgiments dei negozl storldl che ospiteranno dells degustaziont datitare, Sara possibile degustars lopralibstezze
el tervitario presso enotechie, nagosl i tpictd, pastitcerie, sce. Una grande vebrina per te Eiplclea cremonas-sia prasse
i pubblizo df estimatori «chie di turisti greazie alla disponibiitd data dalle attivits commercialr:; il centro storic 8t
‘trasformerd in un grande saloite del gusto in cul le i UFMay 36

propvio vieggis gastrenamico-ciliurate alia scoperta delle filigre elelle eceellenza erathonest.

osia]

11

¢ fiarmantl con immagini relative al torrane ghe sl ammireranno per Te suads di Crémona-

TIVE DI COLLABORAZIONE CON PUBBLICIZI ESERCIZI, ATTIVIIA® COMMERGIALT ED

e miglion golirtnandises vengons. praposte draftitaments. Un vero &




D2y MENU AL TORRONE".Durante ¢ glorni dislla fasta | Fistoranti, 1 bar & je gastranomie delle-citts-¢he aderiranne al
progetis propurranne an proprio meny Vel toreone” goB con particolare implego del torrone. Lielenco def focall aderent],
chie verrarmo contraddistiotl da une specifica vetrofania o da altrg strumento simila (sartongine, appendine da manigila,
adesivo} con Il foge della manifestazione e la scritta MENU AL TORRONE in evidenza, verrd pubblictzzato col comunicat
statipa, sl progeamma generale della fasta & pubblicato syl site dell manfestazione in una specdifica sezione.

e

D3} 1 LOVE TORRONE Inizlativa che colnvdlgera | m%aai* defta €itth che, I occasione della fosta, avranng la possibiith |
di propotre tante efferte promozionsll & gadgets. | .ﬁE%@zI; ghe aderirant alfiniziativae avranno come segne df §
riconogcimanto un adesive con |a scrithe *1 love Festa del Torrone”, Inoltre, sard loro dedicata una sezione sul site |
ufficiale della Testa in vyl seranno evidenziatl T negozi partecipanti e le relative viferte, j

D4} "PETRONIO AHBITER ELEGANTIARUM”- SFIDATRA LE VETRINE DEL CENTRO.Stecche di torrone df tutte je
forpie w di tutti | colord sarsino le protagoniste asdolute delie vetrine del negozl del centrg di Crembna e delie We
fitvitrofe per arlentare futts Ta cited ol tema dell faste.oblettive che 3 intende perseguive & quello @ colovolgers o
F60% 1 negoxt del genteo rendendoll protagoristt df un'iniziativa che partiia antecedentemente alla festa per preparare la
cittd ad accogliere Ya festa.5i premierd Vallestimento della vetring pill bella. Sard premiata da. upa commiissions
composta anghe da “visudl merchandiser” 13 vetna the avrd rispéttato | carioni di ariginalley, sense artistice, dleganze ¢
suptattutte aftinenda col tema. 5S¢ realizzers eventualmants anche una mostra multimediale fotpgrefich che tenderd
gimaggle wieveteihe dalle Btbvitd del centro adersntialliniziabiva;

B« VALORIZZAZIONE DEL CIRCUITO U NEGOZI STORICT DELLA CITTA

B} TORRONEPHOTOMARKTHON TRA I NEGOZI STORICY DEL CENTRO. Concoiso fottgrafics ftinerante’ in cuf 1.
parteeipart], professipnist & Bvise Bl primid weekand st sfiderarine g dinil par a colpi di-scatti futografici. S tratta
it evento che colnvolgerd o dittd & nielle $pecifico | nega storfel df Cremona & muoverd ¢rea 300 persone tha sl
agglreranio perle vie o slrecheranno in location pre-definite por scattare le foto. 6 oredi tempoe & 4 temida syiluppare
‘con |a fotografia, Cgni partecipante dovrd consegnare le 4 foto scelte per 1l concorso. Per ognuno dai 4 temi assegnail @
pér 4 faighor sequenza: fe-4 fotg, del singold fotograf, ché megho rispendone of 4 temi assegnati. Nel secondo
weskerd |s foto verdanng projettate sul maxi schierme /o asposte sulla TV che verrd posiziuhata hella verring dalio Iae.

B2 ITINERARIO TURISTICO “CREMONA LIBERTY" NEL NEGOZT STORICL. Nef primtannl del *980 Cramona subl
srves tragformazions wrbanistica che comportd fa realizzazions di diverse strutture molte delle quali in stile Liberly, Tra le
arcHitetbure 5i sagnalans ancha altuni nagosl stericl come Sperfart, pasticearia Dusris, bar Flora e pasticesria Ebbli

BECHIT e 51 sagnalang anche al cofmie asticcaria Duoma, bar _ hbil,
Vareh organizisto un ltinerare turlsticn che preveders defistappe nal nagozi storiel the rispecchiang. questo stile.

F- PREDISPOBIZIONE DI PACCHETTL TUI
BETTORE :

F1) A TUTTE LE AGENZIE VIAGGIU DI ITALYA: “OBIETTIVO CREMONAP Triziativa i coinusighments rivelta alle
agenzie di viaggio crermonest e di tutta Talia. St predisporranno con il operatort & le agenzie viaggio pacchetti turistict
per | gt della manifestazions con taglh diversl comprarisivi di pertorsi snvgastioicmicl s culturali volti e promudvers
la-citts; e anchie i pacehietto-ad fiog per la Festa inserando § van sppuntement! che yvichiedons la prefotaziohe it |
pacehettl saranng Inserit In una sexione apposits sul $its Intermet dove Putente petrk cliceare |a reglonedl proveniemzg |
e visualizzare quale agenzia viaggio di competenza promuova I'evento e visyalizzare fa sua proposta, In questo modo
& eredrd un cirgolo i promuziong delievents 3 livello nazionale.Inoltys tutte le: Agenzie ¢ Viaggio partedipant] sardnng
premilate sui palop nel quale rlesverainns un attestat & tantl golost onagal,

F2) 1L TRENG DEL TORRONE - IN VIAGGIO PER CREMONA SUL TRENC D'EP
tarrone un roezzo di eceezlone dark la possibilitd di vivers un’ espedienza unica, vssta
* diviaggiare su Un treno s Vapore, ?t’g N

ISTICT LEGATT ALL'EVENTO, DUINTESA CON OUPERATORT DEL

GCA A VAPORE, Per Ta Festa del
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esamplare unico sostrafto nel 1922 & Berling, Unaveentura cie partic da Milano per corcudersi a Cremana. Nel viaggio
sard distribulto If materiale Informative per nformare al meghio sulle tante infative prevista in quel glorai, '

F3¥ BIGLIETTO EREETIME TRENORD, Considerato {l successo-ditenuto neffa scorsa edizione 8l proverd aconthmare |
vapporto df collaborazione ton Tranord, Un Bighetta speciala che parmstberd di raggiungere fn treno Cremonia da tutte e
stazion! della Lombardia, comprandento -anche. molteplic vantaggl. Linizistiva sard sicaramente di grande interesse
anthe per 1 nuovi - i riferimento defla festa per | glornl Infraseftimanall: scuole; Cral & assodlaziont. 11 biglistto
speciate Tranord, chi

presso ) MyLink Point <l Milany Cadornee Milarne Porta Garibaldi e onlitie.

o Frée Time, verra messo fn vendita presse le bigletteria abilitate, e emettiticl automatiche,

F4) AREA CAMPER. S collaborerd & fine df assicurare @ marfteners 1t servizio & accoglianza af camperisti the

;?migzgéramrmﬁ & Cremons, Attraverso questo mgecanismo O accoglienza si promuoverd ia munifestezione nen solo 3
fivello nagtonale ma anche-capacy di sttrarre turlsth da totte BUropa.

ES) YTHE WORKING DAY'S TOUR™: GITE PER SCUCLE, PER CRAL E ASSOCIAZIONI IN SETTIMANA. Sara
attivaty attraverso. molteplict sanall un progetio di promozione di Tremona da visitare nei_giorn). infrasetfimanall in
oecaslona delfa feste proponendn: specific] & wivatl Ttinerat different! AVl & sausle, ¢rdl, desotiaziont, dub.gruppi gia
precostintl. Tale progetto & mirsto ad incrementare il fusse dl vigitator, soprattiifto provenient] da aftre regloni

contribuerdo ad agevolare 18 visite alle bellezze delia citid & garantive un fusso costarite dl pubblico durknite ¥utta Ja
durata celia kermesse e o solo In occasions 46 waskand. Ttinarar differenti a seconda delle esigenze.

G- PREDISPOSIZIONE DI ITINERART TURISTICK GUIDATI CONDOTTI DA GUIDE UFFICIALY SPECIALIZZATE
NEGLT ITINERARI STORICI/ARTISTICHARCHITETTOMICE. Saranno diverst oll Teinerar turisticl contott dé guide

turistiche afficiali éhe #csompagnerapne © tuilsti alla scoperta delle realtd culturallstoriche paesagyistiche &

archilteitoniche della ot

1) itinerdrio i luoghi della musica e delia Huterla™: per omagglare Cremona e §l prestiglose riconoscimeno
stieniito verth proposto un Finetario musicale che o condurrd attraverso il maglico mondo: della musice,defla Liuters »
del Violing con ad esempio Visite presst ls Betteghe Hutaie, audizion! & Mimmancablle visita al Museo del Vielino,

G2) itineraric turistico guidato: “la it vecchia”; dalla visite el centro monumentale (eattedrale, torrazzo,
battistary, palazee comunale & loggla del milit) I percorse prosegulrl entro il perimietrs delle scomparse miura megavall
(tra cul stradi romana basolata, palazzo fudri, Vesterno di palezzo zatoaria Pallavicine, Palazzo Cavalcabd)

@3) itinerdrio Turistico guidats “a Gtts nova™ partendo dal cuore della citts si snoda lungs ('esse-di Corso Canipl ¢
Corzo Garibaldl dove sl trova iF “tuove audlec” delifespansions redicevale della €itta, per volere della fazione def
“popolari”, Tra le-tappe ¢l ditarchiesa di San Agostino, Chiess di Sarits Margherita, Palazzo Treeehy, Palzzo stanga, etc)

G4) VIAGSIARE COM & LOCAL ZESTRIP, ZesTrp promunve Fefmozions tigica def pili memorabili moment! di viagglo,
offreric ssperienze uniche e viagylator che preferiscane avventurarst al di fliofl del tracdiato-dal tudsmo di massa. Si
organizzEFaNG attivith ssperistziali ton pérsone dil pesta thre Cremona T conoscono bene. T Lacal saprantio far vivere
Cremona e tutta la sua bellezza al 100%, come s6l6 un abltante della €ita & in grade di fare.

H- PREDISPOSIZIONE DI ITINERART DIDATTICL RIVOLTE AGLI STUDENTI PER LA CONOSCENZA DEL
PERCORSO ARTISTICO

percorse artistics & givice delta comumtd eremonase, Litineraria che proponiamo 3
isterna Museals della ofits, oesia dal Servizio Comunale ¢he s etcupz dl bent cultural]

Hi) Feinerari che prowmucvens il sistema museale della Ciftd. Itnerario che permetierd 3?35 ghudent 1a plena.

=ty

ronoscenza del | :
o visite guidate attraversy |l

conservati nef musel cittadini. Si cercherd ¢ coinvalgere Il Museo Civieo Al Porizone, 1| MaseoArcheologics, 1| Museo




¥

Llvico of Storta Naturale il Muses dalla Civilts Contading “If Cambariine Veschio”. Per ogni séubla {elamentare, metdia

inferiore e superiore) sard organizaato un percorso ad boc per venlre ingoritre alle rickieste dagh studentt.

H2) Ofto Tacce nella plazze, Un emicdonants tour allfnternt det Battisters per Stoprirs 16 forme, |colod & fe
atmosfere delfa vita medievale, ammitando fa luce @ lo-splendors del suoi altar] e giscandt con fn particolars acustica
delfa struttirg arvhitettonics: A seguire un laboraterio dif costruzione df un madeliing In dartoncing del Baftistern da
decorare ¢ alorare com tanta creativits,

H3) T Palazzo della Citta’. 1) percorse: nefle sele del Palszzo Comunale tonsentird ai banmbinl @i conoscare afeuni.
personaggl della storia eremenese & di Ammirare la bellezza delle antiche sale ricche di decoraziont g opera darte. A
segulre un lsboratorio In el verva ricreats 1o staimma della citka’ di Crembna corstoffe e nastrl deratl,

HE) Alla scoperta del bellissime Duome di Cremona. La cattedrale raccontate attraverso I grante ciclo di affraschi
della navaty centrale resfizzeato da cihgus pitkort ngl pritmi-annl del Cinguecento. A-giguire un latiohaterio In cul veirs
dipinte un epfsodio degh affreschi della cattetitale con e temnpers o 16 matite colorste, '

HE) I misterivs) peisonagyi o Giuseppe Arcimboldi. I bambini scopriranno la storla di un plitore mulo origivele,
diveriute tahost grazie a1 sust dipint solitl ¢ vicel! di greativitd,.. vervanno svelall tartl piccolt mistert prasent] nel sugl.
| prtsumEtoio “mraimboldese" ton carta; Torbidh g @olorl. 1 laboratorle didattico

‘quadrl -6 dascun bambine raallzzerd 1 sup personage npoldesa” con carta; f ol @
prevederh una spiegazions del dipinto. "U'ertolano” df Gluseppe Argmbolde esposto nella Pinncotars di Cremona ¢ la
raalizzazions da parte dei bambini o un proprie lavere ispirato afle tela del museo con pastalli, forbicl, volla, cartondnl.

1) Predispasizione df itinerad envgastranoniich Un parcorsa try Mediveve ¢ Rinascimento alfa scopeita dell’arts.
cramonese e della-culturs cullnaria legata 1on 5016-81 Torrone: ma anchie a tutte Ta altre speciallty del territoiio, dal
salame, alla mostarda, af marublol; o quest! prodott sf delinesrs Ta stovia e 1l valote sotrale, § pardorso potrebbe sssers
intdgrato con una degustazione di prodotth in aceards con un ristorante O Un vegozio.

INIEIATIVE DT ANINAZIONE

A= LABORATORY DEDICATY AL BAMBINI E AT RAGAZZL Vercd struttiirate un'sres aperta per ber 9 giorri nella
Quiale verrannn attuati diverst laboratort ncertrat sul cinerma, sulfa storts, sulle arti creptive & sulla muing, riservati &
Bayribint e-al ragazzl | giiall avianto 13 possibilits di scagliers quello pil affine alle proprie attituding, sompetenze & gust.
NELUALLEGATO 1. VENGOND DESCRYTTT ALCUNT TEMI TRATATTL £ DETTAGLT 0T CIASCUN LABORATORID

B~ ANIMAZIONE NEI LUOGHI INTERESSATI DELIA FEGTA PER TUTTA LA DURATA DELLA MANIFESTAZIONE
CON SPETTACOLI TTINERANTI GIORNALYERL, CON PARTICOLARE ATTENZIONE AL GRUPPT LOCALY

B1) GIOCHI ANTICHE: Uns ludoteca itinerante die givchl dells fradizions popolare pef glocare & divertirsi fnsieme
senza elettrictd con-ginehi affasdinant-come 1 calco balilla & 11 flipper costrull & manl de ver artigiani in reaterall di
il nel rispetto delly natura, Grandl € plocini ehigmatt bttt ailappello per sfidarsi net grande camplonste delfe L}
det tarlo. Inoltre:st potrk ussistere alla dimostrazions di tornitira dal vivo ot 1 Fastio trottolalo per riscoprire un antice
mestiers & vaders come nasee una trottola,

B2) LIVE MUSIC PER LE VIE OEL CENTRO. Un inedits pereorso musitale per fe strade di Cremena, ad-opera of
Hiverse band chie sl afemerannio ad animare contemporansanente diffarant! location nel cudre della manifestazions,
Saranie predispostl aleun] spagl deputatl alle esibizion! di musics del vive stfrendo mbment! stimalintl ¢ caiftvalgent!
per 't Tascis pili Giovare & visitator. '

24, GIMNICA E PERFORMANCE ARTISTICHE, Saranno voinvolte scuple df damss, of ghnnics, o musics &
i ebibiranno all'aria apgria nelle vie-del centro e/ in arée predisposte,

B4) IL. TEATRD DI STRADA A CIELO APERTO, Un tealrd ché Ba come tetto il dialy, perdonadyl uniel € surreall, fa
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posties dellErefcio & della finzione. Una miscela esplosiia di glown-giogelierh; manglafuccs, danze, musiea, squilibiist,
saltimbanchi & glgantl dalle gambe lunghe.Cl sarario. molteplic] artist che con' ie Tore esibizioni e qualit artistiche
daranng colore, spettacole & avyolgeranng In unatmosters magica 1l pubblico.n particolare si cercherd di trovargl una
ollocazione strategica in modo che Indirzeine in modo giososy | turistl virag tuete fe 2one Interessate,

BB) MARCHING BAND. Un colletiive di quasi 40 elamanti che armat! di trombe, tamburd, flautt e altd strumentl
stiraverserd Je viedel centre di Cramona suonande un repartorio speciale; niente classidl delle bande d paese imia brant
presi In prestito dei rock modems, dalta tradizione meludica altana & perfiit dal pop interhazionale dei nestr gioml,
cor arrangiamenti corall insdith, B cosi che Te muostchis & trasformano’in roarce travelgent] con | famburl & 1 tromborni
della banda che accompagna 'esibiziona con balll e coreografie Wrascinantl. Protagonista sard anche ¥ pubblice chie verrd
tolnveito neli'esibiziona con balll e cant), '

B&) Mabo band “On the road” o spetiacolo similare, *Mabd Band frie di musicisti/clow ha una comielth ehe, vitre
ad aseere bastta dalla Hsrith del tre strumentist @ flato, & sostenuta & Fasy ancora pill originale da una continua Serle di
tmprovyisaziont che rendonn ogni spattatolo sorprendente & Tmprevedibile, E per queste doti che 1l gruppo sf &
conquistato Fammirazione del pubblico di strads, ma anckie di quelio televigivg partecipands & fumerosd trasmissioni,

B7) Spetiacolc di trampoliert per le vie, Lo Spattacoly dei trampolieri lascer® a hocea aperta 1l pubbiico per Ia loro

fagura allungata e «f grande impatto Visive » Foldlorstico. Artistl 2 tutto tondo che ot la Jord originalitd & Vagiligh

desteranng Stupore & meravigha tra i pubblico dai grandt e plceint.

E8) Sfilata del “Palio della Capra-Cavrians”, e o ,. ,
Sftfats del Palio deild Capra ¢f Cavriana composto da deme & cavalier Hnerantl, composto de figurant! delle eittading di

Cavriana (MY, sede df uantica leggenda riguardante un palio indetto’ per una capra-d'oro, fard rivivere al pubblice

delta Festa del Torrona antiche tradident & amblentazioni ¢ renderd draaggio al principe el marifestazione, 11 torrone,

B9} Sfilata storica di shandisratord ¢ musici.Nel week énd dove non ¢ sard 12 rievorezione del . matrimanilo sfilerd
ut gruppe storico df Sbandferatori ¢ Muslcl per Je vie del tentro con ung spettacolo. anles & pericoldrs, effetti scenicl &
coravgrafie suggastive che incanteranno i visitatorl della Festa. Ir Plazza del Comune i assistiterd 8 una perfofirance di
squadra con bandiere di grande impatte scenografies.

B10) LA MARCIA DEL TORRONE, Cremona vende omaggle alls discipling elta médrda nrganizzando ta “Marcha def
Torrong®, prévista per il glormo Domenica 28 Novembre, durante Ia quale pedistl ‘provenienti da tutta Buropa
percorteranno la lunga diskanza e I sepsrd dal gustose traguardo di mandorle-& misle, A seguit della maretong, 1
vincitori saranne chismati a salire sul paléo di Plaz del Comure dove sarh. allestite an podio per un momerito d
Ticonnsgimants. In callaborazions cor Ass. Sportiva LifekSport 1l ricavate sard devolute allAVIS,

B11) FESTA DI COMPLEANNO SPERLARY 180 ANNI. Una grands fasta o compleanmo I cil verranne festegatall 1
180 arwi (1838 2018) I storie dell'szienda. storica Sperlart. Vertd realizzata una torta gigante ¢on ingredients
principale Il torfone & verra completata & decorata sul palco in Pza del Comune, Verra fakta degustare-d tutl | presentd

BE2Y ANIMAZIONE E INTRATTENIMENTO SUL PALCHL. Saranng moltepliel 1 moment di intrattenimento-e musieall
ehia vertano creati sl paleo di Plazza det Comune al fine-di vivacizeare la fasts ¢ celiwvolgere 1l pubblico. Potrebibero
essers glochl dinteligenzs & memora, divertent §fids tra squadre dn ¢l &1 terchiara df colivalgers Il pubbiics nella
tisoluzione. 1l tutto condotto-da due abill ed sdtroversi presetitator

B13) CREMUNA SEX DOLCE E T LO SCRIVO. 1l visitatore potrh lasciare Il doles yosssaggle sulla bachecy della rasts
dal Torrone ¢he sard costituite da una gande pannello.

€~ SPETTACOLO FINALE CARATTERIZZATO DA SUGGESTIONT COREOGRAFICHE E DY GRANDE RICHEAMO, Un

/. ﬁ.;-: f e
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mrhents sccezionale tarite atesy dal pubblics ohe rappresentera la hiusura dell'evente, Un emozionante spettacole
con suggestive- aritlentazion! ad -affett :sﬁana%raﬁai #he vered realizzate In Piazza del Comone. Musicst, cantanti,
eleganti danzator] & coreografie del corpo of Belle renderanno jo spettacole un breve ma travolgants Viaggio emotive. 1

tema the verth seqults sark quelly del “Tempo® a fa tompagnia che verrd scelta sard di respiro Intarnazipnale, Le

proposte di spettacolo ravatidaranna & un livelle ol quality elevata come telle Ultime tre adizioi.

D UTILIZZO DELLA MASCOTTE CREMONCING
1) DISEGNO GRAFICO E COSTUME CREMONCING, La Mascorts; ideata dalla Sgp otto annt fd & fatta realizzare

graficarmanite dalla mane di un fumettista del Centro Fumetto A.Pazlenza, & diventata ormal un simbolo deli'svento. A
ségulte del dissgno o dell'gssegnazione del noma *Cremionicing” fa Sgp ha fatto reatizzare anche Il costume. df cui
tutt'ora digperiiamo. e che oghl anrio permeatte i “dentificare” Il parsonaggio. Amats, carcatn & tonteso <a grand! ¢
ptecin, la simpatica rascotts, ahlimetd come sémpre le vie del centre starico dittadino dispensantio abliraccl, facandos]
Totografare & portando allegeid ad entusiasmo &'tatt | passantl.

D2) GADGET CON PACKAGING “CREMONCING”, Verranng messi in produzionie golest lecca-lecsa di torrons. con i
prEkading rappraséniatt da Grethondno € dal lbgo della festa. '

&) PROGETIO BY COMUNT
A= DEFINIZIONE DI UNA STRATEGIA DI COMUNICAZIONE

A1) PROMOZIONE TABELLARE. Lattivity 8 promuzivrie df tipo tradizionale sard progettata 66 13 massime cura e I
tempistiche mirate. SI cercherd una copertura tabellare “su miensili, guotidiant, aml aritl televisive @ radipfoitiche
cercando. dl ottenere dagll stassi un adeguato supporto redazionale. Aleune delle testate che verranno coinvolte; PLEIN
AR, LEGGO, BAZZETTA DI REGGIC, IL PICCOLO, REPUBBLICA EDIZIONE BOLOGHNA, REPUBBLICA EDIZIONE MILANOG,
A PROVINGCIA DL CREMONA E CREMA, LIBERTA’ PIACENZA, GAZZETTA.DE M
VIVIMILANG, TUTTO MILANO, LIBERO MILANG, IL GIORNG, 1L GIORNA
1L GIORNALE

MANTOVA, 1L CITTADING DI LODY, LEGGO ,
1L GIORNALE, CORRIERE DELLA'SERA EDIZ, LOMBARDIA,
LE DI BRESCIA, GAZZETTA DI PARMA, 1L PICCOLG, PIESSE,
RESTD DEL CARLING REGGIO, ML TOMORROW

ORNALE DI BRESCIA, UECO D BERGAMO, IL GIO)
CORRIERE BOLOGNA, 1L RESTO DEL CARLING MODENA, 1L

A3y SPOT TELEVISIVO £ RADIOFONICO DELLA FESTA © PROMOZIONE. Verrd fatto reslizzare uno spot

promozionale della fasta sia radioforiop sia telayisive chie verrd pol frasimesso su eiittent] televisive regionall. qualt ad

asefpid TELECOLOR, STUDIO 1, TRC e su emittentl radiofaniche locall e nazionall quall ad esemplo RADIO NUMBER
ONE LOMBARDTA, RADIO ZETA, RADIO SOUND, RADIO MALVISL, RADIO PICO, RADIQ BRUNC.

AZ) PROMOZIONE WEB, Verranho redlizzate delie campagne di sporsorizzazions sla con delle skin su alcunt sitl come
CREMONADG sla come Facelook Advertising direttamanta sulla pagina. faceboole df Cremoneitio sl 5y paging

facsbook come Milano Today, Brascta Today o ditrs pagine similark.

A4) PARYTNERSHIP E CONVENZIONT. 5| cercherd dl viattivars important! pa -
grandissimo prestigio che attraverst un atcordo gunsentl | fare clienti & utentl df us di sl volaziont
& vantaggl durante |a festa the potrarino essere visite guidate & itinerari dedicati-scontati /o pranao al g T Con
tairiffe soontats oo goquisto ol prodotti a un prézzo spedlals, Tra quelli della scorsa edizions'si carchard di proseguire ls
collaborazions « df attvarne eventualmente delle nuove: L Peltyinelll, Teenord, Plein Ay Radio NumerOne, Coop
Lambardia, Cittr alla Carta. Talf _ e

suddett! sagastty sul lovo 8l internet, carall sorial, nelle lora newstetter & intutte le loro forme di comunivazione.

partnarship ton saggett nazdonall di

AB) AFFISSTONI MANIFESYL Per V'affissions & |a cartellonisticy sorio pravisth: manifesti 6%3 gl Fox100 8/ 10 %140,
ghe verranng affissi 8 Cremona éf o proinee-frete, - h
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AS} MATERIALE PROMOZIONALE E DISTRIBUZIONE. Verranhio stampate locanding defla fests che versann
distribuite & affisse I et | riegedl di Cremana Blmena due settirane prima della Testa & verranny anche spedite a futke
glf Tat-del Circuito olitd d'arte (inslerme alle cartoline o ol programml).

Verranng stampate cartoline dells festa nel mest antecedentt alla festa e | programmi almens dus settlmane prima the
vercsnne distribiite el negort <l Cremons /9 nél paest efo itk vicihne a Cremona.

A7y GONFALONI A MILANG, S preveds affasions pubblivitarta dells Fosta attraverss ghnfalonl Bifseeial vartisall em
80%250, da un minimo & 8 & un massimo df 15, the andranne a coprire pasiziont mirate & d'imerasse-a Milaro,

AB) MAPPA DELLA FESTA DEL TORRONE, Realizzazions di und cartivia I oUl sarahirio evidenziati la location in oul
avverranne [ molteplici appuntamant! present! wef programima;. la suddetta verrd inserita nel gite Intarnet 8/ sark

stampara sl interria el catalogs contenente il programma: della manifestazione.

A} MEDIA PARTNER. La SGP i ajtiverd per troVare misdia-partners Jn divers] riezs o emitterdti radioforiche,
emittent! televisive, quatidiani ¢/o periodict df settore, in modo tale sviluppare con | seguent! media urvimportante
campagna promozionale. 5i garantisce almano un media partniér per ogni categoriar un'emittente radiofohics & una
televigiva, un'edizions mensila ¢/o periodica,

A10) COMUNICAZIONE SOCIAL - CAMPAGNA SOCIAL MEDIA MARKETING. Uksoidone diffusa & Felevata

partacipazions alla community della dlattarorma social o ‘porta a sfruttare una poterziale audience sstremament aripia

e -diversificata. Il planc sard costitalte dat seguent elementl; slabotezions di una stratepla efficace par il posizionamente:

suf_ganali soctel attivi (Facebook, Twitter, Instagrain) con particolare attenzions al eafforzamente dellidentits online;
raslizzadions di plant aditonali 818 per i canali sucial che per 1l sito intemet; aziont i contatic ton | partner per massa in
atle di strategie of CoMarketing decise di concerto con i tlisnte; creazone di fontenutl iiterestanti coordinati per |
cenall socal @ per 1] sito infernet; gestions strabegice @ aggiornaments costante dei tanall social; ticerca &
aeinvolgimento degll influencer sul diversi canall soclal; attivitd di cormmunity manager & digital PR per arganizzzione
cantast ¢ blogkeur) Greazions stratégica per promozione web, condivisione det cont : )
cats 1e commurity onilbe del foodblogger (Gialls Zaffériinin, IFood, Bleggalline, Foodblogger talianl, ece, ..} & degl
stakeholder; gestione Mtereziont sul prufill social (commentl, condivisioni Tn entratd; messagdl privet); gestone
campagre ol sponserizzazivie (Facebook Ads); monitoraggio & reportistics campagne i sponsorizzagione; Costarte
valutazione della reputazions e dellinfluenza dellevenito; anatisi del dat! statistiel del flusst dinteraziona gengrale con i
cangall social, 1 RIMANDA ALLALLEGATO 2 PERANALIST DI TUTTI I CANALL SOCIAL CHE VERRANNG ATTIVATI.

ALL) IL SALOTTO DELLA FESTA DEL TORRONE, Un dlegante &d originale salotto sard allestite InSpazio Conmme in
cui't protagonlsti della festa, intervistall da glornalisti di Studiai-Cramonal, petranno racoontaré ¢ raccontarsi al grande
pubbli¢e del torfone. Inoltre, saranno seguit! dal wive tuttl | momenti safientl della Yesta, aleuni dei quali versanne
trasioss! v divetta e altri in differits..

B+ ATTIVAZIONE DI UN SIT0 WES DEDICATO ALLA MANIFESTAZIONE

Gestione. del sito iaternet dells rianifestazione, compréndentes tutth gl appuntamenti delia manifestazione, ki 1
comurioat! stampa redazionall elaborat! dal nestro ufficio stampa, la preseriza del ink <orf | &1t dagli alberghi, ristoran
& delle athvita frlstiohe promozionali delle citt i Cremone, foto, news In homepage, yideo dalledizions prec
i -gvent], Sviluppato fon sisterta di CMS Wordpress it sito web rispecchierd Je segusnti funzionalita: gestions
nofria df testl & immaging; anfmadione: cont Immaging sulla Home page; pubblicazione In home page df news in
avidenza;- google miap integrata; fotogallery da sssodare alle paging; video da sssodiare alle pagine; connessione &

interazione don Faceboik & twitter; attivazions sul site del niostro servizio statisticne google aralyies.
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C- PREDISPOSIZIONE DI MATERIALE PROMOZIONALE DA DISTRIBUIRE NELLE FIERE ED BVENTI IN CUX
OSSA LA FESTA DEL TORRONE IN TUTTE LE CITTA’ DELLA REGIONE LOMBARDIA, IN TUTTELE

VERRA® PROWM
CITTA" DELCIRCGUITO CITTA D ARTE, NEWSLETTER INFORMATIVE E PROMOZIONALY

T1) DISTRIBUZIONE DEL MATERIALE PROMOZIONALE 1N EVENYI E FIERE. La fosta del torrotie sard presente
con materale promoziorale in moltaplicl sventl fiefstiel od en pleln air di respgire locale & naziphale, tra cul Giffbni Film

Festival, | Bontd a Cremons, Cloccolato In plazza.a Carpl, La bonfssima a Modens, Bologna in fiore, Modena ir flore,
Btract fostival Modina, Salone dells irtolleranze alimentari Oremuona, Salone del camper Parma ece

L2} INIZXATIVE IN COLLABORAZIONE CON CIRCUITO CITTA D'ARTE, SI stringerd un'lniporiate partnership con il
Circiits Cittd d'Arte della Pianura Padana. Uassociaziore formata - de 13 ¢ittd capoluoge [Alessandria, Bergame, Bresdia,
Cramona, Farracs, Lodl, Mad&nég MazR, Paria, Pavia, Piacenza, Reggio Emilla, Vergelliy &1 atifverd par proimticiers 1
festa del tarrone of propri cittadinl implagando tuttl | canall & gl strumentl a lors disposizione: distribugione del
wiateriale della festa megh Tat defle suddethe cibts, ﬂfvuigmana sul loro st interpet, prasenza o matertaly delly festa
durarte ad alcunt workshop & cul -t Circufte parteciperd, Inoltre, si stipulerd un accordo tale per cut | cittading-del cireaito
Attraverso un gistems df acoradivamente wsufrairaing in decasiene & Vantagal e agevolazion ad hot dirants le festa,

éf&} PRESENZA DI CREMONCINO Al SALONE DEL CAMPER A PARMA. In collaborazione cor PlelnAll. la ivista

nazioale del torlsme allfaria aperts, 18 sagcatte Cremonelno: sard presents aurante 1l Salene del Garﬁgﬁr che sl gvolge a
geftembre a Parma, Durante: Pevento fiaristico che secoglie miliont < camperist o visitator s distribuivh materisle

promezisiiale, veérrannd omaggiati torrencinl che verranne: diskibultl da una hostess e Cremonging: sfogoera. it syo
costume- g animera lo spazio.

C4Y ATTEVIFA DI TOURIST TRENOG/NEWSLETTER INFORMATIVE E ?&05‘!@21@1@&!1 BULLE FESTA IN
ITALIANOG E IN INGLESE. In abblnamenta o & suppofto di Inlzistive promozionsll; verrd attivato un ihvii periodice dt
newslstter Informative at una selexane di opsrator, fra guelll potanZialmente pli interessatt sils |
ad un preziose patrimonio di malling autorizzate raccolte In futh questi anni di affidamento dellevento, si realizzeranng
azlord dF gﬂrkéﬁxn dirette nat confronti <t tour operator ed agenzie viaual, ﬁmig Busheiazion], socetd sportive, scuole,
see, Tolirs; sar
estert opportuamente selezionati dai nostro database,

£5) MARKETING INNOVATIVO, i un fitto programma di collaborazient » partnershipsul territorio st intende dare
risalto ad Iniziative culturali edl animazions presantl nel prograimivs delld festa, Tall momenti dovrannd essers n grade

dl contugare Jf ichiame délla proposta espositiva, ad altd alement; evenbuall di attrattive dome, incantrd, Bnifaziont,.

Sﬁaﬁtﬁéﬁﬁkr mvERziant ludichie, momentt di tondanity.

€8) PUBBLICHE RELAZIONI. Frenstice o martellante sttlvith df pubblichs relaziont & vard lvelli che deve ssivire 4
eotnvolgare il iaggior nmere posaitie di saggathl, pubblicl e privati, che in gualthe modt possono “servire™ al successs
della manifestazione, La vete dl relazioni, con possibill svituppi-¢ colnvolgimentt Longrati, deve riguardare; Enti pubblic),
.pmépamﬂ o non, delly rassagna; Asseciazioni ecoriomiche, Imprenditariali, artighans, ti categoria, oty Glormall ¢ mass
e ?ag
‘agrirismmi, BEB, ok
della Festa del Torrone attraverso stand gs5pe §

Aaftraverso stand espositivi che attravarso Ta distribuzione di ma’ﬁi&ﬁaia delia fasta,

Centrl € assbelaziont sali isiu:f?ie : Q.

€73 INCONTRO CON GUIDE TURISTICHE LOCALL DX CHEMONA, Verrd organizzats ue insontro 667 tute te guide

turistiehe locall s gruppl che individul @ cub verranno date tufte te ihformazionl ubill sulte feska sul programma & la

logistica.
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Opinior Eeadar & opinion maker def settorl di Aferimento; Tour aperam;" e gestor] di bar ristorant, alberghi,.
; Cartharemo i stwtturam ung promozione dfrat‘ca-
i manifestaziont df piazza ed In Sventl, sia
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KSSEGNA STAMPA

D) PROGETTO GRAFICO, Il Plano di Comunicazions dovrd ardcolarst su diverst livelll & dowra prevedere birar
paraliall, sia In fase progetfuale ehe fella successiva fase operativa, ma sard sempre & Tomungue ispirato dal privcipio di
’“%ﬁmiﬁiigﬁa coordinata & Integrate” che prevede dlla proprid base un progeito grafica ben definito, Lorganizzazione s
avvalara i un ufficlo grafico che metterd & puntor Il logo delfa munifestezions déclinate i ognt forma adottata
ribleapletanents dell'azione comuniicativay inea grafice personalizzats coardingtazadvertsing tradizionale; sito dedicato
#lla manifestazions; cartelionistics alf'esteras @ allinteing della marifestazione; segneletica estema; segnaletica
interna; specifiico materdale informative stampaty per tutte ke iniziative in progranmiva.

D~ PROGETTO GRAFICO £ RAS

QRR&&& Sard pubblicato it cataloge ufficiale defla festa del torrone

D7) CATALOGO UFFICIALE DELLA FESTA DEL TORRONE, S; sto [ catelogo i J
ehies riporterd I plogremma complety della mianifegtazione. Il catalogo vertk distribulto con largo anticipo ora, in
tiitte te manifestazion] o fere In cui vérrd promossa la Festa el Torrofie, In tutte Te oid della Regione

s \
Tuitts To-cittd del Cirtutite gkl d'arte ma anche attraverso innlimerevell cariall df collaborazion] ¢ partrigrship sul territosis

D3Y ECOSTAMPA/VIDED, Verrd altvato ursarvizio di monitoragyio delia stampa neazionale, dells radio edelia w, fa
raccoltn articoll e Vinsebimeits. quotidianc sul site deélla fésta del ritagll pervenutt,

D4) RASSEGNA STAMPA ~ GOOGLE ANALYTIC -~ FACEBOOK INSIGHTS, Realizzazione di una rassegnia stémpa al
termine della manifestazions, comprendente fe uscite sia tabellar! che redazionall sulla stampa & Pelenco det paseugyi

pubblicitari & redeziorall su emittent! radiofonichs e telavisive e sul web. Veranfio inoltte mipkitorati | dati del sito.

Internet Btiraverso google analytic e | dati del profilo faceboolk attraverso facaboek insights.

E- ROADSHOW DI PRESENTAZIONE. Al fine o incrementare la promicziony su Ttk I territorio nadonale, abbisnio
ideato n progatés che Tnclude Importantl niztative di comunicazicne che verfannio attivate nel periodo antecedente alla
Fe Torrone dal connotati dal tutto innovativl o stuzdcant] oltve che df palticolare prestigio. T roadshow consiste in
sivalto af pubblico, agh eperatori turisticl o aila stamipa cha sl suplgerd T uia o pilt Gth taliEne, in

e

re trani

raciproche. Lidea alla bass, quin

fﬁtﬁ@:ﬁéﬂfi ; no struinete i confronte, of collaborazionl che consiste nel

font fort] «con wlkrdl eventl; anche concetiuaiments fmolto

C e Al P AL . LT g o
Tontani dally Fests del Torrbng, pef puntare B8 un gloés di rimbalz ciie podl qualitd, Immaging & Sopraftitio

moltplicazione di visitator! reggiunt dallinvito & Cremona perja festa pid dolde defl'anno.

GIFFONL FILK FESTIVAL. La Festa del Torrona di Cremiona sard presente come special guest durants ta settinuna def
Gitfoni Fastival che sl terra dal 15 al 24 Luglio 2046 per promucyers fa nostra iahifestazions con materiale Informative
& realizzando per 1 gicenalisti e gl osphd Hlustrl, delle-dégustazioni geidate di torrone.

torrone sarh protagonisty defifestate; Verrd Attivate unfiniziativa di promozione della festa,

MILANO MARITTINA, Iniportante e strategica partnership con Wna ridente localith della riviera romagnnla dove il

MADONNA DI CAMPIGLIO: Da diverse édizionl eoliabufamo con questa fingmata licalitd i montagna e anthe
Guastianno cerchierems Ui Mpraporre con e associaziont del territorio yn visggly cilturale tra le Alpt e i towone.

EATALY MILANG, Dopo il suceesse degli scorsi ani; Ta nestra Interizibne & quells di continuare a yeallzzare degl
appuntament] & premozione della fegta nel salone delle eccellenze, Bataly-Teatro Smisraldo di Mitano,

19

ane orgehieding snferans stamp d presentazione delfa festa del torrong rionché dells

o, 8l fine di creare una fitts rete di intzlative promozionail
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F~ ATTIVAZIONE DI UN UFFICIO STAMPA

L)y UFFICIO STAMPA. O avvalersmo dells collaborazions & pill glornalist professonisti, iscrittl alfalbe i grade df.
assolvere egreglamente g tale servizio. Lattivivd df ulficio stampa verra svolta of volta i volta in singrgla con gl uffici
statnpa del pattiiel colrvolti per una copertura capliars del cortatel

F2) STAMPA £ MEDIA, Cofi irig determinata ¢ capillare azione df ufficlo staimpa, & possibile stteners un grande risatto

&ugirmgmi df infarmazione nazionall (quotidiani, parfodit] & emitiént! ridiotelevisive, sia gereralist che spaclalizzat] el
settor} d nostro ntiresas, tome furlsimo, arte e desigr}.

F3) COMUNICATI/REDAZIONALY TN ITALIAND E INGLESE, Sard etbivats un'adeguats sttivita mirata df BR. e ol
Ufficio Stampa naziohate, parficolatimente ciitats di comunicat! stampa tempestivi & perfodicl viel eonfranti i oltre
20,000 contattl, Inoltre, sard tradotte In fingus ingless 1 pitiio comunicato stampa df tando della kermesse con
Vindicazione delie date, del tema e degli eventi principall ed invisto @ gloriafist], foodblogger d ‘operator] turisticl
sormunitart., Uattivies ol 'Hﬁiﬁiﬁ'sﬁﬁtﬁ%% olire ai comunicall, treerd storie ¢ story a_ﬁgfeﬁ' sperific par contatti selezionati a
fivello nazionale e focale, NELUALLEGATO 3 VENGONQ SPECIFICATE ALCUNE TESTATE STAMPA/RADIGNTV

F4) CONFERENZA STAMPA. £ helle nostre intenziont organfzzare almeno trecconfarenze stampa generall: una locals
a Cremona In un lioge istituzionale; una yeconda cunferanzs stantpa & Milano; e una terza conlersnza Indlcativarrstita
Uitd pettimane/diect glerni prima della marnifestazions, Tholtre si reslizzerannn eventuall altre conferenze. df langio
“dedicate” al singol appuritamant.

F5) CHIAVETTA USE PERSONALIZZATAVerranno fatte rezlizzate 500 chiavette usb con Joge dela festa del tuirone &
verranne oWegalate al glomalistl, blogger, opinfort leater autorits coiivalts durénte ko confarenze stafrpa, Nelig
chifavetts verranne Inserite (ng selezione di foro per la stamps, {comunicat] stasnpa, i video dell'uitims: edizione delia
fosta , #e..

FGy EDUCATIONAL O BLOG TOUR. Ideazione & gestione df un edugational tour o Blog teor della durate di unoo pif
giomi ¥servatl @ blogger. glornalist el opsrater Furistic, opportunamente colnvolll ¢ selezionatl, par llustrare il
progranima, Tar conoscere i territorio, Te Iocalits da promiovers, la culttira enc-gastronomica, Ie tradizieni storiche.
culturall, coneordat] in relazione ad irmportanza e velidita of find della promeZione del Progetto,

Gli educational tour partano [ glornalisty, 1 foodblogger e gif operator wristicl nel duors della produzions mettendoli &
cantatto divetto tot produtton, szienda oifivolte & realth enogastronomivhe focall, o

G1) CREAZIONE DEL BITO INTERNET DELLA MANTFESTAZIONE REALIZZAYO IN INGLESE. I sito della fosts
sard bifirigoe, taliano ¢ inglese, & tradofio in trtl | suol contenut],

@23 UTILIZZO DI PAROLE CHIAVE IN INGLESE NET CANALL
chiave In ingless,
63} COMUNICATO/REDAZIONALE DI LANCIO IN INGLESE. Sard tratotbo In lingus Tnglese il primo comupicato

stampa di lancle della keérmesse con Vindicazione delle date, del tema & dagh svent! pringipali &d inviato @ giornalist,
foodblogiger ¢d operatort turisticl tomuhitan, ' ‘

BOCTAL, Nei social verranno utilizzate delle parole

G4) NEWSLETTER X8 INGLESE, Sard nviata una o pill newsletter ifl lingua inglese-agli operstodl turisticl ercopel @ al
produttort di torrone & doccolatt presenti nella comunits europea dpportunamente selezionati dal nostro database.
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ALLEGATO 1 AL PROGETTO

DETTAGLIO LABORATORI DEDICATI AI BAMBINI E Al RAGAZZI

A1) LARORATORIC PER RAGAZZI: ALLA SCOPERTA DEL GIFFONT FILM FESTIVALUn laboratorio
didattico fatto di vides © Inmagini o cortometraggl In oul | protegonist! del Giffent Filnt Festival
sveleranne ai ragazzt delle scule crembnusi, & non solo, | segreti del dinama ¢ def sup Immaginatlo
fendendeli protagonist! df unaffascnante esperienzs.

A2) Laboratorio di Lingua Inglese Un'insegrante madrelingua gecompagnerd | bamblal in un-magise
vieggio alla scopertd delle pily famoss fiabe classiche I Iingua ingless, cofnvolgendoli direttaments nella
narrazions delle storle.La letturs & stats supportata dalla prolazioné i video-immeagini e dall‘utilizzo. <
burattini & maschecs, per favorire la somprensions del racconto & Passtelasiohe di termint ed espressiont
inglest alle Mmimaghi” 8 8l persotaoy! mastatl, ™

A3) Laboraterio “Sterla ¢ leggenda nel matiimonio Sforza-Visconti”Una faba snimats che
raccanterd 1a storia vera del matrimonio 4 FSfuiza ¢ B.M. Visconti e la nascits del torrane. Arilmaziong,
Tusiche e balll deli‘epbca saranno 1l contindo df un laboratorfo manusle net quale tutti bambini present!
putrang diverivs imparandos T collaborazione ton Pistitute L. Einaud,

Ad) Labioratorio: “Le-api & Falvedre”Gloco-animazione sul tema “come nascs 1 miele? 1 bambint
;?grraznnm colnvolli con giochl, balli, realizzazioni con materiall di recupers sul tema, i collaborazions con
TEstituks 1. Einaudi,

A5} Laboratori di cuke design ¢ di cucing per bambini Fantasia ¢ tanto diverinmehts con edperty o
cucing @ cake-design, I bambinl parbedpant! Ihpardrannt ifsleme a rmodeltare personagyl i paste &
zucthern & ad abbinare | color, @ dare pspragsivitd & o montars insieme | vart pezzettl, a fare | biscoltt, &
Hecorarle pol una volta finlth & menglarli tutti nstema duvante un'altegra marenda di gruppe.

AB)) Signior] del Torrone. Correva Fanng 1441 quands une goviie fanciulla chiamata Bianca Marda fu
data I Spgsa-ad uni valoroso eondottiers di nome Fraficesce. Le noyze & celebrarono helia sontuosa citty
di Cremona, tra cavaller! & dare, allisfate dal suono df musiche festose & dl un dolte nolto speciale: 1
torrone, Altreversg la narrazione «di utia storla dvvincente | bambinl conoscono questh Impertanti
personagl del rinasclmento: cremonese & & divertont § realizzars con carta; stoffa & materall var un
persafaggio del Fateanto,

A7} LABORATORIO LAMPC DI FUMETTO PRESSO XL CENTRO FUMETTO APAZIENZA, Come &
reallzza ur fumetto; esposizions: eesenziale delle nivzion! di bass, A seguire, si proporra aglh studentf fa
realizzazione al memente di brsvi sequenize di fumettl, £ prevista anche una  préesentazions della
strutturs e delle attivitd proposte con proposte di lettuva da fruie in loce, I fabaratoris ha le seguenti
salita: lavarare-sul concetto di Ailed, stitmiolare 18 fantasts attraversy la reatizzezions df finali che

aeenzia
pang o ednclutiono strisce gia impostata,

AB) GIFFONI FILM FESTIVAL: CINEFORUM. Lidea dal progetlo “Cinéforum Gifonl” rases dalla
consapevalezza che I linguaggio dnematografico: & spessa 11 veicolo ideale por 19 comprensions della
vealts & delfe profilgmatiche legate al mondo adolescertzdale. Bard scelta una peliicela, ovviamente, it
“target” Giffont, & si trattera i un Sl capace of parlare i ragazzl, df reecontare storie 1t el § ragaza
possana identificarsi o prandere Je distarize. A tal proposito, fondamentale sard il dibatiite che saduird la
profezione in cul gl studenti Yengono stimalati & ragionare sul vart aspettl corfenulistial e formall del
B, Organizzats In collaborazione con Giffend Bxperiencs.

A9) SPAZIO GIOCO TRA GUSTO E FUTURO, Spavio pensate per | bambint dab 3.al 10 arin} pref
gggggmgw do-in Ui ambiente sicuro et educativo, Organlzzats dalla socleth cooperativa saciale 1L

TRNA
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ALLEGATO 2 AL PROGETTO

DETTAGLIO CANALT COMUNICAZIONE SOCIAL

FACEBOOK. Sara (lattivate sul wab I prafily facebopk € Cremoncing ¢he ba ottenuts 1o scorso anne un
numsro Hlavente di Fans & che hia promossd a tutth gli “amic” 1 vart appuntament] dells fosta del Torrone.
Attivo nel yispondere @ tutdl § quesid e a darg Uil informaziont. Su tale profilo s copdviderd test,
immagini, video, ogni. “bacheca” divents Io specchio dellutents. e | sbggett! [serittt & interagiry
mediante 1 cosiddétt! “sodal buttons’, strumenti di disloge & di ‘esprassionie: *MiPlace”, “dohdividi’,
“commenta”, Veprone “tag® '

TWITTER: Lattivith promozionale consieterd riells costante ¢ petodica pubblicazione di informazionl,.
fotografie & Mimaginl & caraiters ludico, Vebjettive & di fornice indicazion] sugh eventd i programnia

alfiritarno delta festa con fotografia “Killer” @ glochl accattivant. Inoltrs saranne cormprest del minl-gloch,

minkeoncorst e | tutoral, ossia defle gulde struttipsts allinteroe di un'immagine, che spleghing una.

ticetta “basic” & come tlizzare gif Ingredientt che $1 Hanno in-casa s norisold.

INSTAGEAM.Verranino condivise immagini itate & vides ben strutturati & studiat! anche da un punto df
viste: estetico, ‘essendo Instagram ur sochal network principalmente lcondgrafics, con particolars cura
anche del caption & all'utiizze di specific Nashitag.

nella quale cartcare {video promezionall delis fasta mia anche quelll ¢hs rprendono gl appuntament pitl

fmportant] del programmia. Chiunque pud visualizzara 1 filmatl dar nol pubblicatt su Youttbe anche gli

utenti df Olfvgoceans,
PINTEREST, Canale soctal con il quale 3 progeguirh & condhvidirs fotografie, vides ed immaging,

CODICE QR. Si ricorrerd allimportanza dl uno strumento diffusissimo I numeras] carnpit 1f codics Qr:
1 QR Code rimanderd all App della festa & verra Inserite nslie pagine pubklicikarie.

HASHTAG. Suf carai souial Miastitag che verrd landato sara #festatorians
APPDELLA FESTA, Verr agglornata FApp gi esistente cob 1 programima & fé informazioni il
SOCIAL LIVE DELLA FESTA. Durdnte la fests la comunicazione social svrd un pest significativo,

vérramno attivall tutt] | canali & molteplici figure professionisie (fotagraf, operator video, figure attive
sui social, ete saranno sul campa per tiprendere |4 Yeste @ tragmetterla al pubblico lentano.

CANALE %mu}ze?&%ﬁfam Creato; ﬁﬁ%i{uitﬁmi aftif, una vera ¢ prapria platteforma dedicata aifa fasta
i 1
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ALLEGATO 3 AL PROGETTO

DETTAGLIO TESTATE

Latdivied d ufficio staipa sard rivolta in particolare-versg le seguent] testate:

Riviste ¢ glornall dal settore *Viaggl e Tarismo®: Bell Ttalia, L& Vid del Gusto, Partiame, Week End sagof,
‘banotaa Traval, Gente Visggh, Viaggh-e Sapor], Qui Touring; Arone. '
Riviste dal “settore alimentare’s A Tavola, Grand Gourthet, Cuging Tisliana, Terre del Ving, Lomibardia a
Tavola, Sald & Pege;

Emittenti radiobelevisive nagional, regfonali & locali, ¢6n trasmissionl e rubriche specifiche: Tg2 Eat
Pérada, Linea Verde, T8 Gusto, Tgt Terragsaport, RAL 3 Sede Regioniale Lombardia, Ty4, Serens
Varlabile, Melavarde, Studio Aperto, ba 7, Odeon TV, Lombardia 7, Berganmia TV, Ttlia 9 Netiwork, Rete A,
Telecolor, get. '

Canali savellicar! 3 saratters enagastrononiico.

Enfittentl radiofonichie: Radio Rall, Grf, G2, 618, 150 Radio, Radic 24, Radlo Dze Jay, RIL, Radio 108,
Radio 101, Vitgin Radie, RDS, Radla Capital, Radio Montecario, Ratlio Pepolare, Radia Latteerniele, Radio
Numer ne e altre emitient localk.

Settfmanali ¢ Mensili: Gante Viaggl, Culiver, UEspresso, Ariica, GQ, Class, Afnia; Famiglia Crigtiana, 1
Mopdo, Panoraima, Carnet, Dove, Bell'Europa, Bellltalia, Qui Bergama, Fassaparola, Pavia In Tasda, Il
Ticing, [Informatore Vigavatiese, Ayvenimenti; Il Borghese, 1 Lined), Avwventure nel Mondo, £a ital,
Gampus, Campering & Campering, Agritutlsmo, Atr?i@%?ﬁére@ Mondy Padano, I Plccolo, CemoBiComo, 11
Nisave Torrazzo, Linformators Lomelling, 11 Punto, In Bict, in Campet, Plein Aly, Caravan's Caiper, Drive,
Hit Traval, Hit School, T Campeggio Tallans, Euro Travel News, Tn viaggl, Hinerart o Luoght, TFR, Last,
IATA.

Agende Stampa Anda, AG.1; Kalpress, ADN Kronos, Agenzis Ascd, AGiL. Perodiel.

Ousotidiari on supplementt, Testate Locall; 1 Corviere della Sers, 18 Repuliblics, La Stampa, T Scle 24
Ore, Avvenire, 1 Gidrnale, Tt Glorno, 1 Messaggero, Il Resto del Carlino, Libero; La Nazione, It Matting, 1
Sarolo ¥IX, 1 Manifests, La Provi emona, La Voce di Cremorna, UEcodi Beygamo, Milang
Finanza, KOsservatore Roneno, I Nugwo Glorn gaina, LArend, ["Adige, Twalie Oggl, La Padania,
L@ Provincia Pavese, La Preafpina, T Cittadino di Ladi, 3 La Gagzetts ol Parma; Gloraledl
Brescls, LAlko Adige, Brascia Oggl, Corriers di Coma, Corriere Adrigtico, Corviere dell'Umbrig, La Gazzetta
dél Mezzoglorno, La Gazzetta di Mantova, La Voce dl Mantova, 3t Mattiro di Padova, Nuova Bazzetts di
Modieha; L4 Gazzettd di Regglo, Giornale df Sicila, Enione Sarda, Tl Centro, Il Gazzetting, Il Glornala.df
Napoll, I Giorrisle o'Iralia, T Giornate di Vicenza, Passe Sera, Il Mattine dell Alto Adige, 1) Tempo, 1T
Tirreno, La Noova Ferrara, La Nuova San L& Nubva Venszla, La Provincia df Come, La Tribtne di

Treivigo, La Liberty, LU, Massagero Vensto, Romia.
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IL DIRETTORE DEL SETTORE CULTURA MUSEI E CITY ERANDING

Decisione

Affida alla ditta 3.G.P. S.n.c. di Pellicciardi Stefano & C, il servizio di ideazione, realizzazione,
comunicazione e gestione della "Festa del Torrone” (edizione 2015) alle condizioni delle
Linee guida (allegato A), e approva la relativa spesa di Euro 18.000,00 piu IVA 22% Euro
3.960,00 per un totale di Euro 21.960,00.

Introita il contribute di Euro 5.000,00 della Fondazione CARIPLO.
Impegna ia somma complessiva di 21.960,00= come segue :

- Euro 16.960,00 ai Tit. 1° - Funzione 07 — Servizio 02 — Intervento 03 — P.E.G. 14705 “SPESE
PER INIZIATIVE TURISTICHE (FESTA DEL TORRONE): prestazioni professionali e specialistiche
“ del Bilancio 2015 (Piano integrato dei conti : U, 1.03.02,11.999) .

- Euro 5,000,00= al Titolo 1° - Funzione 05 — Servizio 02 — Intervento 08 — P.E.G. 13802 “Progetti

Culturali lo sto con Cremona — spesa finanziata con contributo da privati” del Bilancio 2015 (Piano

integrato dei conti : U.1.03.02.02. 999).

Introita il contributo di Euro 5.000,00 al Titolo 3° - Categoria 05 - Risorsa 500 — P.E.G. 10591
“CONTRIBUTI DA PRIVAT| PER PROGETTO "IO STO" CON CREMONA" da Istituzioni Sociali
Private” del Bilancic 2015 (Piano integrato dei conti : U. 2.01.04.01.001).

Dichiara che 'obbligazione derivante dal presente atto sara esigibile nell'esercizio 2015

Motivazioni

[l servizio di ideazione, realizzazione, comunicazione e gestione della "Festa del Torrone” del 2013
& stato affidato alla ditta S.G.P. S.n.c. di Pelliciardi Stefano & C. di Carpi (MO) a seguito di
procedura negoziata.(vedi Percorso istruttorio )

La lettera di invito alla procedura negoziata per l'affidamento del servizio in oggetto, del 23 aprile
2013, stabiliva che : “Tenuto conto dellimpegno organizzativo ed economico dell’evento e della
sua valenza nazionale, il Comune di Cremona, d'intesa con Provincia di Cremona e CCIAA,
verificate annualmente le ragioni di corivenienza sotto il profilo tecnico e in presenza di un giudizio
positivo sullandamento comiplessivo della festa, accertata la disponibilita degli organizzatori
dell'edizione 2013, si riserva di comunicare espressamente al contraente la propria volonta di
. pmcede& 2l-rinnovz del contratte anche per l'edizione. 2014 nonché eventualmenie per !! 2015,
previa valutazione di compaublllta. degli impegni e delle relative modalita organizzative.”

Anche nel 2014 il servizio di ideazione, realizzazione, comunicazione e gestione della "Fésta del
Torrone" & stafo affidato alla ditta S.G.P. S.n.c. di Pelliciardi Stefano & C. di Carpi (MQ).

A seguito del successo delledizione 2014 & stato richiesto alla ditta S.G.P. S.n.c. di Pelliciardi
Stefano & C. di Carpi (MO) di presentare il progetto anche per I'edizione 2015.

La Fondazione CARIPLO ha concesso un contributo di Euro 5.000,00 per "l'evento inerente la
rievocazione storica del matrimonio tra Bianca Maria Visconti e Francesco Sforza” previsto nelle
Linee guida 2015. B

Effetti e modalita di attuazione

If codice identificativo di gara (C.1.G.) assegnato & 7511619428,

Il compenso sara pagato entro 30 giorni dafla data di ricevimento della fattura. (vedl nota
Normaiiva)
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Le informazioni relative alle somme pagate sanno pubblicate sul sito internet del Comune di -

Cremona (vedi nota Normativa)
Il presente atto sara pubblicato sul sito istituzionale de! Comune di Cremona (vedi Nota Normativa)

| contratti saranno stipulati con le modaliti previste da Le finee guida operative 2015 (vedi nota
Percorso istruitotio), :

La spesa complessiva di Euro 21.960,00= & finanziata con stanziamenti di Bilancio 2015 (vedi nota
Finanziamento)

Il contributo della Fondazione CARIPLO di Euro 5.000,00 & previsto con stanziamenti sul Bilancio
2015.
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NOTE

PERCORSO ISTRUTTORIO

La determinazione dirigenziale n. 610/21643 del 19 aprile 2013 che approva le Linee guida per fe
edizioni 2013-215 della “Festa del Torrone" e le ditte da invitare alla procedura negoziata per
l'affidamento del servizio di ideazione, realizzazione, comunicazione e gestione dell'evento.

La lettera di invito del 23 aprile 2013 prot, 0021276.

La determina n. 1068/38707 del 18 luglio 2013 avente per oggetto “Affidamento alla ditta S. G. P.
S.n.c. di Pellicciardi Stefano & C. it servizio di ideazione, realizzazione, comunicazione e gestione
della "Festa delf Torrone" (edizione 2013)."

La determina n. 911/29675 del 5 giugno 2014 avente per oggetto “Approvazione delle linee guida
della Festa del Torrone (edizione 2014) e affidamento del servizio di ideazione, realizzazione,
comunicazione e gestione defla medesima "Festa del Torrone" alla ditta S. G. P. S.n.c. di
Pellicciardi Stefano & C. ™

Lettera della Fondazione Cariale gel 10 settembre2015 .

Deliberazione di Consiglio Comunale n. 28 del 6 luglio 2015: “Approvazione del Bilancio di
Previsione 2015 e relativi allegati: Relazione Previsionale e Programmatica e Bilancio Pluriennale
2015/2017"

Deliberazione di Giunta Comunale n. 141 del 29 luglio 2015: “Approvazione del Piano Esecutivo di
Gestione/Piano della Performance 2015/2017",

NORMATIVA

Regolamento comunale per la disciplina dell’attivita contrattuale, approvato con deliberazione
consigliare n® 3 del 16 febbraio 2009.

Art. 125, comma 10, Decreto Legislativo del 12 aprile 2006, n. 163, “Codice dei contratti pubblici
relativi a lavori, servizi e forniture in attuazione delle Direttive 2004/17/CE e 2004/18/CE *, che
stabilisce che per i servizi e forniture inferiori a Euro 40.000,00= & consentito I'affidamento diretto.

Art. 328 Decreto Presidente della Repubblica del 5 ottobre 2010, n. 207, Regolamento di
esecuzione e attuazione del decreto legislativo 12 aprile 2006, n. 163, recante “ Codice dei
contratti pubblici relativi a lavori, servizi e forniture in attuazione delle Direttive 2004/17/CE e
2004/L/CE - . b s a2 L s e
La Legge 13 agosto 2010, n, 136 “Piano straordinario contro le mafie, nonche' delega al Governo
in materia di normativa antimafia” e successive modificazioni.

Articolo 1 del decreto legislativo 9 novembre 2012, n. 192, “Modifiche al decreto legislativo 9
ottobre 2002, n. 231, per lintegrale recepimento della direttiva 2011/7/UE relativa alla lotta contro i
ritardi di pagamento nelle transazioni commerciali, a norma dell'articolo 10, comma 1, della legge
11 novembre 2011, n. 180.

Articolo 26 del decreto legislativo 14 marzo 2013, n. 33, “Riordino della disciplina riguardante gli
obblighi di pubblicita’, trasparenza e diffusione di informazioni da parte delle pubbliche
amministrazioni.” '

FINANZIAMENTO

Imputare {a spesa di Euro 21.960,00= come segue :
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- £uro 16.960,00 al Tit. 1° - Funzione 07 — Servizio 02 - Intervento 03 — P.E.G. 14705 “SPESE
PER INIZIATIVE TURISTICHE {(FESTA DEL TORRONE): prestazioni professionali e specialistiche
“ dei Bilancio 2015 (Piano integrato dei conti : U. 1.03.02.11.999) ;

- Euro 5.000,00= al Titolo 1° - Funzione 05 — Servizio 02 — Intervento 08 ~ P.E.G. 13802 “‘Progetti
Culturali lo sto con Cremona — spesa finanziata con contributo da privati” del Bilancio 2015 (Piano
integrato dei conti: U. 1.03.02.02.999).

Dare atto che la somma di Euro 5.000,00 verra introitata al Titolo 3° - Categoria 05 - Risorsa 500
- P.E.G. 10591 “CONTRIBUTI DA PRIVATI PER PROGETTO "IO STO' CON CREMONA": da
Istituzioni Sociali Private” del Bilancio 2015 (Piano integrato dei conti : U, 2.01.04.01.001).

Si attesta che e stato preventivamente accertato che il programma dei pagamenti conseguenti alla

presente determinazione & compatibile con i relativi stanziamenti di bilancio e con le regole di
finanza pubblica ai sensi dell'art. 9, comma 1, punto 2) della legge 3 agosto 2009 n. 102.

PARERE

Ai sensi dell'art. 147 bis del D. Lgs. 18 agosto 2000 n. 267, con riferimento ai presupposti di fatto
ed alle ragioni giuridiche richiamati nella presente determinazione dirigenziale,

- si esprime parere favorevole

di regolarita tecnica attestante la regolarita & la correttezza dell'azione amministrativa,

IL DIRETTORE DEL
Settore Cultura Musei e City Branding

QUAGLIA dott.ssa MAURIZIA

Cremona, i 23/09/2015

documento firmato digitalmente

COMUNE D CREMOMNA

Si attesta che tratiasi di copia conforme
al documento informatico sottoscritto
con firma digitale & sensi delfart, 18
del D.Lgs. 30.12.2010 n® 235,

Cremona, §f W" MM‘%’ "?m%’?‘

Il Direttare
del Settore Cultura.e Musei
Olissg Maurizio Quaslis ™

P




Cremona

COMUNE DI CREMONA

Suila determinazione dirigenziale n: 1372 del 23/09/2015 avente per oggetto:

Affidamento del servizio di ideazione, realizzazione, comunicazione e gestione Festa del
Torrone (edizione 2015) alla ditta S. G. P. S.n.c. di Pellicciardi Stefano & C..

IL DIRETTORE DEL SETTORE ECONOMICO FINANZIARIO - ENTRATE

Preso atto dellistruttoria predisposta dal competente Direttore, si appone il visto di regolarita
contabile attestante la copertura finanziaria ai sensi delf'art.183, comma 7; e art. 153, comma
5° e art. 147 bis, del decreto legislativo 18 agosto 2000 n. 267, dando afto che conformemente
all'art. 53 del vigente regolamento di contabilitd, con esso si attesta 'esatta imputazione della
spesa al Capitolo di P.E.G. e la capienza del relativo stanziamento, esulando dall'attivita
richiesta al Seftore Economico Finanziario qualungue accertamento sulla legittimitd della
spesa e sulla attinenza della stessa ai fini istituzionali dellEnte.

Si appone il visto di copertura finanziaria attestante la compatibilitd del pagamento della
suddetta spesa con gli stanziamenti di bilancio e con le regole di finanza pubblica (art.9,
comma 1, punto 2, del D.L.. 78/2009 convertito con L. 102/2009).

Imputare la spesa di previsti Eura 21.960,00 come segue :

- per Euro 16.960,00 al Titolo 1° - Funzione 07 —~ Servizio 02 — Intervento 83 - P.E.G.

14705 “SPESE PER INIZIATIVE TURISTICHE (FESTA DEL TORRONE}): prestazioni

~ professionali e SpECIaI[Sthhe" del Bilancio 2015 che presenta sufficiente dlSpOl’llblhta
(15/1988) (Piane intagrato. dei-conti 1 U.-1,03.02:11.999);

- per Euro 5.000,00= a! Titolo 1° - Funzione 05 -- Servizio 02 — Intervento 08 - P‘E.G.

13802 “Progetti Culturali lo sto con Cremona — spesa finanziata con contributo da
privat” del Bilancio 2015 che presenta sufficiente disponibilita (15/1989) (Pianc
integrato dei conti : U, 1.03.02.02.999).

Dare atto che la somma di Euro 5.000,00= verra introitata al Titolo 3° - Categoria 05 - Risorsa
500 — P.E.G. 10591 *“CONTRIBUTI DA PRIVATI PER PROGETTO "IO STO" CON
CREMONA": da Istituzioni Saciali Private” del Bilancio 2015 (acc. 15/1989) (Piano integrato det
conti : . 2.01.04.01.001).
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ATTESTA LA RELATIVA COPERTURA FINANZIARIA

Cremona, li 23 settembre 2015

. DIRETTORE DEL SETTORE
ECONOMICO FINANZIARIO - ENTRATE
Viani dott. Paolo

Documento firmate digitalmente da Paclo Viani S o : e




g, OMAGGIO AD EXPO 2015 24-25 OTTOBRE

% CREMONA - DAL 21 AL 29 NOVEMBRE

Linee Guida per I’_edizione 2015

S.G.P. s.n.c. di Pelliciardi Stefano & C.
Corso Alberto Pio, 56
41012 Carpi (Mo)




PROFILO MANIFESTAZIONE FESTA DEL TORRONE 2015

Si tratterebbe, nelle intenzioni del progetto, di un evento di carattere nazionale, con presenze anche
internazionali, con sede di svolgimento a Cremona dal 21 al 29 Novembre 2015, denominate Festa del
Torrone 2015. : ‘

Si intende rispettare ed ampliare il crescente successo che la manifestazione ha riscontrato di anno in
anno nelle scorse edizioni curate dalla nostra societa (dal 2008 al 2014), estendendo anche a questa
edizone le modalitd di esecuzione e le strategie che hanno contribuito ad un innalzamento di notorieta
del prodotto torrone e della citta di Cremona.

Neil'anno dell’'Esposizione Universale in Italia, nasce I'idea di fondo di *agganciarsi’ all'EXPO mondiale in
svolgimento a Milano dal 1 maggio al 31 ottobre 2015, dedicato a Cibo, Nutrimento e Alimentazione
col titolo NUTRIRE IL PIANETA. Seguendo questa direttiva si proporra un'anteprima speciale della Festa
del Torrone in omaggio a EXPO che si terrd a Cremona Il 24 e 25 ottobre con un calendario di
appuntamenti volti a valorizzare il prodotto torrone in relazione con ia storia, la cultura e la tradizione
cremonese, prestando attenzione ai temi principali di Expo 2015.

Partendo dall’equazione CIBO sta a GUSTO come PIANETA sta a FUTURO il tema dell’edizione 2015
della Festa del Torrone di Cremona & GUSTO & FUTURO.

L'idea centrale del’EXPQ & IL NUTRIMENTO DEL PIANETA, oggi e in futuro, ovviamenté in chiave
scientifica, sociale e politica; la Festa del Torrone, come iniziativa popolare, di piazza e con un taglio
ludico e leggero interpreta il tema del’EXPO dedicando la propria attenzione all’aspetto piu gradevole e
popolare del tema: il Cibo come GUSTO. Lasciando poi agli esperti di ogni disciplina ‘aifa’ I'esame di
quale destino avra il mondo, affronta il secondo tema, il Futuro del Pianeta, in chiave di curiosita verso
cid che in generale ci potra agevolare |'esistenza quotidiana e rendere piu *smart’ la nostra vita, cioe il
FUTURC come progresso, come tecnologia, come soluzioni innovative al servizio dell'uomo e della
qualita della vita.

Verra attivato pertanto sia nel week end 24 e 25 ottobre sla nel 9 giorni a novembre un portafoglio di
iniziative turistiche, culturali, di animazione, intrattenimento ed enogastronomia che racconteranno il
tema nelle sue diverse espressioni, nelle sue varie esperienze, legandola alle diverse forme artistiche.

Tramite la valorizzazione del programma della manifestazione di un vasto numero di appuntamenti
collaterali, come spettacoli, degustazioni, lezioni tematiche e rappresentazioni teatrali nell'arco di tutta
la durata deilla manifestazione, le si potra riconascere I'importanza di un verc e proprio evento cultural-
gastronomico, di grande impatto e qualitd e che richiamerd un‘importante attenzione da parte del
pubblico e dei media. '

OBIETTIVI E FINALITA'

Gli obiettivi della manifestazione sono quelli di unire l'efficienza degli aspetti della produzione, della
commercializzazione e del consumo del prodotto, attraverso sia la valorizzazione diretta (esposizione e
degustazione) che con un adeguato programma di iniziative parallele che valorizzino i prodotti
correlandoli agli aspetti culturali, ambientali, paesaggistici e sociali che questo settore produttivo
“coinvolge. Il tutto mantenendo, come punto fermo imprescindibile, il principio che lega un prodotto al
suo territorio di produzione. Da qui appare evidente anche la finalita dei promotori pubblici di cercare di
creare un significativo momento di marketing territoriale, in grado di attirare quantita massicce di
turisti sul territorio cremonese sia in occasione deli’evento, ma anche di avvicinare un maggior numero
di potenziali turisti futuri al territorio; lasciare in tutti i soggetti interessati un ricordo della
manifestazione come di un evento perfettamente riuscito, con una ottima ospitalita, una
organizzazione professionale, impianti ricettivi di grande livelio. Insomma, si cerchera di dare una
immagine dell’'evento altamente qualificata e in grado di essere vista da tutti come un’edizione da
‘ricordare’; forte memorizzazione del prodotto TORRONE di qualita e fidelizzazione; lasciare un buon
ricordo dell’evento e ampia soddisfazione sia nei visitatori-turisti che negli espositori-e operatori
commerciali partecipanti all’'evento, nonché nei cittadini e negli operatori commerciali cremonesi.




1) INXIZIATIVE COMMERCIALI

SUDDIVISIONE SPAZI COMMERCIALI. Il taglio “di piazza” e la struttura degli spazi commerciali
tiene conto delle precedenti impostazioni su cul era basata la manifestazione, sviluppande cosi un
evento ambientato nelle strade, sotto i porticl, nel negozi e nelle piazze de{ centro storico di Cremona,
nel quale gli stand molto semplici ed essenziali, proporranno un‘ampia e qualificata rassegna nazionale
ed eventualmente europea delle migliori produzioni di torrone e dolci affini al torrone, offrendo la
possibilita di assaggi e di acquisto. Si proporrd una grande rassegna all'aperto che vedra il
coinvolgimento di un numero di espositori compreso tra gli 80 e i 100, provenienti dall’ltalia e
dait'Europa e che a Cremona offriranno il meglio della loro produzione. La nostra filosofia commerciale
consiste nel cercare di attenersi il pili possibile alla merceologia in questione escludendo realtd
produttive e/o commerciali che nulla hanno a che fare con il torrone e con il dolce in genere, rendendo
la manifestazione pilt pulita ed ordinata e ne| portare in fiera espositori che rispondanc solo a standard
qualitativi e produttivi di alto livello.Si cercherd anche quest'anno di coinvolgere aree espositive sempre
pit vaste della cittd con ['obiettivo di creare un percorso unico e continuativo nel centro storico
cittadino. Le aree commerciali saranno suddivise seguendo i seguenti requisiti:

- fl torrone rappresentato dalle maggiori industrie del settore e da piccoli imprenditori e artiglani locali

- il torrone rappresentato dalle principali aziende italiane, con particolare attenzione alle piccole
produzioni regionali

- prodotti dolciari collegabili con il torrone a completamento dell'offerta commerciale rappresentati da
aziende nazionali e locali produttrici

- tipicita gastronomiche locali, di Cremona e del territorio della provincia di Cremona

La distribuzione dei seguenti blocchi sara organizzata in base alla scelta di distribuzione che sara presa.

ALLESTIMENTI SPAZI COMMERCIALI La scelta degli allestimenti, in cui saranno collocati gli
espositori della festa, rispondera a criteri di semplicitd e pulizia e creerd cosl armonia con la bellezza
scenografica delle piazze e vie del centro cremonese.

Relativamente al week end 24-25 ottobre: |'area commerciale si sviluppera in Via Verdi, Corso Campi.

Dal 21 al 29 novembre I'area commerciale sara in Piazza Stradivari, e Cortile Federico II, Via Gramsci,
via Lombardini e Largo Boccaccino

Entrambi i periodi ospiteranno strutture disposte per la vendita e collocate secondo planimetria in
tutta l'area della piazza e delle vie. Le strutture di due diverse dimensioni: 4x4, 8x4 saranno
realizzate nella forma di gazebo in alluminio verniciato biarico, completi di teli in PVC ignifugo per la
copertura del tetto e dei lati perimetrali, e personalizzate con mantovane che conterranno il togo della
festa del torrone e il nome di ciascun espositore con la provenienza. .

L'area di commerciate di Corlile Federico I ospiterd strutture disposte per la vendita e collocate in -

tutta ['area del cortile. Le strutture saranno n.6 gazebo di m 6x3.

La scelta operata sugli allestimenti creera un'atmosfera pil ariosa, accogliente e soprattutto rispettosa
delie linee guida di uniformitd estetica,e rappresenterd, in ogni parte, il tema dominante della
manifestazione: il torrone. Immagini, gigantografie, manifesti che, abbracciando il centro della citta,
creeranno un trait d'union tra fe aree dove si svolgeranno le attivith commerciali e i diversi eventi.
L'attivita commerciale rispettera i seguenti orari: ore 09,00 - 20.00.

STAND FESTA DEL TORRONE. Un vero e proprio front office presso uno o pill stand coliocati nel
cuore dell'area commerciale in cui si potra richiedere informazioni e ritirare il programma della festa.

2) INIZIATIVE DI COINVOLGIMENTO DELLA CITTA’




ALLESTIMENTO AMERICANA FESTA DEL TORRONE.

Verra posizionata in Piazza Stradivari sul lato fronte Corso Vittorio Emanuele II un'americana, nello
specifico un Ring composto da tralicci in alluminio di dimensioni 6mt x10 per H. 4,50 (altezza
necessaria al passaggio dei mezzi di soccorso) e corredato di mantovane bifacctali frontali e laterali con
logo della festa del torrone e dei promotori.

L'americana rappresentera per i visitatori il benvenuto nella citta di Cremona.

Sara presente in entrambi | periodi

AREA TORRONE LIVE. Area nota e fortemente ricercata dal grande pubblico attraverse il quale
sfruttare l'opportunitd di visionare da vicino l'iter di lavorazione a cui & sottoposto il torroneVerra
allestita un'area in cui verranno esposti gli ingredienti che compongono il torrone e delle persone
addette mostreranno le 3 principali fasi di lavorazioneidalla miscela dei componenti nello specifico
macchinario, alla cottura dell'impasto fino alla sua stesura con un rullo in una sagoma quadrata e alla
creazione del torrone come arriva sulie nostre tavole. Sara un'esperienza sensoriale concreta e
stimolante accompagnata oltre che a personale esperto anche da cartelli con le spiegazioni di
lavorazione,

Presente il 28 e 29 novembre.

RISTOTORRONE. Il Ristotorrone & ormai diventato un servizio di riferimento per moltissimi

turisti.Considerata I'affluenza record di visitatori della precedente edizione si riproporra una
tensostruttura coperta da posizionare in Piazza Roma dedicata alla ristorazione attiva dal 21 al 29
Novembre. Il Ristotorrone verra promosso sul programma cartaceo e sul sito internet.

PALCHI PER SPETTACOLI.

Dal 24 al 25 ottobre verra allestito nella Piazza del Comune un palco 6x4 m e in Piazza stradivari un
palco 6x4,

Dal 21 al 29 novembre verra allestito un palco 10x12 m con copertura, moquette e un fondale
altamente scenografico che ospitera a partire da sabato mattina uno o pit presentatori che
intratterranno il pubblico e sara anche il lucgo dove si realizzera il grande evento finale degli spettacoli
delie domeniche sere. Compatibilmente alle disponibilita,si allestira un ulteriore palco 6x4m in una
posizione da definire, il quale ospitera una kérmesse di ulteriori iniziative di animazione.

PROPOSTE DI ARREDO URBANO DEDICATE ALLA FESTA. Le proposte di arredo che verranno

realizzate saranno:cartellonistica all’esterno e all'interno della festa; manifesti di- varia misure 6x3,

70x100 e 200x140, stendardi-2;5x2 e 2,5x4;segnaletica esterna opportunamente ideata e
personalizzata (frecce stradali,cartelli informativi in stazioni,caselli autostradali e altri punti ritenuti
strategici);segnaletica interna opportunamente ideata e personalizzata (locandine della festa 24x34 in
tutti 1 negozi del centro, manifesti 70x100 e locanding 24x34 che segnaleranno i vari singoli eventi
davanti ai luoghi degli appuntamenti, strutture davanti al palco indicanti gli appuntamenti del singolo
palco,striscione o altra soluzione tecnica dimpatto come specifica e originale segnalazione,piantane
identificative dei singoli spazi, totem tridimensionali sparsi per la citta con programma completo).

CREMONCINO. Diversi pannelli in plexiglass raffiguranti Cremoncino in formato gigante posizionati in
direzione delle location dove si svolgeranno appuntamenti dedicati ai bambini. Si cerchera inoltre di
realizzare un originale gonfiabile di Cremoncine o un simpatico pannello in cui attraverso dei fori il
visitatore potra posizionare il viso, o una sagoma che potra essere abbracciata dai suoi fan.

APE CAR. Due Ape rosse fiammanti con immagini relative al torrone che si ammireranno passeggiando
per le strade di Cremona durante la Festa:l'itinerario tocchera tutto il cuore della festa e portera una
ventata d'afllegria per tutti.




ALLESTIMENTO AREA DEDICATA ALLE COSTRUZIONI GIGANTI DI TORRONE. Per omaggiare il
principe della kermesse,Sua Maesta il Torrone,sard allestita un'area espositiva dedicata alle passate
costruzioni giganti di torrone diventate motivo di ammirazione e curiositd da parte dei visitatori. In
particolare,saranno esposti lo spartito musicale e il violino gigante.

MAPPA DELLA FESTA DEL TORRONE. Realizzazione di una cartina in cui saranno evidenziati le
location in cui avverranno i molteplici appuntamenti presenti nel programma; la suddetta verrd inserita
nel sito Internet e/o sard stampata all'interno del catalogo contenente il programma della
manifestazione,

AREA CAMPER. Si collaborera al fine di assicurare e mantenere il servizio e I'accoglienza ai
camperisti che giungeranno a Cremona. Attraverso questo meccanismo di accoglienza si promuovera
la manifestazione non solo a livello nazionale ma anche capace di attrarre turist! da tutta Europa.

#Claktognazzi

Cremona e la "Festa del Torrone™ vogliono celebrare un grande Attore che continua a rappresentare
questa citta nell'ltalia e nel mondo: Ugo Tognazzi.
1l visitatore percorrera le vie del ceniro alla scoperta deila carriera di questo grande Artista tra e
vetrine dei negozi dedicate a lui. Tre postazioni multimediali terranno compagnia nelle 3 piazze
principali defl'evento. Ogni negozio aderente avra la vetrina personalizzata!

Dal 14 Novembre al 29 Novembre

Lacucina ufficlale della Festa del Torrone

La sala Ex Borsino, durante la festa, diventerd unoc spazio in cui design, tecnologia ed alta cucina si
incontreranno. Nella cucina ufficiale della Festa si alterneranno varie iniziative enogastronomiche che
spazieranno daite degustazioni a curiose invenzioni

"DEGUSTATOURS"”: I VIZI DI GOLA NEI NEGOZI DEL CENTRO DI CREMONA. Interessante e
innovativa forma di coinvolgimento dei negozi storici che ospiteranno delle degustazioni d'autore, Sara
possibile degustare le prelibatezze del territorio presso enoteche, negozi di tipicita, pasticcerie, ecc.
Una grande vetrina per le tipicita cremonesi sia presso il pubblico di estimatori che di turisti grazie alla
disponibilita data dalle attivitd commerciali: il centro storico si trasformera in un grande salone del
gusto in cui le migliori gourmandises vengono proposte gratuitamente. Un vero e proprio viaggio
gastronomico-culturale alla scoperta delle filiere delle eccellenze cremonesi.

INIZIATIVE CON LA CURIA. La Curia si € resa disponibile ad attivare una serie di injziative in
occasione della festa del torrone:

- APERTURA CATTEDRALE.In occasione della Festa e in via del tutto eccezionale,i visitatori avranno
la possibilita di visitare la Cattedrale nei giorni di sabato e di domenica.

- STRAORDINARIA APERTURA SOTTERANEI DELLA CATTEDRALE. Un'opportunita irripetibile,
ossia I'apertura al pubblico dei sotterranei del Battistero nei quali sara possibile ammirare il “cimitero
dei canonici” e gli splendidi mosaici di epoca romana.

CONCERTO PER ORGANO. I! concerto dell'organo si terra la sera del giorna 23 novembre alle ore 21;
protagonisti saranno l'imponente organo ed il Coro della Cattedrale di Cremona.

Apertura straordinaria Monastere di San Sigismondo
Il monastero di San Sigismondo rappresenta uno dei pill significativi compfess] decorativi del
Manierismo Cinquecentesco dell'Ttalia settentrionale, stilisticamente armonico e unitario nonostante




Vintervento di diversi pittori.

In quella piccola chiesa retta dai Vallombrosani la Duchessa Bianca Maria Visconti, Signora di Cremona,
e Francesco Sforza, futuro Signore di Milano, si unirono in matrimonio il 25 ottobre 1441,

£d & proprio per questa speciale ricorrenza che il 24 ottobre 2015 in occasione deila Festa del Torrone
e della rievocazione del matrimonio tra Bianca Maria Visconti e Francesco Sforza, aprird le porte
stracrdinariamente il chiostro,

Un’occasione imperdibile per i turisti che potranno visitare un luogo che, in seguito allarrivo- delle
monache domenicane di clausura, & aperto solo in poche occasioni e i tesori al suo interno di assoluto
rilievo divengono ancora pil preziosi.

MUSEO DEL VIOLINO. Il museo del Violino, ospitato presso il Palazzo dell'Arte di Cremona, fara
agevolazioni di ingresso e iniziative per i visitatori.

LA MARCIA DEL TORRONE. Cremona rende omaggio alla disciplina della marcia organizzando la
“Marcia del Torrone”, prevista per il giorno Domenica 22 Novembre, durante la quale podisti
provenienti da tutta Europa percorreranno la lunga distanza che |i separa dal gustoso traguardo di
mandorie e miele.

3) INIZIATIVE DI VALORIZZAZIONE TURISTICA

A TUTTE LE AGENZIE VIAGGIO DI ITALIA: “50 sfumature di Torrone”.

Tutte le agenzie di viaggio sono state invitate ad entrare nel progetto "50 SFUMATURE DI TORRONE",
elaborando un pacchetto turistico in una o piu delle giornate nei tre week end:

24-25 ottobre; 21-22 novembre; 28-29 novembre

L'iniziativa e rivolta alle prime 50 agenzie turistiche provenienti da citta diverse che faranno pervenire
il loro pacchetto. La stessa agenzia pud presentare lo stesso pacchetto valido anche per gli altri week
end. Le proposte turistiche che perverranno, saranno inserite sul sito ufficiale della manifestazione. In
questo modo si creera un circolo di promozione dell'evento a livello nazionale. Inoltre tutte ie Agenzie
di Viaggio partecipanti saranno premiate sul palco nel quale riceveranno un attestato e tanti golosi
omaggi.

“"THE WORKING DAY'S TOUR™: GITE PER SCUOLE, PER CRAL E ASSOCIAZIONI IN
SETTIMANA. Sarq attivato attraverso molteplici canali un progetto di promozione di_Cremona da
visitare nei giorni infrasettimanali in occasione delia festa proponendo specifici e mirati itinerari
differenti rivolti a scuole, cral, associazioni, club,gruppi gia precostituiti. Tale progetto & mirato ad
incrementare il flusso di Visitatori,soprattutto provenienti da altre regioni contribuendo ad agevolare le
visite alle bellezze artistiche della cittd e dell'hinterland a garantire un flusso costante di pubblico

- durante tutta la- durata delle Kermesse.e rion solo-in occasione dei week end Itnerari diffeverti a7

seconda delle esigenze:

- itinerario didattico:permette agli studenti la piena conoscenza del percorso artistico e civico della
comunita cremonese. L'itinerario che proponiamo alle scuole si compone di visite guidate attraverso il
Sistema Museale della citta,ossia del Servizio Comunale che si occupa di beni culturali conservati nei
musei cittadini. Si cerchera di coinvolgere il Museo Civico Ala Ponzone, il Museo Stradivariano, il Museo
Civico di Storia Naturale, if Museo della Civilta Contadina “IlI Cambonino Vecchio” e il Museo del Violino.
Per ogni scuola (elementare,media inferiore e superiore) sara organlzzato un percorso ad hoc per
venire incontro alle richieste degli studenti.

- itinerario della liuteria: per omaggiare Cremona e il prestigioso riconoscimento ottenuto verra
praposto un itinerario musicale che ci condurrd attraverso il magico mondo della musica,della Liuteria e
del Violino con ad esempio visite presso le botteghe liutaie, audizioni, ecc.

- itinerario turistico: alla scoperta delle realta culturali,storiche,paesaggistiche e architettoniche della
cittd. Partendo da P.za del Comune si ammirerd la Cattedrale, il Torrazzo,la Torre Campanaria,il
Battistero,il Palazzo Comunale & la Loggia dei Militi fino ad arrivare a C.so Vittorio Emanuele dove si
potra apprezzare il meraviglioso Teatro Ponchielli e pitl gitt la chiesa di San Pietro al Po.




~ itinerario turistico guidato: Verranno predisposti itinerari turistici condotti da guide turistiche
ufficiali che accompagneranno i turisti alla scoperta dei luoghi pil significativi raccontando a loro
aneddoti,storie legate ai personaggi e ai prodotti tipici della citta.

- itinerario enogastronomico:il cibo sara il liet motiv di questo percorso gastronomico legato al
torrone ma anche a tutte le altre specialita del territorio (cioccolato, mostarda,formaggio, miele, ecc.)

INIZIATIVE IN COLLABORAZIONE CON CIRCUITO CITTA D'ARTE. Si stringera un'importate
partnership con il Circuito Citta d'Arte della Pianura Padana. L'associazione formata da 13 cittd
capoluogo (Alessandria, Bergamo, Brescia, Cremona, Ferrara, Lodi, Modena, Monza, Parma, Pavia,
Piacenza, Reggio Emilia, Vercelli) si attivera per promuovere la festa del torrone ai propri cittadini
implegando tutti i canali e gli strumenti a loro disposizione. Inoltre, si stipulera un accordo tale per cui i
cittadini del circuito attraverso un sistema di accreditamento usufruiranno in occasione di vantaggi e
agevolazioni ad hoc durante la festa.

WELCOME CARD 2015, UN “PASSEPARTOUT” PER IL TERRITORIO. La City Card realizzata dallo
IAT di Cremona verra promossa sul sito internet ufficiale creando una sezione apposita.

4) INIZIATIVE CULTURALIL

Rievocazione storica del matrimonio tra Francesco Sforza e Bianca Maria Visconti. Parte
prima: partenza da EXPO Milano

Milano ospitera con {'entusiasmo mostrato negli ultimi anni, a ribadire vigorosamente il legame tra le
due citta, un'anteprima del corteo storico. Questa volta con un percorso eccezionale: direttaemte in
Expo, nel Padiglione Italia, riscuotendo di sicuro un enorme successo di pubblico e svolgendo in questo
modo un ruolo di ponte mediatico fondamentale per l'anticipazione della festa. Come la tradizione
narra, B.MVisconti partl dalla citta di Milano per recarsi a Cremona a convolare a giuste nozze con
F.Sforza. Il corteo composto da dame e cavalieri, magistrati e giullari, sbandieratori, sfilera
preannunciando il lieto evento. Esibizioni suggestive e coreografiche da parte di sbandieratori che
stupiranno il pubblico presente e a seguire il saluto del padre e della cittd a Bianca Maria.

RIEVOCAZIONE STORICA DEL MATRIMONIO TRA FRANCESCO SFORZA E BIANCA MARIA
VISCONTI.In considerazione cdel successo consolidato sard riproposta fa tradizionale rievocazione
storica del matrimonio tra F.Sforza e B.M. Visconti. Tale rievocazione vedra la celebrazione del
matrimonio nella fascinosa cornice di Piazza.de| Comune;.a. seguito della sfilata per le vie del centro
storico delia citta, calamitando I'attenzione del pubblico presente, che curioso sequird le acrobazie di
sbandieratori, musmstl e le splendide figure delle dame e dei cavalieri. Il corteo storico sara composto
da un numero che potra oscillare dai 100 ai 150 figuranti comprensivi di armigeri, magistrati e giullari
rigorosamente vestiti con preziosi abiti ispirati all'epoca rinascimentale. Seguira poi un'esibizione di
sbandierator] e compagnie specializzate nei giochi di fuoco. La rievocazione avverra domenica 25
ottobre e sara replicata sabato 21 o 28 novembre.

Le Mani in Pasta -~ Raccolta degli ultimi 7 anni

Anche quest’anno si prosegue nell’iniziativa denominata “Le Mani in Pasta”. Dopo la storia, gli
ingredienti, le procedure di produzione e le caratteristiche nutrizionali dei prodotti tipici del territorio
cremonese (dal Torrone Artigianale di Cremona, alla Mostarda di Cremona, | Maruhini, i Dolci
tradizionali Cremonesi, It Salame di Cremona, Il Cioccolato Artigianale, il Gelato Artigianale e ii Pane e
Prodotti da Forno)..... quest’anneo verra realizzata una raccolta di tutti i libri *Le Mani in Pasta”
avidenziando il recupero delle tradizioni alimentari con I'utilizzo delle materie prime stagionali,
trasformandole in cibi sani di cui sono state evidenziate le caratteristiche gualitative e le analisi del loro
contenuto in principi alimentari,




PEGUSTAZIONI GUIDATE A BASE DI TORRONE. Grazie alla collaborazione con prestigiosi marchi
produttori di torrone, cioccoiato e affini proporremo le loro squisitezze in percorsi di scoperta sensoriale
in modo che i partecipanti avranno la possibilita di effettuare un vero e proprio viaggio che conquistera
il loro palato. I momenti di-degustazione saranno sicuramente attivati in luoghi pubblici-privati sia nelia
giornata di sabato che di domenica e aperti al pubbiice su prenotazione trasformati per |'occasione in
sale di degustazione. Tutti i percorsi saranno diretti dalla guida esperta di noti sommelier ed esperti
del settore e gli abbinamenti saranno molteplici, tra | quali menzioniamo:

- PERCORSO DEGUSTATIVO "Il torrone di Cremona e i vini passiti”. Grande plauso anche per il
percorso degustativo che sara guidato da esperti sommelier dell'ADID, Associazione Degustatori Italiani
Grappa e Distillati, del celebre torrone delle aziende del territorio in abbinamento a vini dolci e passiti,

- I MILLE GUSTI DEL TORRONE". L'idea & quella di ‘allargare’ lo spazio mentale delle degustazioni
proponendone una versione originale in cui il torrone viene presentato al pubblico nelle sue svariate
declinazioni. L'obiettivo che si intende perseguire & di far cohoscere ai partecipanti altre tipologie di
torrone in alternativa ai gusti classici presentati nelle altre degustazioni: torrone al limoncello, torrone
al pistacchio, ecc. Il percorso sara condotto da esperti del settore che illustreranno tecniche di
lavorazicne e le materie prime utilizzate.

IL. TORRONE D’ORO. Si conferma |'appuntamento di incoronamento di un personaggio cremonese di
notorieta nazionale.Si conferira it premio “Il Torrone d'Oro” ad un personaggio del mondo della cultura
o sport o giornalismo o spettacolo o politica che si sia particolarmente distinto nel suo campo e abbia
contribuito a promuovere l'immagine di Cremona ef/o del torrone a livello sia nazionale che
internazionale. Questo premio verra consegnato in una cerimonia pubblica che si sviluppera
possibilmente in uno o pit momenti della manifestazione per dare possibilita al maggior pubblico
possibile di godere della presenza di tale personalitd. L'incontro sara occasione per approfondire la
conoscenza del personaggio, sviluppando la conoscenza del rapporto che ha con la citta di Cremona.

Mostra “"LINUS: I 50 anni della rivista”

Cinquant’anni di cultura del fumetto rivisti attraverso un‘articolata esposizione che sara allestita in due
sedi nella citta di Cremona.

Charlie Brown, Snoopy e i mitici Peanuts, Calvin e Hobbes, Doonesbury, le satire di Angese e Staino, le
invenzioni di Giovanni Gandini e Oreste del Buono.

Strips, vignette, fumetti che hanno appassmnato generazioni di Iettorl

Dal 24 ottobre al 29 novembre

TorronePhotoMarathon

Concorso fotografico itinerante in cui i partecipanti domenica 25 ottobre, professionisti e amatori, si
potranno sfidare ad armi pari a colpi di scatti fotografici, un evento tutto nucvo e divertente prendera
vita a Cremona in occasione della Festa del Torrone.

6 ore di tempo e 4 temi da sviluppare con la fotografia: & questa la sfida!

Ogni partecipante dovra consegnare unicamente le 4 foto scelte per il concorso.

5 Premi!

4 premi per la miglior foto, per singolo tema assegnato, con in palio 4 buoni soggiorno per la meta pid
ambita delle Romagna, Cervia ~ Milano Marittima

Premio miglior sequenza: le 4 foto, del singoio fotografo, che meglio rispondono ai 4 temi

assegnati che verranno pubblicate che avra un premio a sorpresa.

Le premiazioni avverranno domenica 22 novembre 2015.




Commemorazione Tognazzi

La Festa del Torrone vuole contribuire alla commemorazione del cremonese Ugo Tognazzi, nel
venticinquesimo anniversario dalla morte. Nato a Cremona il 23 marzo 1922 e morto a 68 anni il 27
ottobre 1990 dopo una indiscussa carriera tra cinema, teatro e telewsnone & |'indiscusso simbolo
identitario legato al territorio.

Un momento di grande festa in Piazza del Comune, per ceiebrare insieme alla citta

guesta importante ricorrenza: una grande torta preparata da Sperlari che verra fatta degustare

ai visitatori,

Violino in Barrique

Incontro-degustazione nella cornice di una suggestiva Accademia di Liuteria e Archetteria, dove un
Maestro Liutaio e Archettaio con un esperto sommelier illustreranno ['interessante percorso parallelo tra
il processe di produzione di alcuni vini e la creazione degli strumenti della famiglia del violino: in
entrambi i casi il legno e il tempo giocano un ruolo fondamentale, il legno come materiale vivo, dotato
di una propria identita e di un proprio respiro, e il tempo come protagonista assoluto in grado di
cambiare e condizionare il risultato finale, nel bene o nel male, di entrambi.

IL TRENO DEL TORRONE - IN VIAGGIO PER CREMONA SUL TRENO D'EPOCA A VAPORE. Un
mezzo di eccezione dara la possibilita di vivere un’ esperienza unica, ossia di viaggiare su un treno a
vapore, esemplare unico costruito nel 1922 a Berlino., Un‘avventura che partira da Milano domenica 24
ottobre per concludersi a Cremona. Nel viaggio saranno distribuiti mini torroncini cosi come il materiale
informativa per informare al meglio sulle tante iniziative previste in quei giorni.

IL BIGLIETTO SPECIALE TRENORD GIROCITTA'. Considerato il successo ottenuto nella scorsa
edizione si provera a continuare il rapporto di collaborazione con Trenord. Un biglietto speciale che
permettera di raggiungere Cremona in treno da qualsiasi citta della Lombardia comprendendo anche
molteplici vantaggi. L'iniziativa sara sicuramente di grande interesse anche per i nuovi target di
riferimento della festa per i giorni infrasettimanali: scuole, Cral e associazioni.

5) INIZIATIVE DI ANIMAZIONE

AREA KIDS. Verrad strutturata un'area nella quale verranno attuati diversi laboratori incentrati sulla
musica efo su arti creative riservati ai bambini e al ragazzi i quali avranno la possibilita di scegliere
quello pid affine alle proprie attitudini, competenze e gusti. Attivo tutti | giorni della Festa.

Cremoncino Mascotte della Festa. Diventata ormai il simbolo della Festa del Torrone, amata e
cercata da grandi e piccini, la simpatica mascotte Cremoncino, animera le vie del centro storico
cittadino dispensando abbracci, facendosi fotografare e portando allegria ed entusiasmo a tutti i
passanti.

Cineforum Giffoni L’idea del progetio “Cineforum Giffoni” nasce dalla consapevolezza che il
linguaggio cinrematografico & spesso il veicolo ideale per la comprensione della realtd e delle
problematiche legate al mondo adolescenziale. Il film che verra scelto € in “target” Giffoni in quanto si
trattera di un film capace di parlare ai ragazzi, di raccontare storie in cui i ragazzi possano identificarsi
o prendere le distanze. A tal proposito, sara fondamentale il dibattito che seguira fa prolezione in cui gli
studenti saranno stimolati a ragionare suf vari aspetti contenutistici e formali del film.

LABORATORIO PER RAGAZZI: ALLA SCOPERTA DEL GIFFONI FILM FESTIVAL.Un [aboratorio
didattico fatto di video o immagini ¢ cortometraggi in cui | protagonisti del Festival sveleranno ai
ragazzi delle scuole cremonesi, € non solo, | segretl del cinema e del suo immaginario rendendoli
protagonisti di un'affascinante esperienza.




IL TEATRO DI STRADA A CIELO APERTO. Un teatro che ha come tetto il cielo, personaggi unici e
surreali, la poetica dell’artificio e della finzione. Una miscela esplosiva di clown-giocolieri, mangiafuoco,
danze, musica, equilibristi, saltimbanchi e giganti dalle gambe lunghe.Ci saranno molteplici artisti di
strada che con le loro esibizioni e qualitd artistiche daranno colore, spettacolo e avvolgeranno in
un'atmosfera magica il pubblico.In particolare si cerchera di trovargli una collocazione strategica in
modo che indirizzino in modo giocoso i turisti verso tutte le zone interessate dalle attivitd della
manifestazione.

GADGET UFFICIALE DELLA FESTA A BASE DI TORRONE. Gadget ufficiale della manifestazione Il
goloso Lecca-lecca con incarto ispirato al tema della manifestazione.

Costruzione gigante a tema Tognazzi

Anche quest’anno spicca il tradizionale torrone “oversize” nato nel 1998, quando Sperlari realizzov per
{’occasione il “Torrone pil lungo del mondo”.

La maxi scultura di torrone quest’anno sara realizzata in ben due versioni: una chiave di violino -
simbolo delia musica per eccellenza - e la S dello storico logo Sperlari. Due icone che presentang
alcune analogie a livello grafico ¢ che, collocate insieme sul palco, sapranno raccontare un‘unione
eccellente, quella tra armonia della musica e armonia di sapori.

ANIMAZIONE E INTRATTENIMENTO SUI PALCHI. Saranno molteplici i giochi di animazione e |
momenti di intrattenimento che verranno creati sul palco di Piazza del Comune al fine di vivacizzare la
festa e coinvolgere il pubblico. Potrebbero essere giochi d'intelligenza e memoria, divertenti sfide tra
squadre in cui si cerchera di coinvolgere il pubblico nella risoluzione. Il tutto condotto da due abili ed
estroversi presentatori.

SPETTACOLO FIMALE. E' previsto uno spettacoli finale per l'ultima domenica 22 novembre. Un
momento eccezionale che trovera un momento di intensa partecipazione di pubblico. Si trattera di uno
spettacolo travolgente che sara caratterizzato da suggestive ambientazioni, da effetti scenografici, da
musiche emotive.
L'intento & di creare uno spettacolo emotivamente intenso, con l'utilizzo di nuove tecnologie, sia di tipo
sonoro, sia visivo.

6) PROGETTO DI COMUNICAZIONE. ... 0 .%o =

Il livello di incidenza dell’azione promozionale e informativa sul risultato finale di un'iniziativa come
quella in oggetto € molto elevato. In base a quanto, e a come, si sapra, “comunicare” 'evento, si potra
determinare il successo della manifestazione, indipendentemente dalla validitd dei suoi contenuti, dalla
originalitad dellidea di base, dall’effettiva validita di quanto si riuscira a realizzare. Gli obiettivi prioritari
che il Piano di comunicazione deve raggiungere sono quelli di attirare il maggior numero di visitatori
presso Cremona nei giorni della manifestazione e valorizzare, sia in termini culturali che commerciali, il
prodotto TORRONE di Cremona, conquistando nuovi potenziali clienti nell'intero territorio nazionale.

“ASPETTANDO LA FESTA DEL TORRONE". Al fine di incrementare la promozione su tutto il territorio
nazionale della Festa del Torrone di Cremona, abbiamo ideato un progetto che include importanti
iniziative di comunicazione che verranno attivate nel periodo antecedente alla Festa del Torrone dai
connotati del tutto innovativi e stuzzicanti oltre che di particolare prestigio. Di segmto diamo un
assaggio di cio che € nelle nostre intenzioni.

1.1 TORRONE STAR TRA LE STARS. Il torrone di Cremona incontra il Giffoni Film Festival. E'
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nelle nostre intenzioni utilizzare uno strumento conoscitivo, di confronto, di alleanze collaborative che
consiste nel gemellaggio con altre manifestazioni, almena di rilievo nazionale, al fine di creare una fitta
rete di iniziative promozionali reciproche. L'idea alla base, quindi, € quella di tessere relazioni forti con
altri eventi, anche concettualmente molto lontani dalla Festa del Torrone, per puntare ad un gioco di

rimbalzi che porti qualitd, immagine e soprattutto moltiplicazione di visitatori raggiunti dall'invito a

Cremona per la festa pill dolce dell'anna. Il primo step che proponiamo & un accordo di reciprocita con
una manifestazione che ha addirittura travalicato i confini europei; conosciuto in tutto il mondo, il
Giffon! Film Festival, & capace di attirare visitatori da ogni parte del globo approdando anche in altre
nazioni. La Festa del Torrone di Cremona sara presente come special guest durante la settimana del
Giffoni Festival che si terra dal 17 a! 26 Luglio prossimo per promuovere la nostra manifestazione con
materiale informativo e realizzando per i giornalisti e gli ospiti illustri, delle degustazioni guidate di
torrone. L'accordo con Il Giffoni Film Festival rappresenta solo l'inizio di una serie di “gemellaggi” che
intendiamo stringere, perché 'obiettivo che intendiamo realizzare alla fine del triennio & quello di aver
tessuto una rete corposa di accordi con le pitt importanti manifestazioni italiane.

1.2 LA FESTA DEL TORRONE PATROCINATA DA EXPO 2015 Al fine di promuovere ulterlormente la
kermesse abbiamo richiesto il patrocinio a Expo 2015, che ci permettera di avere una visibilita
mediatica planetaria.

1.2 NOTTA ROSA A MILANO MARITTIMA. Importante e strategica partnership con una ridente
iocalita della riviera romagnola, Milano Marittima e Cervia, dove il torrone sara protagonista dell’estate.
Per la notte di San Lorenzo, la notte dalle stelle, il 10 agosto, il torrone diventera protagonista in un

3 luglio

1.4 Torrone d’acqua dolce: degustazione torrone e vini a Salo
Nella suggestiva cornice del Musa. Museo Civico di Sald, sul Lago di Garda, una degustazione guidata
alla presenza di un sommielier, che abbinera un vino del territorio con il Torrone Artigianale Rivoltini.

1.4 ROADSHOW DI PRESENTAZIONE DELLA FESTA DEL TORRONE

1l roadshow & una soluzione innovativa e molto efficace che lascia il segno, in quanto consente di
presentare la manifestazione portando direttamente il messaggio a destinazione.

1l tour di quest'anno effettuera motteplici tappe:

1- Conferenza Stampa al Giffoni Film Festival a Valle Piana a Salerno durante la quale si & presentata
la partnership tra il Giffoni Film Festival e la Festa del Torrone di Cremona;

2- Conferenza Stampa presso il Comune di Cervia, per presentare l'iniziativa "Torrone rosa”’ nella
riviera Romagnola e la festa del torrone;

3- Conferenza Stampa a Cremona, che si terrd il.22 Settembre, presso la Sala Consulta di Palazzo
Comunale e che vedra la partecipazione di tutte le autoritd di Cremona coinvoite neii’eventd, e di tutti |
soggetti protagonisti. La conferenza vedra la presenza di molteplici giornalisti oltre che locali anche di
carattere nazionale;

4- Conferenza Stampa a Milano, che si terra a novembre 2014 a Milano

Alla conferenza stampa parteciperanno i promotori di Cremona dell'evento e le autorita di Milano e
della Regione Lombardia

7- Conferenze Stampa a Cremona in prossimita deli'evento

1.5 PARTNER

Anche per questa edizione si cerchera di attivare importanti partnership per ia Festa del Torrone di
Cremona: soggetti nazionali di grandissimo prestigio che attraverso un accordo consentiranno ai loro
clienti e utenti di usufruire di alcune agevolazioni e vantaggi durante la festa.

Stiamo ricontattando i partner della scorsa edizioni i quali hanno mostrato interesse a riconfermare, tra
i quali La Feltrinelli, Trenord, Plein Air, Radio numerong, Cooo Lombardia.

Il salotto della Festa del Torrone
Anche per questa edizione per della Festa del Torrone verrd organizzato uno speciale salotto, in cui i
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principali partecipanti alla manifestazione, verranno intervistati dalia televisione Cremonal, e avranno |
opportunitd di raccontare e raccontarsi al grande pubblico. La tv sard attiva dal 21 al 29 novembre
trasmettendo dirette da Spazio Comune due volte al giorno e seguendo la festa in tutti i suoi
appuntamenti.

SOCIAL POINT Sara costituito con “social point” con schermi TV e redattori che interagiranno e
gestiranno tutti i canali attivi (FB, YT, Twitter, Instagram, ...). La sede & una sorta di “cabina di regia” e
potrebbe coincidere con |'ufficio stampa della Festa (redattori, foto-video) e con una sala stampa
attigua (ammesso che si intenda farla), in modo che sia chiaro Iimpatto mediatico generato dalla
Festa. In virtl della complessitd e dell'interattivita con altre iniziative “tecnologiche”, il social point
sara coordinato da un esperto in materia

MARKETING INNOVATIVO. Con un fitto programma di collaborazioni e partnership sul territorio si
intende dare risalto ad iniziative culturali & di animazione presenti nel programma della festa. Tali
momenti dovranno essere in grado di coniugare il richiamo della proposta espositiva, ad altri elementi
eventuali di attrattiva come, incontri, animazioni, spettacoli, invenzioni ludiche, momenti di mondanita.

STAMPA E MEDIA. Con una determinata e capillare azione di ufficio stampa, & possibile ottenere un
- grande risalto sugli organi di informazione nazionali (quotidiani; pericdici e emittenti radiotelevisive, sia
generalisti che specializzati nei settori di nostro interesse, come turismo, arte e design).

UFFICIO STAMPA. Ci avvaleremo della collaborazione di pill giornalisti professionisti, iscritti all’Albo,
ed & quindi in grado di assoivere egregiamente a tale servizio.

COMUNICATI/REDAZIONALI. Sard attivata un‘adeguata attivitd mirata di P.R. e di Ufficio Stampa
nazionale, partlcolarmente curata di comunicati stampa tempestivi e periodici nei confronti di oltre
20.000 contatti.

CONFERENZA STAMPA. E' nelle nostre intenzioni organizzare almeno tre conferenze stampa generali:
una locale a Cremona in un luogo istituzionale; una seconda conferenza stampa a Milano; e una terza
conferenza indicativamente una settimana/dieci giorni prima della manifestazione. Inoltre si
realizzeranno eventuali altre conferenze di lancio “dedicate” ai singoli appuntamenti.

.ATTIVITA' DI TOURIST TREND/NEWSLETTER INFORMATIVE E PROMOZIONALIL SULLA FESTA

" “In abbinamento o a supporto di iniziative promozmnah, veFra attivata un invio perlodlco di newsletter

informative ad una selezione di operatori, fra quelli potenzialmente piu interessati alla manifestazione.
Grazie ad un prezioso patrimonio di mailing autorizzate, si realizzeranno azioni di marketing diretto nei
confronti di tour operator ed agenzie viaggi, cral, associazioni, societa sportive, scuole, ecc.

MEDIA PARTNER. La SGP individuera media-partners di importanza nazicnale sui seguenti mezzi:
emittente radiofonico; quotidiani; emittenti televisive.

PUBBLICHE RELAZIONI. Frenetica e martellante attivitd di pubbliche relazioni a vari livelli che deve
servire a coinvolgere il maggior numero possibile di soggetti, pubblici e privati, che in qualche modo
posscno “servire” al successo della manifestazione. La rete di relazioni, con possibili sviluppi e
coinvolgimenti concreti, deve riguardare: Enti pubblici, promotori e non, della rassegna; Associazioni
economiche, imprenditoriali, artigiane, di categoria, ecc.; Giornali e mass media; Opinion leader e
opinion maker dei settori di riferimento; Tour operator e gestori di bar, ristoranti, alberghi, agriturismi,
B&B, ecc.; Centri e associazioni culturali, artistiche, ecc. Cercheremo di strutturare una promozione
diretta della Festa del Torrone attraverso stand espositivi in fiere nazionali, in manifestazioni di piazza

12




ed in eventi, sia attraverso stand espositivi che attraverso la distribuzione di materiale della festa.

PROMOZIONE TABELLARE. L'attivita di promozione di tipo tradizionale sard progettata e realizzata
con fa massima cura, Come pubblicitd tabellare si cercherd una copertura su quotidiani, emittenti
televisive e radiofoniche cercando di ottenere dagli stessi un adeguato supporto redazionale. Si
menzionano solo alcune delle testate che verranno coinvolte: VIVI MILANO, TUTTO MILANO, MILANO
MESE, REPUBBLICA MILANO, PIESSE Primo Spettacolo, IL TORRAZZO, IL GIORNALE DI BRESCIA, IL
CITTADINO DI LODI, L'ECO DI BERGAMO, LA GAZZETTA DI MANTOVA, LA PROVINCIA di Cremona e
Crema, PIU' settimanale in abbinata a “"LA PROVINCIA” di Cremona e Crema, La LIBERTA' di Piacenza ,
CORRIERE DELLA SERA. Per le emittenti televisive: TELECOLOR, STUDIO 1; per le emittenti
radiofoniche: Latte e Miele frequenza nazionale, Radio Italia anni '60 solo musica italiana a copertura
regionale (Lombardia), Radio Number One (copertura di Lombardia, parte del Piemonte, della Liguria e
del Veneto). Per Promozione su internet: sito internet Cremona Oggi.

SPOT TELEVISIVO E RADIOFONICO DELLA FESTA. E' nelle nostre intenzioni, anche per |'edizione
2015 della festa del torrone, girare uno spot televisivo ed uno radiofonico della manifestazione. Lo spot
televisivo sara trasmesso sulle emittenti televisive regionali, quindi ascoltato da tutti i cittadini della
Lombardia. Lo spot radiofonico sara trasmesso sulle emittenti radiofoniche locali e nazionali.

CATALOGO UFFICIALE DELLA FESTA DEL TORRONE. Sara pubblicato il catalogo ufficiale della festa
del torrone che riportera it programma completo della manifestazione. Il catalogo verra distribuito con
largo anticipo a Cremona, in tutte le manifastazioni e fiere in cui verra promossa la Festa del Torrone,
in tutte le citta della Regione Lombardia, in tutte le cittd del Circuito cittd d'arte ma anche attraverso
innumerevoli canali di collaborazioni e partnership sul territorio (enti, istituzioni, associazioni di
categoria, sponsor, ecc) ‘

HASHTAG E CODICE QR. Si ricorrera all'importanza di uno strumento diffusissimo in numerosi campi:
li codice Qr. All'interno di uno o pit QR Code che verranno creati inseriremo le informazioni pit
disparate: un indirizzo web, il logo della kermesse, un video, un‘immagine, ecc.ll magico codice & la
chiave di coliegamento fra la carta stampata e il mondo digitale di internet.

CREAZIONE DI UNA App i0OS + Android

Verra creata una App con le seguenti sezioni:

- News + notifiche push

- Mappa interattiva

- Live di Cremonal L e et
- Sez. Video ' |

- Sez. Foto

SITO INTERNET. Gestione del sito internet della manifestazione, comprendente tutti gli appuntamenti
della manifestazione, tutti i comunicati stampa redazionali elaborati dal nostro ufficio stampa, la
presenza dei link con i siti degli alberghi, ristoranti e delle attivita turistiche promozionali della citta di
Cremona, foto, news in homepage, video deil'edizione precedente, tutti gli eventi. Sviluppato con
sistema di CMS Wordpress il sito web rispecchiera le seguenti funzionalitd: gestione autonoma di testi
e immagini; animazione con immagini sulla Home page; pubblicazione in home page di news in
evidenza; google map integrata; fotogallery da associare alle pagine; video da associare alle pagine;
connessione e interazione con Facebook e twitter; attivazione sul sito del nostro servizio statistiche

google analytics. '

SITO INTERNET IN INGLESE
Anche per questa edizione sara attivato il sito internet della festa in versione Inglese.
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CAMPAGNA SOCIAL MEDIA MARKETING.L'iscrizione diffusa e lelevata partecipazione alla
community defla piattaforma social ci porta a sfruttare una potenziale audience estremamente ampia e
diversificata. I social network che verranno predisposti per la Festa sono Facebook, Twitter, Instagram
e Pinterest

FACEBOOK. Sara riattivato sul web il profilo facebook di Cremoncino che ha ottenuto lo scorse anno
un numero rilevante di fans e che ha promosso a tutti gli “amici” i vari appuntamenti della festa del
Torrone. Attivo nel rispondere a tutti i quesiti e a dare utili informazioni. Su tale profilo si condvidera
testi, immagini, video; ogni “bacheca” diventa lo specchio dell'utente. Tra i soggetti iscritti si interagira
mediante i cosiddetti “social buttons”, strumentl di dialogo e di espressione: “MiPiace”, “condividi”,
“commenta”, l'opzione “tag”.

TWITTER e LIVE TWEET durante la festa. Fornisce uno spazio virtuale da riempire con i “tweet”,
messaggi di max 140 caratteri che possono contenere parole, notizie o link. Linterazione tra utenti
avviene con il “foliowing”, tramite il quale un soggetto si rende “follower” di un altro soggetto
rendendosi in grado di visualizzare e '

rispondere ai tweet o di “ritwittare” un messaggio. Altra prerogativa di Twitter & guella di consentire il
coinvolgimento di terzi in un proprioc messaggio con il tool “@”, nelle stesse modalita del tag di
facebook. Lo strumento pilt interessante & |”"hashtag”, ossia la parola chiave che si indica preceduta da
“#"L'attivita promozionale consisterd nella costante e periodica pubblicazione di informazioni,
fotografie e immagini a carattere ludico. L’obiettivo & di fornire indicazioni sugli eventi in programma

all'interno della festa con fotografie “killer” e giochi accattivanti. Per fotografie killer si intendono

immagini “irresistibili” che abbiano un oggetto che stimoli il desiderio del visitatore.Inoltre saranno
compresi dei mini-giochi, mini-concorsi e i tutorial, ossia delle guide strutturate allinterno di
un‘immagine, che spieghino una ricetta “basic” e come utilizzare gli ingredienti che si hanno in casa e
non solo,

INSTAGRAM E PINTEREST
Altri due canali multimediali che verranno incrementati in questa edizione

CANALE YOUTUBE. Youtube & un sito web che consente la condivisione dei video tra i suoi utenti.
Abbiamo creato, negli ultimi anni, una vera e propria piattaforma dedicata alla festa nella quale
caricare i video promozionali della festa ma anche quelli che riprendono gli appuntamenti pil
importanti del programma. Chiunque pud visualizzare i filmati da noi pubblicati su Youtube anche gli
utenti di Oltreoceano.

CARTELLONISTICA PROMOZIONALE, Per I'affissione e |a cartellonistica sono previsti: manifesti 6x3,

70x100, 100x140, locandine da affiggere nei negozi dei centri storici, cartoline da distribuire nei negozi =~

dei centri storici, Verranno coperte con almeno una delle cinque forme proposte, i paesi e le citta vicine
a Cremona. La SGP si attivera per trovare media-partners in diversi mezzi come emittenti radiofoniche,
emittenti televisive, quotidiani e/o periodici di settore, in modo tale sviluppare ccn i seguenti media
un‘importante campagna promozionale. :

PROGETTO GRAFICO. Il Piano di Comunicazione dovra articolarsi su diversi livelli e dovra prevedere
binari paralleli, sia in fase progettuale che nella successiva fase operativa, ma sara sempre e
comunque Ispirato dal principio di “campagna coordinata e integrata” che prevede alla propria base un
progetto grafico ben definito. L'organizzazione si avvalera di un ufficio grafico che mettera a punto: il
logo della manifestazione declinato in ogni forma adottata nell’espletamento deli’azione comunicativa;
linea grafica personalizzata coordinata;advertising tradizionale; sito dedicato alla manifestazione;
cartellonistica all’esterno e all'interno della manifestazione; segnaletica esterna; segnaletica interna;
specifico materiale informativo stampato per tutte le iniziative in programma.

RASSEGNA STAMPA - GOOGLE ANALYTIC - FACEBOOK INSIGHTS. Realizzazione di una
rassegna stampa al termine della manifestazione, comprendente le uscite sia tabellari che redazionali
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sulla stampa e |'elenco dei passaggi pubblicitari e redazionali su emittenti radiofoniche e televisive e sul
web. Verranno inoltre monitorati i dati del sito internet attraverso googie analytic e i dati del profilo
facebook attraverso facebook insights.

VIDEO DELLA FESTA
Verranno realizzati pit video che riprendono la Festa del Torrone nei due week-end e in tutte le sue

sfaccettature. Saranno poi caricati e resi visibili sui canali social.
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